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FORMULARIO DE EXTENSAO

1. IDENTIFICACAO DA ORIGEM

‘ 1.1. TITULO: TypeDesign: Fundamentos do design tipogréafico ‘

| 1.2. CURSO: _ Design Grafico \

1.3. IDENTIFICAGAO DO(A) PROFESSOR(A) /PROPONENTE

1.3.1. NOME: Jefferson Cortinove de Oliveira

1.3.2. TITULACAO: Mestre em Comunicagao

1.3.3. E-MAIL : jcortinove@gmail.com

1.3.4. ENDERECO E TELEFONE R. Dante de Pata, 534, Ap. 204 Floriandpolis Tel: 48 91210296
1.3.5. EXPERIENCIA ACADEMICA Professor Universitario desde 1997

1.4. COPARTICIPES (PARCEIROS)
Apoio: Cort9.com Patrocinio:

2. CARACTERIZACAO DA ACAO

2.1. AREA TEMATICA:

() Comunicacéo () Cultura

() Direitos Humanos e Justica ( ) Educagéo

() Meio Ambiente e Sustentabilidade ( ) Saude

(x) Tecnologia e Producéo () Negdcios e Empreendedorismo
() Trabalho () Etica e Cidadania

() Inclusédo Social () Responsabilidade Social

() Outra:

2.1. A ACAO DE EXTENSAO ESTA PREVISTA NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO:
(X) Sim ( ) Nao

2.2. ABRANGENCIA:
() Local ( X) Regional (_ ) Internacional

] 2.3. CLASSIFICACAO DA ACAO:

2.3.1. QUANTO AO PRAZO DE OPERACIONALIZACAO:
(X) Ocasional () Permanente

2.3.2 QUANTO A ESTRUTURACAO DA ACAO DESENVOLVIDA:
() Programa () Projeto () Curso () Evento

) Publicacbes e Outras

( X') De Iniciagéo ) Congresso ) Livro

() De Atualizagdo ) Seminério ) Anais

() Treinamento e Qualificagéo Profissional
) Exposicéo ) Artigo

) Espetaculo

(
(
(
) Ciclo de Debates () Capitulo de Livro
(
() Comunicagdo
(
(

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

) Evento Esportivo ) Manual
) Festival ) Jornal
) Campanha
) Palestras () Revista
) Outros () Relatério Técnico
() Produto Audiovisual
() Jogo Educativo
() Aplicativo para Computador
() Produto Artistico
(_) Outros
() Prestacéo de Servicos
2.4. MODALIDADE:
(X) Presencial () Semipresencial () Virtual ou a Distancia

3. DESCRICAO DA ACAO

Descrever, nos itens a seguir, todas as informacdes necessarias para o desencadeamento da agao.




3.1. JUSTIFICATIVA (descrever):

Definida como “A cara da linguagem” por Ellen Lupton, a tipografia € uma das bases do Design Grafico e com a
consolidagdo das midias digitais assumiu importan- cia vital, nesta era da comunicacdo. A Tipografia segundo
Vicente Gil “tanto é vista quanto € lida e deve ser visualmente e verbalmente expressiva. A tipografia pode ser ludica
e ter liberdades com o texto e a palavra impressa, provocando o publico a considerar novas possibilidades de
significado”. Assim o conhecedor do design de qualidade, consegue determinar pelo uso dos tipos se o projeto € ou
néo profissional.

Nesse sentido, o curso de Tipografia vem suprir a necessidade de um conhecimento maior dos fundamentos da
linguagem tipografica em seus aspectos tedricos e praticos da producdo de fontes tipograficas digitais,
desenvolvendo a competéncia para a concepgéo e sua implementagéo em diversas midias.

3.2. PALAVRAS-CHAVE:

1) 2) 3) Design
Tipografia TypeDesign Tipogréfico

3.3. OBJETIVO GERAL:

Criar, digitalizar e implementar em Software de Edi¢do de Tipos as letras de uma palavra

3.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

« Exercitar a aplicagdo e adequacéo de fontes em projetos de design, Desenvolver a competéncia para a concepgao
avaliagdo e criacéo de um projeto tipografico.

» Desenvolver conhecimentos dos aspectos: estéticos, técnicos e conceituais envolvi- dos na criagdo de um projeto
tipografico.

Potencializar o conhecimento dos fundamentos basicos do design tipografico.

Desenvolver a capacidade de andlise de problemas, geragéo de alternativas, avaliagédo dos resultados, dentro do contexto
tipogréafico do design contemporaneo.

3.5. PUBLICO ALVO:  Alunos de Design Gréafico e Comunidade em geral

3.5.1. NUMERO MINIMO DE PARTICIPANTES: 10

3.5.2. NUMERO MAXIMO DE PARTICIPANTES: 15

3.6. PERIODO, CARGA HORARIA E LOCAL DE REALIZACAO

3.6.1. DATA DE INiCIO:

3.6.2. DATA DE TERMINO:

3.6.3. CARGA HORARIA TOTAL: 12 horas

3.6.4. LOCAL: Laboratério de Informatica

3.9. METODOLOGIA:

Aulas expositivas e praticas com projetor multimidia, exercicios praticos e apostilas em PDF.

3.10. CRONOGRAMA:

Dia 01 — 04 horas de encontro

Apresentacao do curso e Introdugéo

O que é Tipografia? Qual a sua abrangéncia no Design Grafico?

Apresentacao Conceitual

A expressao tipografica Panorama da evolugdo da Linguagem Tipogréafica

Anatomia e estrutura tipografica

As formas basicas Os Conceitos Opticos. Anatomia Espacejamento/Kernning Legibilidade

Dia 02 — 04 horas de encontro

Métodos de construcéo e vetorizagdo * (atividades praticas)

Introducdo a vetorizagdo Métodos de Construcado Digitalizagdo com Adobe lllustrator Digitalizagdo com Glyphs / FontLab
Ajustes Diversos

Dia 03 — 04 horas de encontro

Finalizacao * (atividades praticas)

Espagamento, Kernning.

Ajustes precisos e Diacritics

Exportando e testando o projeto tipografico (Software)

3.11. MATERIAIS E EQUIPAMENTOS NECESSARIOS:

01 02 Lapis Comum
01 Notebook (Cada aluno deve trazer o seu)
01 Projetor Multimidia

3.12. CERTIFICACAO:




SIM

3.13. INSTRUMENTO DE AVALIACAO:

Confeccao da palavra completa, observando os critérios técnicos de qualidade no desenho Vetorial (Entrega do arquivo em
OTF)

3.14. REFERENCIAS
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