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RESOLUCAQO CONSUNI n° 04/17

Aprova o Regulamento do Projeto
Experimental I do Curso de Co-
municacdo Social — Publicidade e
Propaganda.

O Presidente do Conselho Universitédrio - CONSUNI, no uso de suas atribuicGes legais,
considerando o disposto no artigo 14 do Estatuto da UNIFEBE e tendo em vista o que deliberou
este Conselho na reuniao realizada nesta data,

RESOLVE:

Art. 1° Aprovar o Regulamento do Projeto Experimental I do Curso de Comunicacio Social —
Publicidade e Propaganda, que fica fazendo parte integrante desta Resolucio.

Art. 2° Esta Resolugio entra em vigor na data de sua publicagao.

Brusque, 23 de fevereiro de 2017.

Prof. Dr. Giinther Lother Pertschy
Presidente

Publicado na UNIFEBI: em:
3
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REGULAMENTO DO PROJETO EXPERIMENTAL I DO CURSO
DE COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Aprovado pela Resolucao
CONSUNI n° 04/17, de
23/02/17.

CAPITULO I
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° O Projeto Experimental I — Campanha ¢ uma atividade a ser desenvolvida pelos
académicos do Curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda, que estejam
regularmente matriculados no 7° Semestre Letivo, para fomentar a atividade pratica
aliada a atividade tedrica em sala de aula, bem como promover a criatividade.

Paragrafo tinico. Para a realiza¢do do Projeto Experimental — Campanha, o académico
dever4 estar regularmente matriculado na disciplina Projeto Experimental I da 7¢ Fase
do Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda (Matriz Curricular
2013.1).

Art. 2° A matricula do académico implica, automaticamente, em total concorddncia
com as diretrizes constantes neste Regulamento e cronograma entregue pelo Professor
Responsavel pelo Projeto Experimental - Campanha.

CAPITULO I
OBJETIVOS DO PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA - CAMPANHA

Art. 3° A realizagio do Projeto Experimental - Campanha pelos académicos tem como
objetivos:

I - aprofundar os conhecimentos na area de Comunicagdo Social, mais especificamente
no que diz respeito as areas de Publicidade e Propaganda;

II — desenvolver competéncias ao desempenho da profissdo, aplicando teoria e pratica
em atividades simuladoras da realidade de mercado, exercendo as principais fungoes
pertinentes ao profissional de Publicidade e Propaganda no contexto do mercado
regional;

III — praticar o trabalho em grupo e a socializagdo de conhecimentos, utilizando os
principios da ética e responsabilidade;

IV — estabelecer objetivos de comunicagdo e propor estratégias como solugdes para os
problemas de comunicagdo do cliente;
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V — identificar as necessidades do consumidor, coletar dados estatisticos e aplica-los
com base em planejamento de marketing e comunicagio;

VI — avaliar e corrigir problemas de comunicagio diagnosticados no cliente;

VII - planejar, criar e produzir campanhas publicitdrias a partir de diagndstico com base
no briefing entregue pelo cliente, visando as estratégias definidas no plano de
comunicagao;

VIII — aplicar conceitos praticos e estéticos a partir de técnicas de criacdo, escolhendo
materiais pertinentes na relagao necessidade e verba do cliente;

IX — executar planejamento de midia, analisando pesquisas e selecionando meios e
veiculos pertinentes ao planejamento de comunicacio.

CAPITULO III
DA ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

Art. 4° A estrutura organizacional do Projeto Experimental - Campanha envolvera:

I — Coordenador de Curso;

II — Professor Orientador, pertencente ao quadro de professores do Curso, graduado em
Comunicagdo Social - Habilitagao em Publicidade e Propaganda e titulagio preferencial
de mestre;

IIT — Professor de Praticas Integradas em Publicidade e Propaganda, compreendendo as
areas de: Planejamento, Pesquisa, Midia & Controle, e Criagio & Producio pertencente
ao quadro de professores do Curso, com habilitagdo na drea em que fard orientagio e
titulacdo preferencial de mestre na 4rea;

IV — Clientes (serdo considerados clientes as organizacdes convidadas a participar do
projeto);

V — Académicos.

Art. 5° A escolha do Professor Orientador do Projeto Experimental - Campanha é
prerrogativa do Coordenador de Curso. Cabe também ao Coordenador de Curso a
escolha de um ou mais professores para Praticas Integradas em Publicidade e
Propaganda.

Art. 6° O Coordenador de Curso e¢ demais professores designados comporio a
Comissao do Projeto Experimental - Campanha.

CAPITULO IV
ATRIBUICOES

Secéao I
Do Coordenador de Curso

Art. 7° Compete ao Coordenador de Curso:
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I — designar o Professor Responsdvel pelo Projeto Experimental - Campanha e
Professores Orientadores;

II — supervisionar a atuacdo do Professor Responsavel pelo Projeto Experimental -
Campanha e dos professores orientadores;

III — aprovar cronograma de Projeto Experimental - Campanha e Plano de Ensino da
disciplina;

IV — convocar a Comissdo do Projeto Experimental - Campanha e presidir reunioes;

V — escolher os clientes participantes do projeto no inicio de cada semestre letivo;

VI — exercer outras atividades inerentes a fungao, nao especificadas neste Regulamento.

Secao 11
Do Professor Orientador do Projeto Experimental - Campanha

Art. 8° Sio atribui¢oes do Professor Orientador do Projeto Experimental — Campanha
(Projeto Experimental I — 72 Fase):

I — orientar, administrar, supervisionar e encaminhar os tramites operacionais para o
desenvolvimento do Projeto;

I1 — providenciar convénios e termos de compromisso com os clientes;

III — supervisionar o andamento das orientacdes, no que se refere a atuagido dos
académicos e professores orientadores;

IV — registrar as faltas, a partir das informacoes da Ficha de Acompanhamento de
Orientagao;

V — registrar as notas dos académicos, a partir das fichas de avaliagdo;

VI - coordenar a organizagao e os trabalhos das Bancas Avaliadoras;

VII — definir cronograma de atividades académicas como apresentacOes, entrega de
trabalhos e avaliagoes;

VIII — divulgar os trabalhos na midia local, regional e comunidade;

IX — cumprir e fazer cumprir as normas deste regulamento e demais atos normativos
internos;

X — exercer outras atividades inerentes a funcao, nao especificadas neste Regulamento.

Secao 111
Do(s) Professor(es) de Praticas Integradas em Publicidade e Propaganda:

Art. 9° Compete ao(s) Professor(es) de Praticas Integradas em Publicidade e
Propaganda:

I — fornecer ao académico a orientacdo didatico-pedagdgica e cientifica necesséria,
desde a elaboragdo do Projeto até a conclusdo do Projeto Experimental - Campanha;

IT — acompanhar o desenvolvimento e elaboragao do Projeto Experimental - Campanha;
III — orientar a execugdo do cronograma estabelecido pelo Professor Responsavel pelo
Projeto Experimental - Campanha;

Rua Dorval Luz, n° 123 — Santa Terezinha
88352-400 - Brusque - SC

Fone/Fax: (47) 3211-7000
www.unifebe.edu.br



\‘/ Centro Universitario de Brusque — UNIFEBE
)/.\( UNIFEBE Conselho Universitario — CONSUNI

IV — registrar as presengas e o andamento dos trabalhos, por académico, servindo esse
acompanhamento de base para sua avaliagio, de acordo com a Ficha de
Acompanhamento de Orientagio;

V — fazer avaliagOes de desempenho dos académicos para registro no Didrio de Classe
pelo Professor Responsavel pelo Projeto Experimental - Campanha;

VI — presidir a Banca Avaliadora do Projeto Experimental - Campanha;

VIII — participar dos cursos e reuniées que forem convocados pelo Professor
Responsavel pelo Projeto Experimental - Campanha;

IX — orientar os académicos no cumprimento da legislagio que versa sobre a
Publicidade e Propaganda;

X — prestar orientagao aos académicos, conforme horario estabelecido;

XI — cumprir e fazer cumprir as normas deste Regulamento ¢ demais atos normativos
internos;

XII — exercer outras atividades inerentes a docéncia, ndo especificadas neste
Regulamento.

Secao IV
Do Académico

Art. 10. Compete ao académico:

I — matricular-se na disciplina Projeto Experimental I (72 Fase);

I — formar seu grupo de trabalho com, no minimo, 04 (quatro) integrantes ¢, no
maximo, 05 (cinco) integrantes, e apresentar ao Professor Orientador Projeto
Experimental - Campanha, conforme cronograma pré-definido;

IIT — coletar assinaturas nos Convénios ¢ Termos de Compromisso elaborados pela
Instituigdo junto ao cliente;

IV — expor as etapas desenvolvidas ao(s) respectivo(s) professor(es) de Praticas
Integradas em Publicidade e Propaganda para acompanhamento, apreciacio e avaliagio;
V — cumprir o cronograma estabelecido pelo Projeto Experimental - Campanha;

VI — apresentar e entregar os trabalhos finalizades, dentro do prazo estipulado pelo
Professor Orientador do Projeto Experimental - Campanha;

VII — cumprir a legislagéo de direitos autorais e demais normas que regem a publicidade
e propaganda na elaboracdo das campanhas publicitarias;

VIII — manter, quando solicitado, sigilo quanto as informagdes relacionadas aos clientes
envolvidos;

IX — cumprir as exigéncias e normas deste Regulamento.

CAPITULO V
DA OPERACIONALIZACAO DA CAMPANHA

Art. 11. Na realizagdo do Projeto Experimental - Campanha o académico devera
elaborar Plano de Comunicacao Integrada e Campanha Publicitdria, além de:
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I — formar equipes de trabalho por sala;

II — assinar Termo de Convénio e Compromisso entre a UNIFEBE e o cliente;

III — coletar dados para elaboracdo e analise de pesquisas de comunicagao;

IV — elaborar as anélises macro e micro ambientais que se fizerem necessdrias para o
diagnoéstico do cendrio do cliente a partir de pesquisas de comunicacao;

V — apresentar diagnostico dos problemas de marketing e comunicagao do cliente;

VI — elaborar planejamento de comunicagdo integrada;

VII — desenvolver campanha publicitiria que englobe as funcoes de atendimento,
planejamento, criagao, produgdo e midia.

Art. 12. Em caso de desisténcia do grupo, o académico devera justificar sua situagao
junto ao Coordenador de Curso que adotard as providéncias que se fizerem necessarias.

Art. 13. Cabe ao Professor Responsavel pelo Projeto Experimental — Campanha definir
o roteiro do Plano de Comunicacdo/Campanha a ser seguido pelos académicos.

Art. 14. As orientagdes somente terdo inicio apds a matricula do académico na
disciplina Projeto Experimental I e entrega do Termo de Aceite de Participacao do
cliente envolvido.

Art. 15. Os clientes propostos nao poderdo ser de propriedade ou de local de trabalho
dos académicos, ou de propriedade de pessoas que tenham grau de parentesco (até
segundo grau, linha reta, colateral e/ou por afinidade) com os académicos envolvidos no
Projeto.

Art. 16. Durante a realizacdo do plano de comunicacdo integrada e campanhas
publicitarias os académicos terdo como atividades:

I — reunido semanal com os orientadores das respectivas etapas para andlise dos
trabalhos;

II — elaboragao das etapas: pesquisa, planejamento, criagdo, midia e producdo, de acordo
com especificidades apresentadas pelo Coordenador do Projeto Experimental —
Campanha;

III — apresentacao do andamento do trabalho para apreciacdo e avaliacdo dos respectivos
orientadores;

IV — apresentacdo oral a Banca Avaliadora para avaliagdo final do trabalho e entrega de
relatério final segundo as normas dos trabalhos académico-cientificos da UNIFEBE.

Art. 17. Os custos necessdrios para a execucdo do Projeto Experimental — Campanha
sdo de responsabilidade do grupo de académicos.

Art. 18. O Plano de Comunicacdo/Campanha, bem como as pecas produzidas serdo

entregues aos professores (orientador, pesquisa, criagao e producdo) em versao impressa
antes da entrega para encaminhamento a Banca Avaliadora.
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Art. 19. O grupo devera proceder as alteragdes solicitadas pelos professores e entregar o
relatorio do Projeto Experimental — Campanha, na integra, em até 7 (sete) dias apos
banca final, em 04 (quatro) c6pias em CD ROM ou DVD (textos em PDF, udios em
MP3 e videos em MPEG ou AVI), para apreciacio da Banca Avaliadora.

Art. 20. Apés a apresentagao publica perante Banca Avaliadora, o grupo devera efetuar
as corregoes solicitadas, conforme registro em ata da sessdo, e encaminhar ao Professor
Responsavel pelo Projeto Experimental — Campanha 02 (duas) cépias em CD ROM ou
DVD com os trabalhos completos (textos em PDF, 4udios em MP3 e videos em MPEG
ou AVI), mediante protocolo de entrega.

Art. 21. O relatério da Campanha devera conter, no minimo:

I — planejamento (briefing, pesquisa, andlises, diagnéstico, objetivos e estratégias de
marketing e comunicagio);

I — detalhamento das estratégias de comunicagio integrada;

IIT — plano de midia completo (objetivos, estratégias, titicas, planilhas e custos);

IV — pecas publicitdrias (com conceito e defesa da criaco), orcamentos de criagao e
produgio e cronograma de execugio e resumo financeiro.

Art. 22. E obrigatoria a apresentacdo dos valores de criagdo com base na Tabela de
Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina-SINAPRO (SC) ¢
de, no minimo, 03 (irés) orcamentos reais de produgdo, bem como as tabelas de precos
de veiculacdo com valores vigentes de mercado.

Art. 23. E obrigatério que o grupo invista no Plano de Midia o valor entre 95% e 100%
da verba estipulada. A quantia serd informada pelo cliente anteriormente ao primeiro dia
letivo e serd informada aos académicos na apresentagao da disciplina.

Art. 24. As pecas graficas, eletronicas e digitais para apresentagio deverdo seguir as
seguintes especificacoes:

I - no relatério, as pegas graficas poderdo estar em tamanho reduzido;

IT — na apresentagdo a Banca Avaliadora, as pegas gréficas deverdo ser apresentadas em
pranchas rigidas e, as demais, na forma de prot6tipos;

III - no relatério, as pegas eletronicas e digitais devem ser apresentadas na forma de
roteiros detalhados e story boards;

IV — na apresentagao a Banca Avaliadora, as pecas eletronicas e digitais deverdo ser
apresentadas ja produzidas e finalizadas.

Art. 25. A utilizagdo de equipamentos préprios € facultada ao grupo de académicos, que
devera, nesse caso, entregar ao Professor Responsdvel pelo Projeto Experimental —
Campanha, antes do inicio do periodo destinado a produgdo no cronograma da
disciplina, documento oficializando a decisdo e se responsabilizando pela produgio do
trabalho.
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Secao I
Da Apresentacao Piblica perante Banca Avaliadora

Art. 26. A data de apresentacdo publica perante Banca Avaliadora sera determinada
pelo Professor Responsdvel pelo Projeto Experimental — Campanha, conforme
cronograma da disciplina estabelecido no inicio do semestre.

Art. 27. A apresentagdo pablica a Banca Avaliadora serd feita nas dependéncias da
UNIFEBE ou outra definida pela Coordenacao.

Art. 28. A Banca Avaliadora sera composta da seguinte forma:

I — o Professor Orientador (Presidente);
II — um professor de Praticas Integradas em Publicidade e Propaganda;
III — um representante do cliente envolvido.

Paragrafo dnico. Os envolvidos na Banca Avaliadora ndo poderdo ser pessoas que

tenham grau de parentesco (até segundo grau, linha reta, colateral e/ou por afinidade)
com os académicos envolvidos no Projeto.

Art. 29. Na hipétese de um dos professores ndo comparecer na data marcada, serd
substituido pelo Professor Responsédvel pelo Projeto Experimental — Campanha e, na
auséncia do representante do cliente, a apresentagdo ocorrerd normalmente sem a sua
substituicao

Art. 30. Durante a apresentacdo a Banca Avaliadora deverdo ser respeitados os
seguintes critérios:

I — todos os componentes do grupo devem se expressar;

IT — a Banca Avaliadora sera livre para questionar qualquer um dos integrantes do grupo
sobre aspectos da campanha;

III — a nota da Banca Avaliadora serd informada aos académicos apds a defesa, sendo
que a média final de aprovagdo na disciplina serd publicada pelo Professor Responsavel

pelo Projeto Experimental — Campanha nas datas acordadas para fechamento do
semestre.

Art. 31. A Banca Avaliadora caber4 a decisdo da nota para o trabalho apresentado.

Art. 32. A Banca Avaliadora, publica, tera duragdo total de até 60 (sessenta) minutos,
sendo 30 (trinta) minutos destinados a apresentagao do trabalho.
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Secao III
Da Avaliacao

Art. 33. Além de controlar a frequéncia, cada Professor Orientador avaliard o
académico, levando em conta sua participagio nas orientagies e os critérios
estabelecidos no Plano de Ensino da disciplina.

Art. 34. O(s) Professor(es) de Praticas Integradas em Publicidade e Propaganda

avaliardo o académico com base nos critérios estabelecidos no Plano de Ensino da
disciplina.

Art. 35. O Professor Convidado de Priticas Integradas em Publicidade e Propaganda,
integrante da Banca Avaliadora, preencheré ficha especifica de avaliacdo, designada
pelo Professor Orientador da disciplina.

Art. 36. O representante do cliente registrard, em ficha especifica, seu parecer avaliativo
acerca do desempenho do grupo.

Art. 37. A nota final de aprovagio da disciplina Projeto Experimental I, do 7* fase,
deverd ser igual ou superior a 6,0 (seis), como resultado das médias Al (peso 2), A2
(peso 3), A3 (peso 5), registradas e divulgadas no Diario Online, conforme cronograma
especifico do Projeto Experimental — Campanha e de acordo com a seguinte férmula:
AF = (Alx 2) + (A2x 3) + (A3 x 5)/ 10.

Art. 38. As médias parciais (Al, A2 ¢ A3) da disciplina Projeto Experimental I, do 7°
periodo, serdo compostas da seguinte forma:

I - Al, de acordo com a férmula: Al= (APO x 1) + (TEPO x 2) + (APP x 1) + (TEPP x
3) + (APAT x 1) + (TEPAT x 2)/ 10:

a) Avaliagdo da orientagdo pelo Professor Orientador (APO): peso 1;

b) Avaliacdo do trabalho escrito pelo Professor Orientador (TEPO): peso 2;
¢) Avaliacdo da orientagdo de Pesquisa (APP): peso 1;

d) Avaliagdo do trabalho escrito de Pesquisa (TEPP), peso 3.

e) Avaliacdo da orientacdo de Planejamento (APAT): peso 1;

f) Avaliagdo do trabalho de Planejamento (TEPAT), peso 2.

IT — A2, de acordo com a férmula: A2= (APO x 1) + (TEPO x 2) + (APC x 1) + (TEPC
x2)+ (APM x 1) + (TEPM x 3) / 10:

a) Avaliacdo da orientacdo pelo Professor Orientador (APO): peso 1;

b) Avaliagao do trabalho escrito pelo Professor Orientador (TEPO): peso 2;
¢) Avaliagio da orientagdo de Criagdo e Produgao (APC): peso 1;

d) Avaliagdo do trabalho escrito de Criacio e Produgio (TEPC): peso 2;

e) Avaliagdo da orientacdo de Midia (APM): peso 1;

f) Avaliacao do trabalho escrito de Midia (TEPM): peso 3;
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III — A3, de acordo com a férmula: A3= (PP x 3) + (BA x 7)/ 10:

a) Avaliacoes Professor Orientador (APO): peso 3;
b) Avaliacdo da Banca Avaliadora (BA), peso 7.

Art. 39. As avaliagdes das Orientagoes componentes das Médias parciais 1 ¢ 2 e a
Média de Produgdo para composicdo da Média parcial 3 serdo atribuidas a cada
académico individualmente.

Art. 40. As avaliacoes do Trabalho Escrito componentes das Médias parciais 1 € 2 e da
avaliacdo das pecas de producao serdo atribuidas ao grupo.

Art. 41. As avaliagdes que compdem a A3 — Banca Avaliadora, serdo atribuidas ao
grupo.

I — Os membros componentes da Banca, antes da defesa publica, verificando algum
problema no projeto, que leve o aluno a reprovacao deve, com antecedéncia minima de
02 (dois) dias uteis da data da banca, comunicar ao Orientador € a Coordenagao.

II — A nota final é condicionada ao efetivo cumprimento do disposto no artigo anterior,
sob pena de reprovagao.

III — A nota final da disciplina Projeto Experimental I, constard da Ata Final de
Avaliagio de Projeto Experimental I, assinada pelos integrantes da Banca Examinadora.
IV — O aluno que ndo atingir a nota exigida para aprovacao deve iniciar todo o processo
para elaboracio de um novo projeto, matriculando-se na disciplina Projeto Experimental
I,

V — Aos alunos cujo projeto tenha sido reprovado, ¢ vedada a defesa da mesma ou de
novo projeto, qualquer que seja a alegagdo, no mesmo semestre da reprovagao.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES GERAIS DA CAMPANHA

Art. 42, As campanhas publicitarias desenvolvidas sdo de propriedade da UNIFEBE e
serdo doadas ao cliente, exceto a criagao € a producao.

Art. 43. A criacdo somente podera ser doada ao cliente para veiculacdo, desde que
aprovada por todos os académicos e orientadores envolvidos, com anuéncia do
Coordenador de Curso, mediante assinatura de Termo de Doacao especifico.

Art. 44. As orientagdes ocorrerdo durante os encontros da disciplina Projeto
Experimental I - Campanha.

Art. 45. A antecipagdo ou prorrogagdo de prazo de entrega poderd ser solicitada ao
Coordenador de Curso, desde que acompanhada de parecer favoravel do Professor
Orientador.
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Art. 46. Os casos omissos neste Regulamento serdo resolvidos pela Coordenagao do
Curso.

Brusque, 23 de fevereiro de 2017.

/‘Pr:);']): Giinther Lother Pertschy

Presidente
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