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FORMULARIO DE ACAO DE EXTENSAO

1. IDENTIFICACAO DA ORIGEM

1.1. TiITULO: Oficina de fanzines: propostas praticas para publicacdes independentes ’

1.2. CURSO: Publicidade e Propaganda ’

1.3. IDENTIFICACAO DO(A) PROFESSOR(A) /PROPONENTE

1.3.1. NOME: RAFAEL LUIZ ZEN

1.3.2. TITULACAO: ESPECIALISTA

1.3.3. E-MAIL :  RAFAELZEN@UNIFEBE.EDU.BR

1.3.4. ENDERECO E TELEFONE RUA PREFEITO ARTHUR GERMANO RISCH, 10 - APTO 101 / 47 3211-7241
PROFESSOR DE COMUNICAGCAO ORAL E ESCRITA (SENAI) E DE INTRODUGAO

1.3.5. EXPERIENCIA ACADEMICA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (UNIFEBE)

1.4. COPARTICIPES (PARCEIROS)
Apoio: Coletivo Hiato Patrocinio:

2. CARACTERIZACAO DA ACAO

2.1. AREA TEMATICA:
(X ) Comunicacdo ( X ) Cultura () Direitos Humanos e Justica () Educacao
() Meio Ambiente () Saude () Tecnologia e Producdo () Trabalho

2.2. ABRANGENCIA:
( X ) Local () Regional () Internacional

| 2.3. CLASSIFICACAO DA ACAO:

2.3.1. QUANTO AO PRAZO DE OPERACIONALIZACAO:
() Ocasional ( x ) Permanente

2.3.2 QUANTO A ESTRUTURACAQO DA ACAO DESENVOLVIDA:

() Programa | () Projeto ( X) Curso ) Evento ) Publicacdes e Outras
() De Iniciacdo ) Congresso ) Livro
(X ) De Atualizacdo ) Seminario ) Anais

() Treinamento e Qualificacdo Profissional ) Ciclo de Debates ) Capitulo de Livro

) Exposicdo ) Artigo
) Espetaculo ) Comunicacdo
) Evento Esportivo ) Manual
) Festival ) Jornal

) Campanha ) Revista

~ o~~~ o~ o~ o~ o~ o~ |~

) Outros ) Relatdrio Técnico

) Produto Audiovisual

) Jogo Educativo

) Aplicativo para Computador

) Produto Artistico

~ ~ ~ ~ ~ ~ o~~~ o~~~ o~~~

) Outros

() Prestacdo de Servicos

2.4. MODALIDADE:
(_X ) Presencial () Semipresencial () Virtual ou a Distancia

3. DESCRICAQ DA ACAO

Descrever, nos itens a seguir, todas as informacdes necessarias para o desencadeamento da agdo.




3.1. JUSTIFICATIVA (descrever):

A partir dos anos 70, artistas comecaram a questionar a funcdo do corpo editorial em relacdo a publicacdes
literdrias e artisticas. Desse movimento, surge a poesia marginal e, como consequéncia, o fanzine. Esse tipo de
publicacdo independente, muitas vezes fotocopiada, permitiu a grande circulacdo de materiais inéditos que nao
chegavam a populacdo por intermédio de editoras e companbhias.

Desde entdo, a utilizacdo dos fanzines se estendeu para as areas da musica, artes populares e artes graficas. De
facil producdo e reproducdo, zines podem ser utilizados, também, como material de cunho social que possibilita
a circulacdo de bens culturais de forma livre, podendo ser utilizado de infinitas formas (por exemplo: uma
moradora de um determinado bairro pode criar uma publicacao independente com suas receitas e distribuir pelo
seu bairro ou para outros bairros, uma banda pode divulgar suas letras e shows desta forma, assim como poetas,
fotografos e artistas visuais, também podendo ser utilizado por determinado artesdo que o utiliza para divulgar
seu trabalho, ou uma professora em sala de aula que deseja publicar materiais de seus alunos e ndo possui
recursos para tal, etc).

Em grandes centros, ja existem feiras destinadas a este tipo de material, que pelo baixo custo de producdo
podem ser vendidos desde R$1 a R$50.

Esta oficina, entdo, justifica-se pelo carater multiplicador das publicagdes independentes, apresentando formas,
funcoes e possibilidades aos participantes de utilizarem o zine como material artistico, e até mesmo pedagdgico.

3.2. PALAVRAS-CHAVE:

1) FANZINE 2) PUBLICACOES INDEPENDENTES 3) OFICINA

3.3. OBJETIVO GERAL.

Analisar as funcdes artisticas e pedagdgicas dos fanzines mediante pratica de construcdo de publicacoes
independentes.

3.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Compreender o papel articulador da publicacdao independente na comunidade;

- Desenvolver materiais de publicacdo independente como componente pratico da oficina;

- Debater possibilidades de utilizacdo dos fanzines nas mais diversas areas;

- Debater formatos e materiais possiveis ao zine;

- Analisar formas de circulacao de producdo independente levando em consideracdo montagem e custo.

ACADEMICOS DOS CURSOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DESIGN GRAFICO E

3.5. PUBLICO ALVO: PEDAGOGIA, ARTISTAS, FOTOGRAFOS, DESIGNERS, COMUNIDADE EM GERAL

3.5.1. NUMERO MINIMO DE PARTICIPANTES: 10

3.5.2. NUMERO MAXIMO DE PARTICIPANTES: 30

3.6. PERIODO, CARGA HORARIA E LOCAL DE REALIZACAO

3.6.1. DATA DE INICIO: 18/10/2014

3.6.2. DATA DE TERMINO: 18/10/2014

3.6.3. CARGA HORARIA TOTAL: _ 8h

3.6.4. LOCAL: UNIFEBE - CAMPUS SANTA TEREZINHA

3.7. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS:

Aula expositiva, oficina pratica.

3.8. CRONOGRAMA:

18/10/2014 - Aula - 8h as 17h

03/11/2014 - Montagem de exposicdo de zines - Vespertino




3.9. MATERIAIS E EQUIPAMENTOS NECESSARIOS:

ORCAMENTO
200-500 Folhas brancas (depende do numero de participantes)

02-10 Caixas de canetinhas (depende do nimero de participantes)
10-50 Canetas esferograficas (depende do nimero de participantes)
15-30 Revistas para recortar (depende do numero de participantes)
15-30 Jornais para recortar (depende do nimero de participantes)
05-20 Tubos de cola branca (depende do nimero de participantes)
05-20 Réguas (depende do nimero de participantes)

100 Copias no xerox para impressao de zines modelo
05-20 Cartelas de adesivos variados (depende do nimero de participantes)

EQUIPAMENTOS
01 Multimidia com computador, teldo e som
01 Computador com impressora

3.10. CERTIFICACAO:

PROPPEX - UNIFEBE .Os participantes devem cumprir com 75% de frequéncia o curso.

3.11. INSTRUMENTO DE AVALIACAO:

Qualidade do debate

Qualidade de material final
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