UNIFEBE U N I F E B E Pro-Reitoria de Pés-Graduagdo, Pesquisa e Extensdo — Proppex

Supervisao de Extensao
CENTRO UNIVERSITARIO DE BRUSQUE

FORMULARIO DE ACAO DE EXTENSAO

1. IDENTIFICACAO DA ORIGEM

1.1. TiITULO: Imagens de Toscani: contracultura 15 anos depois ’

1.2. CURSO: Publicidade e Propaganda ’

1.3. IDENTIFICACAO DO(A) PROFESSOR(A) /PROPONENTE

1.3.1. NOME: RAFAEL LUIZ ZEN

1.3.2. TITULACAO: ESPECIALISTA

1.3.3. E-MAIL :  RAFAELZEN@UNIFEBE.EDU.BR

1.3.4. ENDERECO E TELEFONE RUA PREFEITO ARTHUR GERMANO RISCH, 10 - APTO 101 / 47 3211-7241
PROFESSOR DE COMUNICAGCAO ORAL E ESCRITA (SENAI) E DE INTRODUGAO

1.3.5. EXPERIENCIA ACADEMICA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (UNIFEBE)

1.4. COPARTICIPES (PARCEIROS)
Apoio: COLETIVO ARTISTICO HIATO Patrocinio:

2. CARACTERIZACAO DA ACAO

2.1. AREA TEMATICA:
( X ) Comunicacao ( X ) Cultura () Direitos Humanos e Justica  ( ) Educacdo
() Meio Ambiente () Saude () Tecnologia e Producdo () Trabalho

2.2. ABRANGENCIA:
( X ) Local () Regional () Internacional

| 2.3. CLASSIFICACAO DA ACAO:

2.3.1. QUANTO AO PRAZO DE OPERACIONALIZACAO:
() Ocasional ( x ) Permanente

2.3.2 QUANTO A ESTRUTURACAQO DA ACAO DESENVOLVIDA:

() Programa | () Projeto (X ) Curso ) Evento ) Publicacdes e Outras
(X ) De Iniciagao ) Congresso ) Livro
(X ) De Atualizacdo ) Seminario ) Anais

() Treinamento e Qualificacdo Profissional ) Ciclo de Debates ) Capitulo de Livro

) Exposicdo ) Artigo
) Espetaculo ) Comunicacao
) Evento Esportivo ) Manual
) Festival ) Jornal

) Campanha ) Revista

~ o~~~ o~ o~ o~ o~ o~ |~

) Outros ) Relatdrio Técnico

) Produto Audiovisual

) Jogo Educativo

) Aplicativo para Computador

) Produto Artistico

~ ~ ~ ~ ~ ~ o~~~ o~~~ o~~~

) Outros

() Prestacdo de Servicos

2.4. MODALIDADE:
(_X ) Presencial () Semipresencial () Virtual ou a Distancia

3. DESCRICAQ DA ACAO

Descrever, nos itens a seguir, todas as informacdes necessarias para o desencadeamento da acdo.




3.1. JUSTIFICATIVA (descrever):

No primeiro semestre de 2014, o bacharelado em Publicidade e Propaganda da UNIFEBE optou pela leitura
obrigatéria do livro “A Publicidade é um cadaver que nos sorri”, de Oliviero Toscani. Nele, o autor narra
processos criativos e criticas acidas ao mundo da publicidade, enquanto mostra ao leitor a producdo de suas
campanhas junto a Benetton, famosas no mundo da propaganda pelo poder de choque, ruptura nos padrdes
sociais e ousadia como linguagem de propaganda.

Assim, além de aprofundar o assunto e debate-lo com os presentes, este curso tem o propoésito de reunir
subsidios para um artigo posterior que indaga: sera que as imagens de Toscani ainda chocam a sociedade 20-15
anos depois?

Além de debater sobre a questdo, sera proposto que os participantes analisem as questdes sociais
contemporaneas com foco nas similaridades e diferencas que estes 20 anos impuseram. Ao final, pretende-se
responder a pergunta: emocionalmente e culturalmente, mudamos tanto assim? As imagens de Toscani ainda
sdo exemplos nitidos da contracultura - e mais - seria possivel pensar em novas imagens que compusessem o
universo de Toscani?

3.2. PALAVRAS-CHAVE:

1) OLIVIERO TOSCANI 2) BENETTON 3) CONTRACULTURA

3.3. OBJETIVO GERAL:

Analisar as imagens publicitarias de Oliviero Toscani por meio da andlise social com foco na contracultura que
impunham 15-20 anos atras.

3.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Repensar a estratégia de Toscani e Benetton pelo viés do choque para a sociedade contemporanea;
- Verificar a validacdo das imagens de Toscani como exemplo de contracultura nos dias atuais;

- Avaliar a contracultura e os meios de divulgacdo da contracultura para a geracao Z,

- Analisar a estratégia publicitaria de Toscani e sua comprovacdo na pratica de mercado;

- Reunir subsidios empiricos para artigo que trate do pensamento de Toscani pds geracdo Z.

ACADEMICOS DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA E DESIGN GRAFICO,

3.5. PUBLICO ALVO: PUBLICITARIOS, DESIGNERS, FOTOGRAFOS, ARTISTAS VISUAIS E COMUNIDADE EXTERNA

3.5.1. NUMERO MINIMO DE PARTICIPANTES: 10

3.5.2. NUMERO MAXIMO DE PARTICIPANTES: 50

3.6. PERIODO, CARGA HORARIA E LOCAL DE REALIZACAO

3.6.1. DATA DE INICIO: 09/08/2014

3.6.2. DATA DE TERMINO: 09/08/2014

3.6.3. CARGA HORARIA TOTAL: _ 8h

3.6.4. LOCAL: AUDITORIO BLOCO C - UNIFEBE - CAMPUS SANTA TEREZINHA (ou sala de aula)

3.7. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS:

Aula expositiva, debate, pratica criativa, coleta de informagdes mediante preenchimento de formulario,
formatacdo de artigo e apresentacdo de artigo no Enpex 2014 (ou 2015, dependendo das datas limites de
inscricdo).

3.8. CRONOGRAMA:

09/08/2014 - Aula, debate e pratica criativa (das 8h as 17h)

Até 30/08 - Formatacdo de artigo com base na dindmica apresentada e nos resultados da pesquisa




3.9. MATERIAIS E EQUIPAMENTOS NECESSARIOS:

01 Computador, aparelho multimidia, tela.

Orcamento:
Impressdes de formulario de 2 paginas para pesquisa (o nimero de cépias depende do niimero de participantes)
- 20-100.

3.10. CERTIFICACAO:

PROPPEX - UNIFEBE .Os participantes devem cumprir com 75% de frequéncia o curso.

3.11. INSTRUMENTO DE AVALIACAO:

QUALIDADE DO DEBATE

RESPOSTAS DE PESQUISA APLICADA
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