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FORMULARIO DE ACAO DE EXTENSAO

1. IDENTIFICACAO DA ORIGEM

1.1. TiITULO: Micro palavras: a construcdo poética de haicais a slogans ’

1.2. CURSO: Publicidade e Propaganda ’

1.3. IDENTIFICACAO DO(A) PROFESSOR(A) /PROPONENTE

1.3.1. NOME: RAFAEL LUIZ ZEN

1.3.2. TITULACAO: ESPECIALISTA

1.3.3. E-MAIL :  RAFAELZEN@UNIFEBE.EDU.BR

1.3.4. ENDERECO E TELEFONE RUA PREFEITO ARTHUR GERMANO RISCH, 10 - APTO 101 / 47 3211-7241
PROFESSOR DE COMUNICAGCAO ORAL E ESCRITA (SENAI) E DE INTRODUGAO

1.3.5. EXPERIENCIA ACADEMICA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (UNIFEBE)

1.4. COPARTICIPES (PARCEIROS)
Apoio: COLETIVO ARTISTICO HIATO Patrocinio:

2. CARACTERIZACAO DA ACAO

2.1. AREA TEMATICA:
( X ) Comunicacao ( X ) Cultura () Direitos Humanos e Justica  ( ) Educacdo
() Meio Ambiente () Saude () Tecnologia e Producdo () Trabalho

2.2. ABRANGENCIA:
( X ) Local () Regional () Internacional

| 2.3. CLASSIFICACAO DA ACAO:

2.3.1. QUANTO AO PRAZO DE OPERACIONALIZACAO:
() Ocasional ( x ) Permanente

2.3.2 QUANTO A ESTRUTURACAQO DA ACAO DESENVOLVIDA:

() Programa | () Projeto (X ) Curso ) Evento ) Publicacdes e Outras
(X ) De Iniciagao ) Congresso ) Livro
(X ) De Atualizacdo ) Seminario ) Anais

() Treinamento e Qualificacdo Profissional ) Ciclo de Debates ) Capitulo de Livro

) Exposicdo ) Artigo
) Espetaculo ) Comunicacdo
) Evento Esportivo ) Manual
) Festival ) Jornal

) Campanha ) Revista

~ o~~~ o~ o~ o~ o~ o~ |~

) Outros ) Relatdrio Técnico

) Produto Audiovisual

) Jogo Educativo

) Aplicativo para Computador

) Produto Artistico

~ ~ ~ ~ ~ ~ o~~~ o~~~ o~~~

) Outros

() Prestacdo de Servicos

2.4. MODALIDADE:
(_X ) Presencial () Semipresencial () Virtual ou a Distancia

3. DESCRICAQ DA ACAO

Descrever, nos itens a seguir, todas as informacdes necessarias para o desencadeamento da agdo.




3.1. JUSTIFICATIVA (descrever):

Com o intuito de promover a troca de conhecimentos entre as areas da Comunicacdo Social e das Artes, o curso
de curta duracdo “Micro palavras: a construcdo poética de haicais a slogans” pretende por meio de teoria e
pratica abordar similaridades da construcdo poética nos ambitos da propaganda e da literatura.

Com foco na construcdo em miniatura, abordard questdes referentes a pratica da escrita e ao processo criativo
que concerne ao redator publicitario e ao poeta. Utilizando exemplos reais e praticos, abordara o processo da
escrita como prdtica de criacdo, abordando a poética de poetas como Paulo Leminski, Millor Fernandes e Matsuo
Bashd, bem como um resgate da producdo publicitdria de slogans na contemporaneidade.

Por fim, baseia a segunda parte do encontro em uma aula com o intuito de promover a pratica da escrita, com
tarefas baseadas tanto no campo literdrio quanto publicitario, conectando os dois campos e estabelecendo
conexoes que agreguem ao profissional de comunica¢do na pratica diaria de sua profissao.

3.2. PALAVRAS-CHAVE:

1) MICRO ESCRITAS 2) SLOGAN 3) HAICAIS

3.3. OBJETIVO GERAL:

Estabelecer pontos em comum entre as praticas da literatura em miniatura e do slogan a partir de uma aula de
producdo poética.

3.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Abordar a pratica do haicai com exemplos reais desde seu surgimento na China até autores contemporaneos;
- Analisar slogans famosos na histéria da propaganda brasileira;

- Estabelecer relacdes entre a pratica literaria e a pratica publicitaria;

- Debater técnicas de criacdo a partir da producgdo poética direcionada (como no caso da producdo publicitaria);
- Proporcionar momentos de praticas criativas em conjunto a partir de oficina direcionada.

ACADEMICOS DOS CURSOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA E DESIGN GRAFICO,

3.3. PUBLICO ALVO: PROFISSIONAIS DA AREA LITERARIA E DA PROPAGANDA, COMUNIDADE EXTERNA

3.5.1. NUMERO MINIMO DE PARTICIPANTES: 10

3.5.2. NUMERO MAXIMO DE PARTICIPANTES: 50

3.6. PERIODO, CARGA HORARIA E LOCAL DE REALIZACAO

3.6.1. DATA DE INICIO: 23/08/2014

3.6.2. DATA DE TERMINO: 23/08/2014

3.6.3. CARGA HORARIA TOTAL: _ 8h

3.6.4. LOCAL: AUDITORIO DO BLOCO C - CAMPUS SANTA TEREZINHA - UNIFEBE

3.7. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS:

Aula expositiva, debate, aula pratica.

3.8. CRONOGRAMA:

Aula teodrica: 23/08 matutino

Aula pratica: 23/08 vespertino

3.9. MATERIAIS E EQUIPAMENTOS NECESSARIOS:

01 Multimidia com computador, teldo e som
200 Folhas brancas
50 Canetas esferograficas

3.10. CERTIFICACAO:

PROPPEX - UNIFEBE .Os participantes devem cumprir com 75% de frequéncia o curso.




3.11. INSTRUMENTO DE AVALIACAO:

ANALISE DE MATERIAL PROVENIENTE DA OFICINA

PARTICIPACAO NOS DEBATES ESTABELECIDOS
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