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1. IDENTIFICACAO DA ORIGEM

1.1. TiITULO DO PROJETO: Marca em Lojas de Moda (Médulo 1)

Visual Merchandising com énfase em Vitrinismo — Ferramenta de Vendas e Imagem de

1.2. CURSO: Design de Moda

.3. IDENTIFICACAO DO(A) PROFESSOR(A) /PROPONENTE

.3.1. NOME: Roberta Del-Vechio

.3.2. TITULACAO: Mestre e Doutoranda

.3.3. DISCIPLINA:

Criatividade , Visual Merchandising e Marketing de Moda
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.3.4. E-MAIL: rovechio@gmail.com

.4. CO-PARTICIPES (PARCEIROS):

) Setor Publico () Setor Privado
) Comunidade Académica, interna e externa

(X ) Ndo ha

() Sociedade Civil Organizada
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(
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1.4.1 ESPECIFICAR CO-PARTICIPES:

2. CARACTERIZACAO DA AGAO

2.1. AREA TEMATICA:

(x ) Cultura (
) Saude (

(x ) Comunicagdo
() Meio Ambiente (

) Direitos Humanos e Justica
) Tecnologia e Producdo

() Educacdo
() Trabalho

2.2. ABRANGENCIA:

() Local

(x ) Regional

| 2.3. CLASSIFICACAO DA ACAO:

2.4.1. QUANTO AO PRAZO DE OPERACIONALIZACAO:

() Ocasional

( x) Permanente

2.4.2 QUANTO A ESTRUTURACAO DA ACAO DESENVOLVIDA:

() Treinamento e Qualificacdo Profissional
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) Ciclo de Debates
) Exposicdo

) Espetaculo

() Programa | () Projeto (X ) Curso ) Evento () Publicacdes e Qutras
() De Iniciagdo ) Congresso ) Livro
( X) De Atualizacdo ) Seminario ) Anais

) Capitulo de Livro
) Artigo

) Comunicacdo

) Evento Esportivo ) Manual

) Festival ) Jornal

) Campanha ) Revista

) Outros ) Relatério Técnico

(
(
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(
(
(
(
(
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) Produto Audiovisual

) Jogo Educativo

) Aplicativo para Computador
) Produto Artistico

) Outros
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| () Prestacdo de Servicos

2.5. MODALIDADE:

( x) Presencial () Semi-presencial () Virtual ou a Distancia

3. DESCRICAO DA ACAO

3.1. JUSTIFICATIVA (descrever);

No mundo globalizado, marcas e produtos do mesmo segmento concorrem lado a lado com precos e
caracteristicas muito préximas. E certo que uma marca forte para ser criada ou mantida, exige investimento e
estudo, que envolvem uma série de profissionais, desde o Design até o profissional no ponto de venda (PDV).
Definitivamente ndo ha mais espaco para uma empresa que nao esteja voltada para o Marketing. No Marketing
de Varejo, o Vitrinismo é fundamental. Por vezes a vitrina é a Unica forma de comunicacdo com os clientes. Uma
vitrina bem feita ndo s6 seduz, mas de fato traz resultados para a loja. Estudos do POPAI Brasil indicam que mais
de 80% das compras por impulso, sdo efetuadas no PDV.Para que o objetivo de uma vitrina seja alcancado, é
necessario dosar criatividade e coeréncia na producdo. E importante que os lojistas, sua equipe, profissionais da
area de comunicacdo marketing e moda, estejam preparados para atuarem de forma profissional neste espago
tdo importante de vendas e afirmacdo de imagem de marca, que é a loja. Nesta perspectiva, apresenta-se o
curso Visual Merchandising com enfase em Vitrinismo como uma importante ferramenta para os logistas.

3.2. PALAVRAS-CHAVE:

1) Visual Merchandising 2) Vitrinismo 3) Venda e Imagem de Marca

3.3. OBJETIVO GERAL:

Capacitar o participante a desenvolver um projeto de vitrina, levando em consideracdo o target do produto e a
imagem da loja.

3.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS (descrever):

- Abordar a importancia do Visual Merchandising para o campo da Moda;
- Apresentar recursos visuais em vitrinismo;

- Investigar as técnicas de aplicacdo em vitrinismo;

- Desenvolver projeto em vitrinismo;

- Aplicar os conhecimentos adquiridos em pratica orientada.

3.5. PUBLICO ALVO:  Profissionais da drea de Moda: Comunicacdo, Marketing e Logistas de Moda.

3.6. PERIODO, CARGA HORARIA E LOCAL DE REALIZACAO

3.5.1. DATA DE INiCIO: 12/06

3.5.2. DATA DE TERMINO: 10/07 das 14:00h as 17:30h

3.5.3. CARGA HORARIA TOTAL: 20 horas/aula

3.5.4. LOCAL: Laboratério de Moda

3.7. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS (descrever):

-Aula expositiva dialogada

-Aplicagdo de exercicio sobre equilibrio

-Aplicagdo de exercicio sobre cores

-Desenvolvimento de Projeto

- Apresentagdo das produgGes orientadas com feed-back.
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3.8. CRONOGRAMA:

05/06 - Abordagem Tedrica sobre Visual Merchandising, Moda, Marketing e Vitrinismo.
12/06 - Ferramentas e Técnicas em Vitrinismo - Equilibrio.

26/06 - Técnicas em Vitrinismo- Cores

03/07 - Desenvolvimento de Projeto, encaminhamento de montagem.

10/07 - Apresentacdo das producdescom feed-back. Encerramento.

3.9. MATERIAIS E EQUIPAMENTOS NECESSARIOS:

Utilizagdo do Laboratério de Moda.
Orcamento: Folha A4, Lapis de cor, caneta, borracha, régua, manequins e bustos.

3.10. CERTIFICACAO:

PROPPEX - UNIFEBE .Os participantes devem cumprir com 75% de frequéncia o curso.

3.11. AVALIACAO:

A Avaliacdo dos trabalhos sera feita a partir dos critérios estabelecidos na apresentacdo da proposta.
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