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NOTA
EDITORES

“ M Novo ano se inicia e outras tantas possibilidades
estao por surgir.

Apos merecidas férias, 0 nosso time volta com energia total
para trazer os melhores conteudos para vocé, leitor e leitora
da Revista Mundo da Publicidade.

E claro, que nessas férias, descansamos, nos divertimos,
aproveitamos para viajar e encontrar nossa familia e nossos
amigos. Este tempo foi bastante importante para que,
agora, voltassemos com ENERGIA TOTAL para escrever
as matérias mais extraordinarias sobre o que mais amamos:
comunicacao.

Ah! E claro, nao podemos esquecer de comentar que, nesta
edicdo, aumentamos a nossa familia! Agora, o nosso time
esta muuuuito mais completo. Novos escritores do curso de
Publicidade e Propaganda da UNIFEBE integram essa
familia. Sejam bem-vindos e bem-vindas ao time da revistal!

No mais, um mega e caloroso abraco para os leitores desta
revista.

Equipe Mundo da Publicidade



PINTEREST -

POR MARIA EDUARDA BAUMGARTNER I n E “ ns

Muito se fala sobre processo criativo e como ter novas ideias. Mas na verdade, o
processo de criar algo muitas vezes é complexo e dificil, guando se tenta prever o
resultado final sem antes buscar uma inspiragéo.

O Pinterest, por exemplo,é uma plataforma que proporciona e facilita esses
exercicios de despertar ndo s6 a nossa como a criatividade de outras pessoas. E
€ indicada para ambas ocasifes, seja ela pessoal ou profissional, pois além de
servir como ponte para planejar grandes sonhos, ele prevé novas tendéncias e
oferece visbes estratégicas e proativas para os negdécios e para a vida.

Ele funciona como um grande painel visual de inspiracbes que permite descobrir,
compartilhar e salvar suas ideias. E atualmente tem mais de 300 milhdes de
usuarios em todo o mundo.

Com um olhar para o futuro, dados do Pinterest prometem eficacia ja que 80% das
tendéncias que preveem se concretizaram pelo terceiro ano consecutivo. Confira:
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Babando no babado

Estamos falando do tule, da renda, de
transparéncias e babados, tecidos e
detalhes vao entrar no guarda-roupa de
todo mundo em 2023,
independentemente de como vocé se
identifica, os looks esvoacantes irdo
chamar a atencdo nas ruas da sua
cidade.

A Metade da Laranja

Entre a elegdncia, o humor e a
sensualidade, o laranja e seus tons mais
sbbrios — como tijolo e terracota — vao
ganhar destaque nas festas de casamento
de 2023. Prepare-se para ver essa
tendéncia tanto no vestido das madrinhas
quanto na decoracdo das mesas.

Curtindo o Curtinho

Mais praticidade, mais curto mas nem por
isso menos interessante. O acessorio de
beleza da vez é a tesoura. E que as unhas e
cabelos compridissimos que cultivamos nos
altimos anos vao dar lugar a versdes mais
curtas, entre elas estdo a francesinha em
releitura micro, os curtinhos e as franjinhas.

Beba com inspiracao

Um brinde a felicidade. A exigéncia aqui
sera de revolucionar os drinques com
detalhes
diferentes, ndo é sé decorar com uma

criativos e apresentacodes
rodela de laranja. E essa tendéncia vai
muito além das aparéncias, porque as
buscas por coquetéis sem alcool também
prometem subir.
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Do diva ao didrio

A terapia continua. Mas também em
2023 as pessoas irdo procurar formas
mais ladicas de cuidar da sadde
mental e explorar os proprios
sentimentos. “Terapia da escrita” e
“musicoterapia” sdo apenas algumas
das ideias que esses pulblicos estdo
buscando.

Sé no cofrinho

Fazer parcelado ou se desafiar a
economizar? As pessoas estdo
tentando transformar um topico
dificil em motivagao, criando formas
acessiveis e divertidas de comecar a
guardar dinheiro. Prova disso sao
buscas como “desafio para guardar
dinheiro quinzenal” e *“desafio do

envelope para guardar dinheiro”.

Date diferente

E o ano para conhecer aquele certo
alguém? Se atente porque os dates
mudaram. Se antes o encontro
acontecia num bar ou restaurante,
agora vao pensar em jeitos mais
originais e também mais culturais,
porque vai ter date no parque, na

livraria e até no museu.
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Anos dourados

Ja diziam escute os mais velhos, aqueles
que ndo querem deixar para amanha o
que podem comemorar hoje. As festas
dos vovos prometem ser um arraso.
Seja o aniversario de 80 anos ou as
bodas de ouro do casal, qualquer ideia é
um belo motivo para brindarem mais
vezes em 2023, pensando com carinho
na decoragao e nas receitas.

Esta se preparando assim como eu para
viver em 2023? Ainda tem muito mais.
Aproveite delas para se jogar, ter
inspiragdes criativas, desenvolver um
novo produto, realizar os projetos dos
sonhos,entre outros hobbies

FONTES:
CRISTIANETHIEL;
PINTEREST.
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FILMES/SERIES MAIS
ESPERADOS PARA 2023

POR BIANCA BEUTING

A inddstria cinematografica € uma das mais movimentadas de todo o mercado mundial, e
podemos esperar grandes filmes para este ano de 2023. Veremos grandes lancamentos
esperados desde o ano passado, que, finalmente, chegaréo as telas de cinema. Veja abaixo os
filmes e séries mais aguardados deste ano:

MUNDO DA PUBLICIDADE
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BARBIE

A boneca que mais inspirou as meninas esta de volta, e agora em
live action. O primeiro teaser do filme "Barbie”, da Warner Bros.
Pictures Brasil, foi divulgado e é uma estreia muito esperada para
2023.

Margot Robbie foi escolhida para a protagonista, com direcao de
Greta Gerwig — autora feminista e diretora de "Lady Bird", que
levou indicagdes ao Oscar.

O filme estreia dia 21 de julho.

A PEQUENA SEREIA

Remake live action do classico desenho animado "A Pequena
Sereia”, de 1989, da Disney, todos devem conhecer a histéria
classica:

Para conhecer um principe humano, uma sereia aceita ceder sua
voz para que uma feiticeira lhe dé pernas. Agora, ela tera o desafio
de se comunicar com o rapaz
O filme contara com Halle Bailey como Ariel, Melissa McCarthy
como Ursula, entre outros.

O filme estreia dia 26 de maio.

OPPENHEIMER

Oppenheimer é o novo longa que estreia também em 2023,
dirigido por Christopher Nolan e baseado no livro ganhador do
Prémio Pulitzer, Prometeu Americano: o triunfo e tragédia de J.
Robert Oppenheimer. O livro é uma biografia de ]. Robert
Oppenheimer, fisico da Universidade da California, criador da
bomba atémica.

O longa estreia dia 26 de julho.


https://vogue.globo.com/lifestyle/cultura/noticia/2021/07/pequena-sereia-halle-bailey-compartilha-primeira-imagem-caracterizada-como-ariel.html
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DUNA - PARTE DOIS

Sucesso dos cinemas em 2022, Duna estreia sua sequéncia neste
ano. Em Duna, Paul Atreides (Timothée Chalamet) é um
aristocrata cuja familia aceita controlar o planeta-deserto Arrakis,
produtor de um recurso valioso e disputado por diversas familias
nobres. Ele é forcado a fugir para o deserto — com a ajuda de sua
mae — e se junta a tribos ndmades, eventualmente liderando-as
por causa de suas habilidades mentais avancadas.

O filme estreia dia 3 de novembro.

JOGOS VORAZES - A CANTIGA
DOS PASSAROS E DAS SERPENTES

Rachel Zegler e Hunter Schafer lideram essa sequéncia dirigida
por Francis Lawrence de Jogos Vorazes, que acompanha o jovem
Coriolanus Snow em sua ascensdo a grandeza.

Antes de Katniss Everdeen, sua revolucdo e o envolvimento do 13
distrito, houve o Presidente Snow, ou melhor, Coriolanus Snow. A
Cantiga dos Passaros e das Serpentes é a histéria do ditador de
Panem antes de chegar ao poder.

O filme estreia dia 17 de novembro.

YOU: TEMPORADA 4

A Netflix ja divulgou a data de estreia da série You, agora na 4*
temporada. As fotos divulgadas mostram o protagonista Joe (Penn
Badgley), em sua nova vida em Londres. Com isso, podemos
contar também com novos personagens e novas vitimas em
potencial.

A nova temporada estreia dia 9 de fevereiro.

WONKA

Wonka, filme de origem de A Fantastica Fabrica de Chocolate, é
ambientado no século XX e Wonka ainda esta no comeco de sua
carreira. Ele esta trabalhando para se estabelecer como o
chocolateiro nimero um do mundo. O filme sera protagonizado
por Timothée Chalamet e sera estreado dia 15 de dezembro.

Partindo para o universo das séries, 2023 é um ano com muitas
estreias animadoras e esperadas, confira o que vai rolar:
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BRIDGERTON: TEMPORADA 3

Sob o olhar de Jess Brownell, a terceira exibicio do drama de
época super empolgante e colorido da Netflix se concentrara no
romance de Penelope e Colin, e na lua de mel de Kate e Anthony.
Ainda ndo ha data para estreia.

OUTER BANKS: TEMPORADA 3

Uma das séries teens mais famosas da Netflix, Outer Banks
lancara sua terceira temporada em fevereiro. Apos as aventuras e
revelacées do Gltimo capitulo divulgado, reencontraremos os
Pougues: John B, Pope e Kiara. E, ao que tudo indica, a terceira
parte do seriado sera carregada de emocdes, mistérios e muito
surfe.

HEARTSTOPPER: TEMPORADA 2

A obra, que ja era uma websérie em quadrinhos e que depois
ganhou uma versdo fisica, foi lancada na Netflix em 2022,
conquistando um grande sucesso e, em 2023, sera lancada a sua
segunda temporada.

Resumindo a trama de Heartstopper, a histéria acompanha a
jornada de Charlie Spring e Nick Nelson, dois garotos que estudam
na mesma escola, e conforme eles vdo se conhecendo melhor,
comecam a formar uma amizade profunda, que, com o passar do
tempo, passa a se transformar em algo ainda mais forte.

Além das citadas, ha varias outras séries e filmes incriveis que estrearao este ano.
Nos ja estamos ansiosos para todos!

FONTES:
TECHTUDO;
O FUXICO;
VOGUE.
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POR MARIELI FREITAS

No dia 16 de setembro de 1999, a
primeira edicdo do Big Brother no mundo
foi exibida pelo canal holandés Veronica
TV. O formato teve sucesso e se expandiu
no ano seguinte para 19 paises. Inglaterra,
Estados Unidos, Alemanha e Espanha sao
alguns dos que adotaram o programa. A
Rede Globo comprou os direitos autorais
da Endemol e passou a produzir versdes
brasileiras do programa, que estreou no
dia 29 de janeiro de 2002, o Big Brother
Brasil 1 foi um sucesso de audiéncia.

A edicdo de 2023 do Reality estreou no
dia 16 de janeiro e ja garantiu recordes
comerciais para a Globo. Segundo o
portal Meio & Mensagem o BBB 23 ja
garantiu a presenca de 30 marcas em
seus episédios, entre patrocinadores e
cotistas de acdes avulsas.

O BBB é um dos produtos comerciais
mais importantes da grade da Globo ja ha
alguns anos, e € comum que dezenas de
marcas queiram participar da atracao
aproveitando o forte engajamento do
programa com o publico.

PUBLICITARIAS

E a primeira vez, no entanto, que essa

quantidade de anunciantes confirme
presenca no reality bem antes da atracdo
entrar no ar, ja que muitas marcas vao
adquirindo espagos e promovendo
ativacoes na atracdo ao longo dos trés

meses em que o BBB fica no ar.

A reportagem de Meio & Mensagem

havia, inicialmente, antecipado os 12
patrocinadores principais da proxima do
reality, que garantiram as cotas principais
da atragdo, garantindo mais visibilidade

nas transmissoes.


https://portaldacomunicacao.com.br/2021/07/os-reality-shows-atraem-mais-campanhas-de-publicidade/
https://www.meioemensagem.com.br/midia/com-riachuelo-bbb-23-alcanca-a-marca-de-17-patrocinadores
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PATROGINADORAS DO BBB 23?

Nesta temporada, o reality apresentado por Tadeu Schmidt abriu 12 cotas de
patrocinio para os anunciantes interessados. Inicialmente, eram 11 os espacos
reservados aos patrocinadores do BBB 23, mas a Globo abriu uma cota extra, por
causa do alto interesse do mercado publicitario. Assim como ja faz ha algumas
temporadas, a Globo oferece patamares diferentes de cotas de patrocinio do BBB,
gue garantem mais ou menos exposicdo dos anunciantes na TV aberta, TV paga e em
suas plataformas digitais.

E, quanto maior a exposicao, naturalmente, mais alto é o valor investido pela marca.

Veja, abaixo, quais sdo as trés diferentes categorias de patrocinadores do BBB 23 e
quais marcas compraram as cotas.

PATROGINADORES GAMAROTE

A categoria Camarote disponibilizou ao mercado publicitario
quatro cotas de patrocinio, que foram adquiridas por trés
empresas. Amstel e TikTok adquiriram uma cota cada, enquanto a
P&G adquiriu duas, para inserir no BBB dois de seus produtos:
Pantene e Downy. A P&G, inclusive, devera inserir outras marcas
de seu portfélio em outros espacos do reality.

Para cada uma das cotas de patrocinio da categoria Camarote, a
Globo pedia, na tabela comercial, o valor de RS 80,2 milhées. As
quatro patrocinadoras ja apareceram no BBB nas edigbes
anteriores. A Amstel foi a patrocinadora, ao passo que a P&G ja
havia sido a cotista da atragdo. E a rede social TikTok chegou a fazer
acoes com os participantes da casa nas edicdes do BBB 21 e 22.
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PATROGINADORES BROTHER

A mais “barata” das cotas comerciais do BBB 23 tinha valor de tabela de RS 15,6
milhdes e atraiu, inicialmente, quatro empresas.

Ademicon, Hypera Pharma, McDonald’s e QuintoAndar garantiram as cotas da
categoria. A Above, que realizou acdes de merchandising no BBB 22, havia
negociado a participacdo na temporada 2023, mas nado concretizou o acordo. As
demais ja haviam patrocinado ou realizado ag¢des nas temporadas anteriores do
BBB.

Devido a alta procura, a Globo abriu mais uma cota na categoria Brother, que foi

adquirida pela rede de farmacias Pague Menos. E a primeira vez que a marca
participa do reality.

USUARIO GANHA FIAT TORO




MUNDO DA PUBLICIDADE Pag. 15

FESTIVAIS E SHOWS
CONFIRMADOS PRARA 2023

POR CAROLINE IZUCK

2023 ja comeca animado, com atragdes confirmadas durante o ano
e a volta de festivais que o puablico adoral!

e

Comecando o ano com atragdes incriveis para o publico prestigiar, no comeco
de marco teremos o festival GRLS, um festival que foca em demonstrar a
poténcia feminina na mdusica, e outras areas. E além das performances
alucinantes, o festival ainda conta com varias palestras de mulheres
inspiradoras, compartilhando suas histérias. Algumas das principais artistas
esperadas sdo: Tinashe, Sandy, Jojo, Duda Beat e muitas outras.

Texto do seu paragrafo
Uma das queridinhas dos brasileiros, a banda britanica

Coldplay, chega balancando o Brasil, apés terem adiado
sua turné para uma pausa temporaria por causa de
problemas com a sadde do vocalista Chris Martin, a banda
tem datas esgotadas para shows a partir do dia 10 de
marco e, fardo onze shows no Brasil, sendo seis em Sao
Paulo, trés no Rio de Janeiro e dois em Curitiba.

-
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HO0DOO GURUS
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Uma  das maiores bandas
australianas, anunciou passagem
pelo Brasil durante sua turné
internacional que celebra seus 40
anos de carreira musical.

Hoodoo Gurus, que foi muito popular, principalmente pelo pablico surfista, nas

décadas de 1980 e 1990, anunciou trés apresentacdes no Brasil. Dia 12 de abril em
Sao Paulo, 13 de abril em Porto Alegre e 14 de abril no Rio de Janeiro

MONSTERS OF ROGK

Continuando o més do Rock,
teremos um dos festivais, mais
aguardados pelos fas de rock, o
alucinante Monsters of Rock, com

as atracbes ja confirmadas Kiss,

Deep Purple e Scorpions, no dia
22 de abril

Durante os mesmos dias dos shows

de Hoodoo Gurus, teremos as
apresentacdes incriveis, de Bruce
Dickinson, vocalista do Iron Maiden,
para um tributo ao compositor e
pianista inglés Jon Lord. Em
colaboracao com uma banda de Rock
classico e uma orquestra sinfonica
com quatro shows no pais.
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SUMMER BREEZE

Ja no finalzinho do més de abril,
nos dias 29 e 30, teremos mais um
festival incrivel que contara com
uma feira geek, um meet & greet e
muito mais, o Summer Breeze.
Algumas atracdes ja confirmadas
sao Skid Row, Stone Temple Pilots,
Bruce Dickinson e outras lendas do
Rock que vao fazer a galera tremer!

nmiis

Com sua formacdao  original
completando 40 anos, a banda
brasileira Titas, reine-se
novamente para dez apresentagoes
que  acontecera  pelo pais,
comecando no Rio de Janeiro no
dia 16 de junho.

Parente do Rock in Rio, Eldelii{=Id3
em Sdao Paulo no més de
setembro, pela primeira vez e,
segundo a organizacdo vai ser O
EVENTO, com mais de 500 mil
pessoas, e muitas horas de

musicas que vao do Jazz ao Hip-
hop, sem esquecer do Pop, Heavy
Metal e Rock. Algumas atracdes ja
confirmadas sao Maroon 5,
Ludmilla, IZA e Foo Fighters.
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\ANE7,

Festival que acontece em fevereiro e
tem destaque para artistas nacionais,
conta com as performances
confirmadas de lvete Sangalo, Vintage
Culture, Jao e outros artistas
convidados.

Faz um tempinho que o
artista ndo pisa em solo

brasileiro e, enfim, este ano
ele estara conosco para trés
shows com sua turné mundial.

| “After Hours Til
Dawn tour”, dia
8 de outubro, no

Rio de Janeiro, e
nos dias 10 e 1
do mesmo meés
em Sao Paulo.

TOMORROWLAND

Este ano teremos mais uma edicao

da Tomorrowland, na cidade de

Itu, no interior de Sao Paulo.
Fazendo proveito do feriado
nacional no més de outubro, o
festival deve ser realizado durante
os dias: 12, 13 e 14.
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Depois de anos de hiatos e boatos, os fas
de RBD podem finalmente vibrar com a
volta deste grupo maravilhoso para uma
altima turné, e ja tem duas datas
confirmadas para performances no Brasil,
dia 17 de novembro em Sao Paulo e dia 19

de novembro no Rio de Janeiro.

Com certeza, ainda teremos
muito mais atragées durante o
ano que ainda serdo organizadas
e confirmadas. 2023 vai ser um

ano agitado!

Pag. 20
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https://rollingstone.uol.com.br/musica/9-festivais-e-shows-confirmados-para-2023-lista/
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EVENTOS DE MARKETING
DIGITAL QUE VOGE PREGISA
ACOMPANHAR EM 2023

POR CAMILE GULART

O marketing digital € um mecanismo publicitario que instrui ferramentas para a
potencializacdo do mercado, dos giros de lucratividade e da atividade de consumo,
identificando-se como um instrumento que adapta as ideias, os conceitos e as
perspectivas do mercado para o modelo organizacional e operacional do meio
digital e o campo que norteia essa 6rbita. Tendo pontuado esse tema, é valido
destacar alguns dos maiores eventos de marketing digital de 2023:

GRAMADO SUMMIT

O evento se intitula como o maior brainstorming da América
Latina e carrega os seus objetivos sobre pautas como inovacao,

disrupcao, persisténcia, competéncia e resiliéncia. Apresentagdes

que serdo dispersas entre os dias 12 e 14 de abril em Gramado -
RS, outro ponto atrativo do evento é os personagens incorporados
ao percurso de apresentacdes da ocasido, dentre eles destacam-se
Rafael Romano (CMO do PodPah) 3 Helena Bertho (Diretora de
Diversidade e Inclusao do Nubank.



https://www.gramadosummit.com/
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DIGITALKS EXPO 2023

O evento representa a definicio de um dos maiores benchmarking
do mercado europeu, posicionando-se como um evento presencial
digno de auditério e apresentagbes valiosas sobre a imersdao do
mercado publicitario nos meios digitais, acentuados propostas e
perspectivas de analise e funcionamento das redes empresariais
sobre as conexdes, a incorporacdo e a atuacao do sistema no
universo digital. O evento ocorrera entre os dias 23 e 24 de
agosto, no Sao Paulo Expo de 2023.

FIRE FESTIVAL

Era um evento direcionado ao corpo de afiliados da plataforma
“Hotmart”, hoje em dia o evento concentra as suas energias em
atender toda a demanda do publico voltado ao marketing digital,
apresentando projecdes, estratégias, analises de mercado e
capacitacoes de publico e modelos operacionais. O evento ocorre
entre os dias 24, 25 e 26 de agosto, em Belo Horizonte, e
apresenta nomes importantes do meio como atracbes e até
puablico-alvo do evento.

YOUPIX SUMMIT

O evento debruca a sua dedicacdo a atender o publico do
mercado de influentes midiaticos do Brasil, pautando temas
sobre as metodologias de funcionamento do mercado, os
puablicos, os insights, os lancamentos, o mundo de influéncia
publicitaria, as reacdes sociais derivativas desse mercado e a
comunidade do sistema, a qual é instituida de plataformas,
pessoas influenciadoras, marcas e empresas que atuam nesse
campo operacional do mercado publicitario.



https://www.gramadosummit.com/
https://www.gramadosummit.com/
https://www.gramadosummit.com/
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O evento se classifica como uma das maiores operagbes de
marketing da América Latina, e este ano ganhara os palcos
paulistas entre os dias 8,9 e 10 de novembro, um ponto
interessante, visto que os demais eventos anteriores desta edicao
ocorreram em Floriandpolis - SC. Em suma, o evento contara com
as repercussdoes sobre o marketing, o sistema empresarial, as
inovacdes norteantes do campo e as subjetividades culturais
emersas sobre a funcionalidade deste modelo de negébcio.

A apresentacdo deste evento estd com uma localizacdo nova,
desta vez, o maior evento sobre esse plano de atuagcdo do
mercado estara apontando os seus holofotes para o Rio de Janeiro,
entre os dias 1 e 4 de maio, um ponto até entdo inusitado, visto
que o mesmo sO se repercutiu sobre os solos europeus. A
grandiosidade desse evento ndo se resume em apenas apresentar
grandes destaques, como Gabriel Braga (Quinto Andar) e Melanie
Perkins (Canva), mas também de conduzir o seu piblico a uma
experiéncia promissora sobre o sistema empresarial desses

modelos de atuacdo no mercado digital e todas as principais faces

que norteiam essa atividade e esse movimento do sistema.
Apresentacdes que compensam cada esfor¢co depositado pelo
publico, pelo projeto e representado na imagem do evento.

FONTE: PUBLI;
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5 TENDENCIRS PARA O
MARKETING EM 2023

POR ANAH RIBEIRO

Sabe-se que a area do marketing e da comunicacdo se expande e se inova

constantemente, por isso é preciso estarmos sempre atentos as novidades que o

mercado nos apresenta.

Por isso, trouxemos as cinco tendéncias mais promissoras do marketing em 2023.

MARKETING GONVERSACIONAL

Atualmente o WhatsApp é o App de
mensagens mais utilizado do Brasil, com
120 milhées de usuarios, sem sombra de
davida, isso impacta a forma como
consumidores compram e experienciam
marcas.

O presidente da Resultados Digitais, Eric
Santos, reforca a importancia dessa
tendéncia quando diz:

“Entendemos que, mesmo em rela¢des B2B, clientes
e prospects atualmente demandam formas imediatas
de contato e querem um canal em tempo real para
atendimento. Trazendo isso para uma realidade
brasileira, a principal ferramenta hoje é o WhatsApp.”

Por isso, investir em estratégias que
envolvam cada vez mais o contato direto
com o publico-alvo é essencial em 2023.

EVENTOS HiBRIDOS

Desde a pandemia, quando a febre das
transmissées ao vivo nasceu, os eventos
que agregam tanto puablico virtual
quanto presencial cresceram
exponencialmente, fato que estara ainda
mais presente em 2023.

Além de tornar as experiéncias ainda
mais acessiveis, promove um alcance
ainda maior, com a possibilidade de
explorar novos piblicos em potencial.
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Se vocé ainda ndo os conhece, precisa fazer
isso a partir de agora. Segundo a RD Station,
Webinar é um seminario on-line em video,
gravado ou ao vivo, que geralmente permite
a interacao da audiéncia via chat. E por que
é uma boa ideia apostar nesse formato de
conteldo na sua comunicacao?

Atualmente as pessoas estdo ainda mais
adeptas a videos. Logo, o publico ja é
adepto, além disso, existe a possibilidade de
trazer convidados qualificados com mais
facilidade e, o mais importante, o publico
tem sensacdo de urgéncia com eventos ao
vivo, o que perdura desde a pandemia.

Gﬂl\!llllllﬂl\(jﬁﬂ MAIS SIMPLES
E RAPIDA

“Existe uma névoa cerebral que esta
crescendo a medida que avancamos na Era
da Informacdo. O aumento exponencial de
dados e informacdes tem aumentado a
dificuldade das pessoas de absorver e
processar conhecimento. E por isso que
precisamos entregar informacdes cada vez
mais simples de entender.” Comenta Mirela

Dufrayer, lider de marketing da WGSN.
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Isso significa que a cada dia as pessoas
estdo mais acostumadas a consumir videos
rapidos e conteddos curtos, por isso a
necessidade de uma comunicacgao
simplificada e de rapido entendimento se
fara incrivelmente necessaria ao longo do

tempo.

MARKETING E VENDAS
CADA VEZ MAIS JUNTOS

Além de tornar as experiéncias ainda mais

acessiveis, promove um alcance ainda
maior, com a possibilidade de explorar

novos publicos em potencial.

Marketing estara ainda mais atento a todas
as etapas do funil, enquanto vendas passara
a ser uma area facilitadora, guiando o
cliente em todo o processo com um
atendimento personalizado.

Agora que vocé ja conhece essas tendéncias
super Uteis para 2023, ja pode comecar a
tracar seus objetivos mais

estrategicamente.

FONTE: RESULTADOSDIGITAIS;



Carta ao

O més de janeiro, para nés da comunicacdo, sempre € um
momento bastante importante. Nao sO porque tiramos as
nossas merecidas férias, mas também porque as marcas e
as grandes organizacdbes comecam a poOr em pratica o
planejamento que executamos no fim do ano anterior. Ver
nascer no més de janeiro tudo aqui 0 que pensamos € a
realizacdo profissional de qualquer publicitario. Mas espere!
Isso nao significa que trabalhamos apenas no fim do ano, e
passamos 0s demais meses apenas colhendo os frutos e
admirando as campanhas e acdes publicitarias que
pensamos.

Trabalhamos muito! Diariamente lidamos com 0s mais
diversos problemas que vocé possa imaginar. Ver uma
campanha publicitaria no ar nos enche de emocédo, mas
para que ela aconteca, existem mil outras etapas anteriores
gue precisamos sequir. Contato com o0 cliente,
planejamento, brainstorming, criacdo, redacao, producéo e
veiculacéo.

Entdo, depois de pensar um pouco sobre o assunto
“pessoas em tempos de copa”, cheguei a conclusado de que:
esses momentos em que compartilhamos sentimentos
devem ser guardados com carinho.

Sao muitas pessoas envolvidas em um grande processo.



Ja se perguntou o porqué do dia 2 de fevereiro? O dia
escolhido faz referéncia ao Decreto n° 57.690, de 1° de
fevereiro de 1966. Esse decreto, por sua vez, aprova o
regulamento para a execucao de outra lei, a n® 4.680, de 18
de junho de 1965, que fala sobre o exercicio da profissdo
no pais. Legal, ndo é? Esta data € um marco na nossa
profissdo e, por isso, comemora-se um dia bastante
iImportante para os profissionais da comunicacéao.

Logo, a partir desta informacédo mega relevante para voce, é
gue nos da Revista, parabenizamos todos os profissionais
envolvidos com o processo da comunicacao. Um dia para
chamar de nosso! Um dia para acender as velinhas e soprar
com o maior orgulho do mundo. Um dia para cantar
parabéns para n0s com um largo sorriso no rosto. Um dia
para nos encher de orgulho de tudo o que ja fizemos pela
sociedade, pela economia e por uma nacao. Que incrivel!

Eu, Thiago, na qualidade de publicitario, sinto-me honrado
em fazer parte deste time! Profissionais incriveis que
movem um mundo! E claro! Criativos, divertidos,
egocéntricos e apaixonados por comunicacdo. Parabéns
meus amigos! Parabéns meus amigos de profissdo! Que
juntos possamos mover tantas e tantas outras coisas neste
mund&ao a fora!
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Ah! E claro, aos ainda estudantes de Publicidade e
Propaganda da UNIFEBE, os meus mais sinceros parabéns!
Meus mais sinceros agradecimentos! Meus mais sinceros
abracos apertados e beijos estalados na bochecha! Que
este seja o inicio de uma historia linda na vida de cada um
de vocés! Ah! E nédo se esquecam: o mundo € nosso!
Vamos dominar este universo!

Um mega abrago

Thiago :)



