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~ Conhegao )

TV UN)

O estidio € um espago para que O0S académicos
compreendam 0s processos de criacao, desenvolv!mento
e transmissdo desse meio de comunicagéo e aproxm_1a oS
nossos alunos dessa éarea de trabalho tdo expressiva €
que demanda habilidades criativas que pre0|§,ar_n_ §er
desenvolvidas ainda na universidade. A TV UNI ja Iniciou
suas atividades com quatro programas semanais, voltados
3 ciéncia, pesquisa e extensao.

Laboratério desenvolvido para possibilitar o contato

dos académicos de Publicidade e Propaganda com mais :
uma realidade do mercado de trabalho. Totalmente digital, y . \\ :
possui uma programacdo criada pelos estudantes do '
proprio curso, com transmissdo 24 horas por dia, sete ]
dias por semana. Com foco informativo e musical o !

veiculo é um canal de comunicagéo entre a universidade
€ a comunidade em geral.




NOTA DOS

EDITORES 5 ¢

POR THIAGO SANTOS

E m meio as marchinhas de carnaval, lancamos mais
uma edicéo da Revista Mundo da Publicidade.

Ok! Ok! N6s sabemos que um feriado pode ser mega
divertido para reencontrar os amigos, ficar com a nossa
familia ou até mesmo, curtir os bloquinhos de rua ao som
do axé music. Mas, a0 mesmo tempo que o carnaval € um
momento de festa e alegria para o povo brasileiro, muitas
marcas fazem diversas acfes para ficar mais proximas dos
seus consumidores e estreitar a relacdo com a populacao.

E é justamente sobre isso que resolvemos abordar nesta
edicdo: A comunicacdo e o carnaval. Ao longo dessas
paginas, Vvocé ira encontrar 0s motivos pelos quais o
Carnaval brasileiro se destacou no mundo todo; as acoes
de endomarketing para envolver os colaboradores no
espirito da folia; as marcas mais lembradas no carnaval, os
blocos de rua que vao receber patrocinios; a forma como as
redes sociais afetam a maneira de curtir o carnaval; e dicas
para aqueles que irdo curtir o carnaval no sofa.

Aproveitem! Esta edicdo esta extraordinaria!
Um mega abraco.
Equipe Mundo da Publicidade
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GOMO AS REDES SOGIAIS AFETAM -
A MANEIRA DE GURTIR 0 GARNAVAL

POR MARIELI FREITAS

Viver na era do Instagram e TikTok é planejar momentos de lazer ja pensando
nos stories, fotos e videos que serdo feitos e compartilhados nas redes sociais.
Quem nunca pensou em quais tipos de conteudo faria durante o seu momento de
lazer?

As oportunidades para fotos estdo repletas de: "Ndo esquece de me marcar”,
"Coloca um filtro nisso antes de postar”, "Consegue me passar essas fotos?" e
“Acho que precisa de um pouco de Photoshop nessa”. "Pode postar, mas ndo me
marca porque eu nédo gostei’. As celebracdes saem apenas do ambito dos amigos
e familiares presentes, eles sdo para toda a sua rede social ver, e todos nés
sabemos que adoramos dar o nosso melhor nas midias sociais. Nao ha mais fotos
gue serdo reveladas e colocadas em albuns para serem revisitados no futuro.

O historiador Luiz Antonio Simas contou ao TAB Uol "de certa maneira, as redes
sociais alteraram o comportamento do folido. Hoje vocé nao tem mais o folido que
busca, com uma fantasia, estar escondido, estar velado.
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Um estudo da FAAP em parceria com a
MindMiners, divulgado em outubro de
2019, perguntou a quase mil usuarios
de redes sociais se concordavam com a
frase: "Quando alguém posta uma foto
de viagem nas redes sociais, aumenta
minha vontade de conhecer o lugar".
Entre os entrevistados, 57% disseram
concordar total ou parcialmente com a
afirmacdo. E quem posta nas redes
costuma conferir ao menos uma vez o
numero de curtidas ou visualizacdes (e
guem curtiu ou visualizou) o post: 64%
concordaram total ou parcialmente.
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Nas redes sociais os reforgos
positivos sdo constantes: curtidas,
comentarios em publicacbes e

atualizacdo dos feeds. Esses
elementos  séo chamados de
reforcadores de razdo variavel,

porque nunca se sabe quando ou em
gue quantidade essa recompensa
vira, como se fosse em uma maquina
caca-niquel. Por meio dos esquemas
de reforcamento, gradualmente o
usuario das redes sociais passa a
agir como um apostador: toda vez
que olha para o celular, sente
vontade de checar seus perfis para
ver se ha algum prémio reservado
para ele.

Quando esse prémio esta |4, ocorre
a liberacdo de dopamina. Isso ocorre
diversas vezes ao dia e exige pouco
esforco do usuario, que deve apenas
se manter conectado e ativo. “Eu
estou sempre com o meu celular por
perto, por mais que eu nao esteja
usando, o celular esta ali”, afirma a
estudante de Publicidade e
Propaganda e Influencer Digital,
Luisa Jurack Leite, de 19 anos.

Entdo, se vocé for curtir os
bloguinhos ou ficar em casa durante
o feriaddo lembre-se de wusar as
redes sociais com moderacao.
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POR QUE O CARNAVAL BRASILEIRO
oF DESTAGOU NO MUNDO TODO?

POR CAMILE GULART

As festas populares séo elementos que instruem expressdes sociais e culturais
sobre as faces do cunho artistico, poético, histérico e cultural, sendo ainda um
instrumento refletor do tempo, do corpo social, da histéria, das subjetividades,
do modelo organizacional da sociedade e de todos os possiveis campos que
norteiam essa Orbita. Nesse ponto, as festas populares carregam consigo bem
mais do que um ritmo, uma sequéncia de movimentos ou atracdes, mas
também a esséncia de um povo e de uma perspectiva singular da forma como
eles os veem o mundo.

Diante dessa riqueza, a cultura brasileira produziu iniumeros simbolos que
traduzem a esséncia e a mais pura perspectiva do brasileiro sobre si, dentre
eles se destaca o carnaval, uma festa popular que ressignifica o significado de
“alegria” e do famoso “jeitinho brasileiro” de produzir musica e movimentos
festivos. Um simbolo que expandiu seu reconhecimento e hoje é associado,
estrangeiramente, como a mais alegre esséncia do povo brasileiro.

Discorrendo a respeito, é inerente apontar ainda que o carnaval € um dos
ventos mais importantes e que mais movimenta o turismo no Brasil, gerando
empregos, renda formal e informal, contribuindo ainda para o desenvolvimento
da cadeia turistica, visto que além do reconhecimento nacional das festividades
carnavalescas, o movimento também ganha visibilidade nos solos exteriores.
Destacando-se como a atracdo-chave do turismo no Brasil, além de uma
festividade que condiciona experiéncias incriveis de contato com a cultura
brasileira e com o préprio “jeitinho brasileiro” de festejar.

Em suma, tendo pontuado a perspectiva supracitada, € valido destacar o
turismo como um elemento que agita a movimentacdo do mercado, da cultura e
das necessidades das pessoas, em questdo de conhecimento e
desbravamento, tendo ainda um papel fulcral e significativo no poder de
amplificar e repercutir dimensdes, visdes e perspectivas distintas sobre o
mundo e a forma como o ser humano se relaciona com ele.
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AGOES DE ENDOMARKETING PARA
ENVOLVER 05 GOLABORADORES
NO ESPIRITO DR FOLIR

POR BIANCA BEUTING

E muito comum e benéfico que as organizacbes proporcionem n&o so
bonificacbes monetarias aos seus funcionarios, mas também que se
preocupem em estimuld-los com recompensas experimentais durante
a jornada de trabalho, principalmente no Carnaval, época em que as
pessoas estdo mais animadas e dispostas a testar coisas novas e

aproveitarem com a equipe.

Por isso, nesta matéria, separamos algumas ac¢des de endomarketing
superlegais para envolver os colaboradores nesse clima! Acompanhe
abaixo:
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1. Sorteio de Prémios

Promova sorteio de prémios, como passagens ou
ingressos, para curtir o Carnaval entre todos os
colaboradores da empresa ou para aqueles que se
destacam em sua funcdo. Essa €é wuma oOtima
oportunidade para se proporcionar recompensas
experimentais aos funcionarios.

Os prémios podem ser, ainda, ingressos para shows ou
parques que combinem com cada colaborador ou equipe

2. Kit Folia

Que tal montar um Kit Folia para presentear o0s
colaboradores? Mascaras, doces, energético, confetes e
serpentinas... As opg¢des sdo muitas! E eles irdo adorar,
e ainda podem aproveitar para curtir um dia de Carnaval
na empresa com os aderecos disponibilizados.

3. Eventos Internos

Como ja comentamos, o Carnaval pode ser comemorado também com

festinhas dentro da empresa. Uma decoracédo especial ou comidas tipicas
de regides conhecidas pelas comemoracdes nessa época do ano, sdo
Otimas opc¢des para os colaboradores entrarem no clima de carnaval.

Além dos comes e bebes, pode ser feito também um concurso de
fantasias, no qual os proprios colaboradores poderdo votar nas fantasias
dos colegas (ou deles proprios) que mais gostaram!
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4. Happy Hour

Para aqueles que ndo curtem muito as festinhas de
Carnaval, vale também pensar em planejar um Happy
Hour em um pub ou bar que os colaboradores gostem ou

se engajem.

5. Folia Solidaria

I |

Outra dica para se fazer nessa época do ano, é
mobilizar um grupo de interessados e organizar uma
festinha ou arrecadar brindes e alimentos para serem
doados a uma instituicdo de caridade, asilo, creche ou
afins. Com certeza ira fazer o Carnaval de alguém muito
mais feliz!

6. Acoes de conscientizacdo na empresa

Utilize seu canal de comunicacéo para ser instrumento de conscientizagao
aos colaboradores. “Se beber ndo dirija”; “Cuide-se, use preservativo”,
“Hidrate-se e passe protetor solar’” sdo sé alguns exemplos de recados a
serem passados aos colaboradores nesta época do ano.

Gostou das dicas? Essa é uma Otima época do ano para fazer o dia dos
colaboradores ainda melhor e melhorar o clima organizacional da empresa!

FONTE: ENDOMARKETING.TV,
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MAIS LEMBRADRS NO GARNAVAL

POR CAROLINE IZUCK

O ano de 2023 vem com muita expectativa tanto para as pessoas que
esperam voltar a sentir o calor no clima de folia para o festival mais
badalado do ano como para as empresas, que marcam seu territorio e
posicionam suas marcas, com a galera fazendo a festa!

E, quando se fala em folia de Carnaval, qual a primeira marca que vem a
sua cabeca mente?

Muitas marcas jA marcam presenca ha muito tempo, e jA séo inclusive
marcas gravadas na memoéria das pessoas, quando falamos sobre o
feriado de Carnaval.

Antes do periodo pangémico, ocorrido em decorréncia da Covid-19, as
festividades carnavalescas sempre foram 6timos impulsos econdmicos, em
especial, para os hotéis e as agéncias de turismo, considerando o volume
de visitantes que iam para as grandes cidades como Sao Paulo, Rio de
Janeiro e Bahia e, também para estrangeiros que vinham para o Brasil,
para participar do festival.
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E é claro que as marcas das mais variadas areas vém para festejar
conosco, aproveitando para fortalecer sua imagem em meio a multidao e
conquistar cada vez mais consumidores. Muitas pesquisas mostram que,
as marcas mais lembradas pelo povo que sai as ruas para as festas,
primeiramente sdo de cervejas como: Skol, Heineken, Antértica, Itaipava e
Brahma.

Outras marcas bastante recordadas durante essa época sdo a Olla, a
marca super queridinha dos influenciadores de maquiagem, Ruby Rose e,
os produtos do Boticario, ndo ficam muito atras. Ja no ramo da moda,
marcas como C&A, Havaianas, Farm e Renner, também fazem sucesso
garantido.

O Carnaval é um oOtimo momento para descontrair, para se alegrar,
dancar, sentir a vibe do verdo e aproveitar, e muitas empresas buscam
sempre novos meios criativos de chamar a atencdo dos consumidores,
tentando marcar presenca de maneiras diversas sendo mais discretas ou
extravagantes, o importante € ser lembrado!

HAVAIRNAS
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03 BLOGOS DE RUA

POR MARIA EUARDA BAUMGARTNER

H4& quem diga que o ano s6 comeca
depois do Carnaval, e a maioria da
populacdo se prepara para cair na
folia. Seja por meio do desfile das
escolas de samba ou nos blocos de
rua, o carnaval € considerado uma
atividade econémica importante em
nosso pais, e firma-se a cada ano
como uma plataforma para
in0meras ac¢des de anunciantes que
desenvolvem iniciativa, patrocinios
e distribuicdo de brindes.

O crescimento do patrocinio
privado de marcas e prefeituras
ajudam a cobrir despesas,
incentivar o desfile de agremiacgdes
e 0S blocos de ruas. Nesses
contratos também € esclarecido o
beneficio de ativacdes das marcas
nesse periodo.

As cidades que a folia de rua mais
se destacam sao : Sdo Paulo, Belo
Horizonte, Rio de Janeiro e
Florianopolis.

EDICAO 24
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Segundo as noticias do UOL, “A
Prefeitura de Séo Paulo,
responsavel pelo evento, anunciou
que o Carnaval de rua 2023 deve
atrair 15 milhdes de folides. O
evento tera patrocinio da cervejaria
Ambev, que ganhou o edital de
patrocinio de R$ 25,6 milhdes. Com
o alto consumo de bebidas
alcodlicas nessa época, € um dos
eventos mais importantes para a
Ambev.Com isso, a companhia
podera exibir até 10 marcas ao
longo do evento.

Ja o Carnaval de Belo Horizonte foi
anunciado que pode ser o maior da
histéria da cidade, com cinco
milhdes de folides pelas ruas. Os
dois patrocinadores de 2023 sao: A
Fecomércio-MG que assinara a cota
de patrocinio e a rede de
supermercados que adquiriu a cota
de Colaboracéo.
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Segundo a PBH, entre as
contrapartidas estdo: possibilidade
de ativacbes de marca em locais
publicos com apoio operacional da
PBH; exposicdo de marca nas
redes sociais, portal e imprensa e a
exibicdo das marcas patrocinadoras
em pecas graficas e de sinalizacao
de palco, avenida e decoracédo de
locais, além do direito de uso da

marca do Carnaval de Belo
Horizonte nas acoes de
comunicagcdo. Ambas somadas

foram mais de R$ 1,2 milhdo em
verbas para o carnaval.

A Dream Factory, agéncia que ha
10 anos organiza a producdo do
Carnaval de rua do Rio de Janeiro,
captou, pela primeira vez na
historia, todas as quatro cotas de
patrocinio para a realizacdo da
festa carioca. Para 2023, o
investimento total serd de R$ 39
milhdes, com cinco cotas de
patrocinio fechadas: Kwai, Aguas
do Rio, Elma Chips e Zé Delivery,

além do patrocinador master
Ambev.
Pelas ruas de Florianépolis tera

eventos em 19 bairros, e espera um
publico de mais de 200 mil pessoas

Pag. 15

Como patrocinador oficial, a
Brahma entra em cena para ajudar
a viabilizar a festa brasileira, para
gue as pessoas possam transbordar
sua Brahmosidade. A marca vai
apoiar nas ruas de Florianopolis,
Sdo Paulo, Rio de Janeiro e
Salvador mais de 80 atracbes para
o folido pipoca; 5 mil horas de
musica nos circuitos oficiais e nos
carnavais de bairros; Patrocinio a
mais de 10 blocos privados;
Estimativa de 300 jornalistas de
todo o Brasil, credenciados na sala
de imprensa do Camarote Brahma
Salvador; 2.500 kits para todos os
ambulantes credenciados pela
prefeitura; langca programa para
recolher o lixo deixado pelos folides
e seis dias de festa e cerca de
3.500 folides por noite no Camarote
Brahma. Estara presente
Florianopolis estard& em varios
carnavais do Brasil: nos carnavais
de Rua de S&o Paulo, Rio de
Janeiro, Salvador.

Os investimentos sdo altos, mas o0s
retornos também sao. N&o s6 conta
com a preparacao para a felicidade
dos Dbrasileiros, mas com a
divulgagcdo e o fortalecimento dos
patrocinadores.
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CARNAVAL NO SOFA: FILMES,
LIVROS, SERIES E PODCASTS QUE
ME ENTRETERAM NO FERIADO.

POR ANAH RIBEIRO

Sim, Fevereiro é sinbnimo de Carnaval! Essa época superanimada e
aguardada pelos brasileiros finalmente veio ai, mas vamos combinar que
ndo é todo mundo que prefere ir para a folia, e se vocé é do time
Carnaval em Casa pode ficar tranquilo que nédo esta sozinho. Depois de
aproveitar o meu Carnaval em casa trouxe varias dicas de filmes, séries,
livros e podcasts para vocé explorar nos proximos fins de semana e
feriados.
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NAO! NAO OLHE!

Ainda ndo assistiu a um dos filmes de terror mais aclamados
de 20227 Esse é o seu momento, agarre-o com tudo! “Nao! Nao
Olhe!”, o mais novo filme de Jordan Peele, € uma ficcao
cientifica diferente de tudo que vocé ja viu, eu garanto. OJ e
Emerald sdo os personagens principais de nossa trama, dois
irmédos que administram um rancho especializado em cavalos

BREVI RO CINEMAS:

treinados, e sdo eles que percebem coisas muitissimo
estranhas acontecendo na cidade. Prepare-se para ver
extraterrestres que nunca imaginou antes e passar a ver o
mundo com outros olhos...

O longa esta disponivel para aluguel no Amazon Prime Video.

0 CASTELO ANIMADO

Essa indicacdo € para vocé que procura por uma trama bela e
revigorante com uma pitada de amor e fantasia. O Castelo
Animado, uma das maiores producdes do Studio Ghibli fala
sobre viver novas experiéncias, se permitir e aprender sempre.
Além de uma narrativa encantadora, a estética do filme
consegue ser tao maravilhosa que te transporta para o lado

dos personagens e ajuda a contar a histéria com ainda mais
profundidade. E um dos meus filmes prediletos e tenho a
certeza de que assistindo-o com o coracdo aberto, vocé
também amara.

ALIGE IN BORDERLAND

Vocé é do time maratonista e ainda ndo escolheu a sua série
do momento? Pois |lhe apresento “Alice in Borderland”, uma
incrivel série de suspense que vai te prender do primeiro ao
altimo episédio. Realmente ndo ha criticas para essa obra-
prima, o roteiro é muito bem construido, os personagens sao
maravilhosamente explorados e, claro, traz diversos jogos
perturbadores para o espectador que fica ansioso ao tentar
descobrir os mistérios do novo mundo no qual os protagonistas
se encontram.

A série é baseada em um manga de sucesso no Japédo, e conta
com duas temporadas disponiveis na Netflix.




MUNDO DA PUBLICIDADE Pag. 18
EDICAO 24

TIM BURTON

Acho um pouco improvavel que vocé ainda néo tenha assistido a
esta série icOnica, ja que a dona do lookinhos pretos nao saiu do
top 10 da Netflix desde o dia do seu langcamento, mas nédo custa
lembrar dessa producdo que abalou as estruturas dos fas da
Familia Addams. Sendo uma personagem memoravel desde os
anos 30, Wandinha, com seu humor acido e sarcasmo, sempre
foi cativante (a sua maneira) e era senso comum que merecia um
holofote sobre ela, em uma série s6 para si. E a nova menina dos
olhos da Netflix ndo deixou a desejar quando resgatou tudo que
ha de melhor nos Addams mesclado a uma trama super moderna.
Se vocé ainda resistia para assisti-la, essa € a sua deixa!

TUDO QUE EU SEI
SOBRE 0 AMOR

SOSUKE
NATSUKAWA




MODUS OPERANDI

MARCELA
CERIBELLI

Diretora Criativa e CEO da Obvious, a também apresentadora
Marcela Ceribelli recebe diversas convidadas no podcast para
falar sobre os infinitos assuntos do universo feminino, alguns
como: carreira, autoestima, saude mental, relacionamento e
muitos outros (e relaxa, os homens também estdo super
convidados a ouvir). Além de ser um bate-papo super

construtivo e que nos apresenta diversas vivéncias, € sempre
muito divertido. Eu aposto que vocé vai aprender varias
novidades com a Marcela e suas convidadas. Ah, e se vocé
ainda nao segue a Obvious (@obvious.cc) no Instagram, fica ai
a dica para uma pagina recheada de conteddos maravilhosos.










