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A EDICAO [

Chegar a ultima edicdo do ano sempre traz um sentimento de pausa. N&o para olhar
para tras de forma profunda, mas para reconhecer tudo o que construimos juntos ao
longo de mais um semestre.
b

A Mundo da Publicidade continua sendo esse espago que representa o curso de PP:
um lugar onde ideias se transformam em projetos, onde os alunos encontram voz e
onde a prdatica complementa o que aprendemos em sala de aula. Nesta edicdo,
reunimos textos que conversam com esse momento de fim de ano, agradecimentos,
reflexdes individuais e registros que fazem parte da rotina de quem vive o curso de
perto.

Mais do que um encerramento, esta edicdo é um gesto simples de reconhecimento: &
equipe, aos professores, aos colegas e a todos que acompanham o trabalho da
revista. Cada edi¢cdio so existe porque ha pessoas dispostas a criar.

Obrigada por fazer parte disso em 2025. ‘ .

VN
Que 2026 traga novos projetos, novas ideias e 0 mesmo entusiasmo de sempre!
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Boa leitura!
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3PECTIVA DE PP_..

'EIL i

Oiee, leitor, tudo bem com vocés? Da para acreditar que j&@ chegamos ao
final de mais um ano! Loucura pensar que, em 2024, eu aceitei esse desafio
de entrar no curso de PP e que essa decisdo mudaria para sempre a minha
vida.

Nesses dois anos, conheci amigas incriveis. Entrei para a revista Mundo da
Publicidade, criei meu programa de rdadio, atuei por um tempo na drea.
Isso me levou a adquirir mais conhecimentos. Entrar para PP & viver
diversas experiéncias, com as mais diversas pessoas € 0s mais diversos
pensamentos; neste ano que se encerra, convido-te a voltar no tempo
comigo para te mostrar tudo o que Nnosso curso maravilhoso ofereceu aos
académicos, professores e familiares.

Nosso ano comeca & em fevereiro; € nesse més que fomos recebidos com
muita musica, mascotes, jogos e muitas guloseimas. E um jeito de dizer
"obrigado” da nossa instituicdo aos calouros que estdio comecando a
trilhar esse caminho e também dizer bem-vindos de volta aos veteranos.
Sinceramente, eu sempre vou me sentir um calouro nesses momentos com
as minhas amigas. SGo memaorias que criei e guardo com muito carinho a
cada ano que passa.
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O semestre comeca e vdrios desafios nos aguardam, atualmente estou
encerrando a quarta fase, e o semestre para mim foi bem din@dmico, um
exemplo bem claro disso foi o dia que voltei do show do Stray Kids, em
abril, em uma segunda-feira & tarde de S&o Paulo, e d noite j& estava em
Santa Catarina, fazendo uma prova de fotografia vestido de Ken. E,
galera, adoro trazer esse tipo de acontecimento nas minhas materias para
inspirar outras pessoas a participarem de PP e ver o quanto € incrivel e
diversificado 0 nosso curso pode ser.

S&o muitas provas e trabalhos, mas temos os
Nossos reconhecimentos, por exemplo, eu e outras
pessoas da revista tivemos a grande honra de
participar do Galo Herdi no comego do ano. Um
prémio dado aos alunos que se destacam ao longo
do semestre, e gente, sério, que feliz eu estava por
ter vdarias pessoas do time da Mundo da
Publicidade vivendo esse momento comigo, ao
lado do nosso coordenador incrivel que sempre nos
incentiva a dar o nosso melhor.

Durante o ano, tivemos varios Cafés com Mercado,
nos quais grandes profissionais da nossa drea
vieram até a instituicdo para nos mostrar, por meio
de palestras, caminhos que podemos trilhar e
também para nos trazer inspiracdo para nos
tornarmos grandes profissionais iguais a eles algum
dia.

S crialive ¢ esiio; :
acjocinlOierilive & SEEh
d:;(:;.:ﬁﬁ}ﬂsramu Stalimi VG

Estamos no curso de PP, e é claro que por aqui tem muita criatividade
sendo colocada em prdtica nas manhds de sdbado com a Colmeia
Criativa.

Sério, houve tantas pessoas legais que se dedicaram um pouco do
sdbado para trazer conteudos interessantes e dinGmicas aos académicos,
O que s mostra o quanto este curso é extremamente especial. Durante a
nossa curricularizacdo, tivemos a oportunidade de fazer algo inédito.
Criamos histérias em quadrinhos para abordar temas sérios que precisam
ser discutidos cada vez mais ncé‘es_colos e na comunidade.

Agora, vocés imaginem, eu,-que li varias histérias em quadrinhos durante a
minha inféncia e pude-ter um proprio quadrinho. E surreal.
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Em 2025, porém, tivemos um evento para chamar de nosso: o j}fﬁ@‘
e

langamento da edicdo 50, em versdo impressa, da Mundo da v\ &(\ 'g“\d#"
Publicidade. SN\ 0 -~y 4
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Foi uma noite incrivel e inesquecivel. J& na recepcdio, encontramos o
mascote do Nosso curso: Nosso querido galinho Rodolfo, animando a
galera, e uma capa de revista em tamanho real para tirar varias
fotos de recordacdo. Naguele momento, eu sabia que a noite
estava apenas comecando, e serio, tivemos discursos da reitoria, do
nosso coordenador Thiago, que sempre torce pela gente, da nossa
querida Ana, que sempre nos incentiva a buscarmos o melhor de nds
para trazer, todos os meses, os melhores conteldos para voceés,
leitores.

Ganhamos presentinhos, com direito até a uma camiseta oficial do time da revista, e
uma das minhas maiores emocdes foi poder receber esse carinho todo diretamente
das mdos de nossos pais, que nos entregaram esse reconhecimento com tanto
carinho.

O ano quase estava acabando quando PP mostrou, mais uma vez, que sabe dar um
show: fez o UP, um evento para que novos estudantes conhecessem o curso e se
apaixonassem por PP, assim como a gente é. E o tema? O melhor possivel: a
Fantastica Fabrica da Criatividade, inspirado na Fantdstica Fabrica de Chocolate,
tudo preparado com muito carinho por um time fenomenal que sé PP pode
proporcionar.
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Foi um ano incrivel, sem duvida nenhuma; mas nada disso seria possivel sem os
profissionais que estdo por tras da dedicacdo de cada dia pela gente.

Eu que estou encerrando a quarta fase do curso, fiquei extremnamente triste ao saber
que professores iguais aos nossos queridos, Gabi e Pedro, encerraram um ciclo em
nossas jornadas e que nossos dias em sala de aula juntos chegaram ao fim; porém
fico extremamente grato que esses profissionais v&o continuar inspirando tantos
outros alunos que estdo por vir; muito obrigado por tanto.

A todos os professores, meus mais sinceros agradecimentos e também em nome de
todos os integrantes da nossa revista.

Muito obrigado aos professores Thiago, Gabi, Denise, Jan, Pedro, Gleici, Amanda e
Roberta, por nos mostrarem, noite apds noite, que podemos fazer mais pelas
pessoas que, gracas a vocés, estamos nos tornando seres humanos melhores. E
obrigado de verdade por mostrar que cada aluno e aluna tem algo Unico a oferecer
ndo somente no curso, mas também para o mercado profissional e para o mundo;
embarcar nessa jornada com vocés estd sendo a melhor experiéncia da minha vida.

E € claro que ndo posso me esquecer da profe. Rosana, por revisar nossos textos com
tanto cuidado; gracas a ela, a Revista Mundo da Publicidade consegue ser cada vez
mais incrivel para vocé, leitor. Quero agradecer de coracdo a toda a equipe da
Mundo da Publicidade, que trabalhou com dedicacdo, paciéncia e paixdo para que
cada detalhe desta revista chegasse até vocés com o mdaximo de cuidado.

A todos os nossos leitores, que nos acompanharam durante o ano, © meu muito
obrigado. Vocés d&o sentido a cada edi¢cdo, transformam o nosso trabalho em algo
maior € nos motivam a continuar criando. Que 2026 venha cheio de novas ideias,
historias e inspiracdes! Boas festas e um feliz Ano Novo, meus queridos, até ano que
vem!
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Nesta matéria, nos despedimos de uma redatora muito importante para a
revista: a Emily, que estreou na edicéio 25 e, desde |4, agregou muito na nossa
trajetdria até esta edicdo numero 54! Sempre abordando temas pertinentes e
de forma sensivel, atraindo cada vez mais leitores para a nossa comunidade,
mass o talento dela ndo para por ail

A Emily tem seu proprio universo, como ela mesma intitulou no
podcast da radio UNI “Emiverso’, no qual ela aborda temas
relacionados & publicidade e propaganda, além de assuntos
pertinentes & atualidade e d vida agitada dela, sempre com uma
vibe cool, que te faz sentir numa roda de conversa entre amigas.
O resultado é um espaco leve, divertido e cheio de personalidade,
exatamente como a propria Emily. Essa experiéncia fortaleceu
ainda mais a desenvoltura dela diante do microfone e das
cdmeras, ampliando sua seguranca na criacdo de conteldos.

Ela € a verdadeira Barbie com milhares de profissdes: podcaster,
redatora, universitaria, funciondria do “véio da Havan’, jogadora
de volei, swifter, corredora, publicitaria e dona de um feed cheio
de memodrias lindas (concluido com base em longas stalkeadas).
Ela ama a praia, estar com os amigos e a familia, fotografar o
céu, viver sempre em movimento e comer boas comidas. Alé
disso, tem um sorriso contagiante qualquer um e uma energ
pura e iluminada.




Uma menina querida por todos que, segundo as palavras do coordenador de
curso Thiago, “estd muito engajada no mundo digital, estd sempre ativa nas
redes sociais e acompanhando as principais tendéncias de comportamento e
consumo. Carismdadtica e supercomunicativa, ela costuma compartilhar seu
cotidiano, dancinhas de TikTok com o seu irm&o, além dos bastidores de seu
trabalho no Instagram, deixando claro que ela ainda tem um mundo inteiro de
conquistas pela frente!

A Emily deixa uma marca muito especial na histéria da revista, que vai fazer
muita falta ao time, que sempre a lembrard com muito carinho. Cada integrante
deixa um pedacinho de si aqui dentro, e com ela ndo foi diferente, sua
descontracdo e leveza na hora de fazer as coisas refletem em tudo que ela
produz e deixam mais leve cada ambiente em que ela passa.

Sentiremos muita saudade de seus textos e, como diria Taylor Swift:

"You're on your own, kid".
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(Conhega o )

GRUPO

TV UNI

O estudio € um espago para que os académicos
compreendam  Os  Processos de criagdo,
desenvolvimento e transmissdo desse meio de
comunicacdo e aproxima Os Nossos alunos dessa
area de trabalho t&o expressiva e que demanda
habilidades  criativas ~ que precisam  ser
desenvolvidas ainda na universidade. A TV UNI j&
iniciou suas atividades com quatro programas
semanais, voltados &  ciéncia, pesquisa e

extensdo.

RADIO UNI

Laboratoério  desenvolvido para  possibilitar o
contato dos académicos de Publicidade e
Propaganda com mais uma realidade do mercado
de trabalho. Totalmente digital, possui uma
programacgdo criada pelos estudantes do proprio
curso, com transmissdo 24 horas por dia, sete dias
po’r semana. Com foco informativo e musical. o
ve!culo € um canal de comunicacgdo entre’ a
universidade e a comunidade em geral.



EM CASA
[NA UNIVERSIDADEJ

NO TRABALHO

O GRUPO UNI E
A SUA COMPANHIA

H__‘-_w__',?. .8 '
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Uma aluna que marcou de forma Unica a sua passagem pelo curso
de Publicidade e Propaganda e pela_ revista. Desde o inicio,
mostrou iniciativa, criatividade €. uma vontade enorme de
aprender fazendo. Foi esse olhar inquieto que fez nascer um dos
projetos mais lembrados pelos colegas: o programa “Anah Pop”.
Um espag¢o que carregou né&o _aéen'as seu nome, -mas sua’
personalidade, sua visdo de mundo e sua forma téo prépria de se
comunicar. 3

Quem a acompanhou em todo esse processo de perto foi o GUi,
gue relembra gque esteve presente em cada etapa: da escolha‘do
nome, das cores e artes ao formato e a divulgagdo do podcast.
Mais do que participar tecnicamente, ele pbdde assistir a evolugéo
pessoal e profissional da Anah, como ele mesmo disse, “a pratica
realmente levava a perfeigcao”. : :

r Ana Lucia Fiuza de arvalho
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Um ponto que merece destaque-é a escrita da Anah. Ela sempfe foi
impecavel da construgdo de roteiros as conexdes criativas que
despertavam curiosidade em quem lia ou ouvia. Ele conta que
muitas vezes terminava um roteiro com vontade de assistir um
filme, procurar uma referéncia ou simplesmente continuar a
conversa, porque Anah escrevia despertando interesse.

A forma que a Anah trabalhava deixava as coisas mais divertidas e
leves, o que proporcibnava a liberdade para criar, escrever, gravar
e editar. Isso fez com que o projeto crescesse e se tornasse mais
do que um programa, virou aprendizado real e lembranca afetiva.

Por tudo isso, a Anah merece o carinho e o reconhecimento pelo
caminho que construiu aqui. Uma académica. que aproveitou as
oportunidades e deixou contribui¢cdes reais, que hoje fazem parte .
da historia da revista, da radio UNIl e do curso. Que a trajetoria
dela inspire quem esta aqui agora e quem ainda chegara,
mostrando que a universidade &, sim, um espaco onde ideias viram
projetos reais. :

Anah, tem um recadinho para vocé!

“Anah, trabalhar contigo no Anah Pop foi uma honra.
Tenho muito orgulho da nossa caminhada e da profissional

incrivel que vocé mostrou ser. Vocé é& talentosa, uma
artista completa, tem comunicagao na veia,
personalidade forte, estilo unico e super pop. Obrigado
por ser vocé.”

Guilherme Bernardi




Confesso que, quando recebi o convite para falar da Madu, fiquei
muito apreensiva, pois achei que nao saberia muito o que falar.
Mas como poderia nao saber? Apdés pensar por apenas alguns
segundos, percebi que falar da Madu é facil, porque ela € uma
fonte de inspiragao.

Em cada linha que ela ja escreveu na revista, deixou uma
assinatura invisivel, e falo com conviccao de que é impossivel ler
um texto e ndao saber que foi ela quem o escreveu, ou entao, ver
um tema super atual e ndo saber que foi ela quem o trouxe.

Madu,

Fico imensamente feliz por ter
acompanhado, ainda que parcialmente,
sua trajetoria. Desde o primeiro dia na
revista, ja foi notavel o quanto vocé
consegue elevar o padrao de todos ao seu
redor. Afinal, o seu padrao sempre esteve
acima da média; vocé é exemplo.

Vocé mostrou para a equipe que escrever
é muito mais do que juntar palavra com
palavra, é transformar ideias em
experiéncias, é impactar pessoas e, além
de tudo, é deixar um legado que
permanece. O mundo esta esperando por
vocé, Madu, e eu tenho a certeza de que
vocé farda uma marca tao Unica e
significativa quanto tudo o que vocé ja
construiu aqui.

Eu e toda a equipe da Mundo da
Publicidade queremos deixar aqui, com
todo carinho e admiragdo, nosso mais
sincero obrigada!




FOCARNAACADEMIAE
TENDENCIAS DE
MARKETING PARA 2026

AS EXPECTATIVAS PARAO PROXIMOANO
Por Isabella Betinelli Ziegler
“

Mais um ano estd sendo finalizado, e a expectativa para o préoximo ndo é
s6 comegar um novo hobby, achar o grande amor ou focar na academia.
Mas também refletir sobre como estard o mundo que nos cerca.

Fugir da publicidade s6 € possivel se vocé realizar meu sonho de passar
meses em uma ilha no Caribe, sem contato com pessoas externas e sem
internet. Brincadeiras a parte, essa também seria uma étima ideia para as
férias de inicio de ano.

Sem mais delongas, vamos ao tema principal: as tendéncias de
marketing para 2026.

Obviamente, a tdo comentada Inteligéncia Artificial (IA) estard ainda mais
integrada ao universo publicitdrio.

Sabe quando falamos repetidamente de um produto ou marca perto do
celular e comecam a aparecer vdrias propagandas? Isso acontecerd
ainda mais, porém de forma mais precisa. Esse encontro pelo produto
ideal também serd facilitado. Isso acontece porque, em 2026, o papel do
Diretor de Marketing serd garantir que suas marcas estejam presentes nos
conteudos dos quais os modelos de |A aprendem. Assim, quando as
pessoas pedirem uma recomendacdo, seja de receita, tutorial ou
avaliacdo, a marca certa aparecerd. Sim, gracas a querida 4. Ela ndo
serve sO para criar videos tragicos que nossos parentes mais velhos
compartilham achando que sdo verdadeiros.
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O aprimoramento da qualidade de dados serd fundamental para ampliar
audiéncias e alcance por meio da inteligéncia artificial. Em 2026, a
tendéncia é vermos uma evolucdo de tecnologias como Digital Twins e
Cohort Boosting.

Resumindo, as marcas usardo e abusardo da inteligéncia artificial para
automatizar servicos e facilitar o contato com o consumidor certo,
evitando alcangar pessoas sem interesse real. Isso beneficiard tanto os
usudrios quanto as proéprias marcas. Porém, teremos de tomar mais
cuidado para ndo fazer compras impulsivas durante uma noite de insdnia.
Por outro lado, com tanta artificialidade, as marcas precisardo se
conectar mais com seu publico. O ideal € que haja equilibrio no uso da IA.
Ela & util para estudos de dados, estatisticas e direcionamento, mas a
conexdo humana jamais serd substituida. Marcas robotizadas, artificiais e
padronizadas ndo terdo espaco.

Quem se recusar a testar e se adaptar a esse sistema saird prejudicado.
Serd um ano para jogar, tentar, aprender e aproveitar o que levaria
muitas horas de trabalho humano, enquanto a I[A realiza tarefas
automaticas e libera espaco para o que nenhuma inteligéncia artificial
tem: a sensibiidade. Com tantos feeds algoritmizados, os
microinfluenciadores conquistar@o muito espaco, j& que as comunidades
tém buscado ser ouvidas, vistas e atendidas.

Falando em pessoas, as marcas que melhor representarem a diversidade
e incluirem diferentes publicos de fato ir&lo se sobressair. Acima de
qualquer trend, a busca por espaco, representatividade e acolhimento &
o0 que realmente dita a moda. Cerca de 65% das pessoas tém a inclusdo
COMO pré-requisito para se unirem a uma marca, e esses humeros tendem
a crescer ainda mais.

Voltando cos criadores de conteudo, eles continuar@o tendo grande
responsabilidade na constru¢éo de marca. A tendéncia € que a procura
por microcriadores de conteudo aumente, e eles atuar@o como canais de
comunicagdo entre consumidor e marca de maneira mais espontdneq,
orgdnica e proxima.
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Essas previsdes sdo baseadas em pesquisas externas. Como quero estar
atualizada sobre as tendéncias de 2026, fiz uma pesquisa interna na
Revista para trazer mais proximidade. Gostaram? Coincidentemente,
nossa galera também estd acompanhando as pautas futuras. As
palavras mais utilizadas para definir suas expectativas para o proximo
ano foram variagdes de “tecnologia”, "representatividade” e “conexdo
humana”. Isso mostra como buscamos automaticamente o equilibrio, j&
que tecnologia e conex&do humana sdo coisas totalmente distantes uma
da outra. Porém, ambas séo muito benéficas e interessantes.

Poderiamos passar muito tempo falando sobre nossas expectativas,
nesta época do ano. Afinal, € um sentimento natural de recomeco que
nos abraca. E isso é muito legall Ndo hd problema algum em sonhar,
idealizar, rir dos proprios objetivos e acreditar em si. Aproveite essa época
exatamente dessa forma, caso esse sentimento venha & tona.

Que 2026 seja um ano incrivel para a publicidade, mas acima de tudo,
que seja magnifico para cada um de vocés que estdo lendo esta
redacdo. Obrigada a todos que nos acompanharam neste ambiente
cheio de curiosidades, conhecimento e muito carinho. O ano € nosso!
Temos o poder de tornd-lo inesquecivel!

FONTES:
EXAME
MENTIMETER
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0 QUE NINGUEM ME CONTOU ANTES
DE COMEGAR E 0 QUE FICA DEPOIS
DO ULTIMO TRABALHO ENTREGUE

Eu queria escrever algo diferente nesta edicdo. Talvez porque esta seja a
minha ultima participacdo como estudante na Revista de PP, talvez
porque existe um tipo de nostalgia que s6 aparece quando percebemos
que um ciclo estd realmente chegando ao fim. Quando a Ana, nossa
diretora-chefe, sugeriu que eu escrevesse um texto autoral, senti que era
a oportunidade perfeita para registrar um pouco do que vivi, aprendi e
me tornei nesses anos. Foram quatro anos de faculdade e quase trés de
participagdo na revista. Agora, estou a um passo de me tornar,
oficialmente, publicitdria. E, por mais que eu tente, sei que duas pdginas
ndo sdo suficientes para expressar tudo o que sinto: alegria, orgulho, um
frio na barriga ao olhar para o futuro e uma saudade antecipada de um
tempo que jd comegou a se tornar memaoria.

Por isso, quis abordar essa temdatica: o que ninguém me contou antes de

eu comecar a cursar Publicidade e Propaganda. Naquela época, eu ndo
conhecia muitas pessoas que cursavam o mesmo. Entdo, j& adianto a
vocé, leitor ou futuro estudante, que o mundo da publicidade é incrivel.
Entramos nele para aprender sobre marcas, campanhas e estratégias,
mas acabamos descobrindo muito mais sobre nés mesmos. Ninguem me
disse que eu faria amizades que parecem acompanhar a vida inteira. Que
eu seria desafiada por trabalhos que tiram o sono, mas também por
aqgueles que reacendem a paixdo pela drea. Que a publicidade é grande
demais para caber em uma unica gaveta e que, em certos momentos, eu
me veria como uma verdadeira multitarefa, capaz de transitar por
diversas habilidades e entregar o melhor.

16 MUNDO DA PUBLICIDADE / EDICAQ 54



17

A publicidade ensina muito mais do que técnicas. Ela mostra como
geracdes moldam comportamentos, como oO consumo movimenta a
economia e como a psicologia da comunicacdo influencia escolhas. A
publicidade ensina que tudo é multiplataforma, que uma boa mensagem
€ aquela que estabelece conexdo e que, por trds de qualquer peca,
existem estratégia, redacdo, criatividade, fotografia, gestdo e andlise. Ao
perceber, vocé ja aprendeu todo o processo do marketing estruturado, da
ideia ao resultado. E o mais curioso € que, quanto mais eu estudava, mais
eu me encontrava. Cada disciplina ampliava minha vontade de fazer
parte desse universo.

Existe, porém, um aspecto sobre o qual ninguém fala com clareza: a
autocobranca. A sensacdo constante de que se poderia fazer mais, ser
mais, entregar um trabalho melhor. E justamente nessas horas que nos
conhecemos de verdade. Aprendi a olhar para os meus limites, a entender
O meu tempo e a reconhecer as minhas forcas. Descobri que a
organizacdo e o perfeccionismo que sempre fizeram parte de mim
podiam ser aliados, ndo obstdculos. A publicidade € linda, mas exige
coragem. Coragem para tentar, errar, ajustar e seguir. E, mesmo assim, foi
nela que encontrei motivos para continuar.

No meio desse processo criativo, encontrei amigas muito especiais, em

especial Aline, Bianca e Rafa, que dividiram ideias, cobrangas, duvidas e
conquistas. Gente que viu minhas melhores versdes... € as nem tdo boas
assim. Cada uma delas é parte do que me tornei e leva comigo um
pedacinho deste periodo t&o importante. Também ndo poderia deixar de
dedicar este espaco aos professores que marcaram a minha trajetdria
com conteudo, conversas e orientacdes. Em especial, ao Thiago,
coordenador do curso; a Roberta, minha orientadora do TCC; & Denise,
orientadora de estagio; a Gleici, professora incrivel que sempre me
inspirou, e a outros profissionais excepcionais da Unifebe. Foram
educadores, guias e referéncias.
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E, claro, a Revista de PP foi, sem duvida, uma parte essencial dessa
jornada. Foi por meio dela que entendi que a comunicacdo € uma
construcdo coletiva e que o trabalho em equipe exige respeito, ritmo,
entrega e confianca. Dentro da revista, pude explorar o meu sonho de um
dia ter um blog, um espaco s6 meu para escrever minhas ideias. O time
merece muito reconhecimento pelo trabalho que entrega, e com certeza
continuarei acompanhando as proximas edicdes com 0 mesmo carinho
de sempre.

E agora, diante da minha ultima entrega, percebo o quéo importante foi
o processo. A vida profissional é exatamente isso: um grande projeto em
andamento, sempre sujeito a revisdes e recomecos. Ao encerrar esta
etapaq, sigo escrevendo o proximo capitulo da minha histéria. Se eu puder
deixar uma mensagem nesta Ultima edicdo, serd esta: a universidade é
apenas o primeiro passo. Obrigada & PP por tudo o que me ensinou sobre
comunicacdo e obrigada a mim mesma por sempre escolher continuar.

P.S.: ja sinto saudades.
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Querido leitor e querida leitora!

Esta edicdo ndo trata de técnicas, marcas ou campanhas. Trata
de pessoas. De cada aluno que escreveu entre 0s COmpromissos,
de guem revisou a noite, de quem diagramou com cuidado e de
quem acreditou que um projeto académico pode unir pratica e
proposito.

A Mundo da Publicidade reune diferentes modos de pensar e
trabalhar. H& quem participe ativamente das reunides e hd
quem apenas observe. Ha quem pense visualmente, quem pense
a partir de dados e quem simplesmente sinta e transforme isso
em texto. E dessa mistura que nascem o contelido da revista e a
forca do projeto.

Neste més, também nos despedimos da Madu, que encerra sua
trajetdria na revista ao concluir sua graduacdo. Sua passagem
deixou contribuicdes e referéncias para os colegas que
permanecem. Agradeco seu comprometimento, constancia e a
forma como ajudou a construir a identidade desta publicagdo.
Para sempre, 0 meu carinho!
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Registro ainda meu agradecimento a Reitoria e a todos os integrantes
da revista. O apoio institucional e a disponibilidade do grupo sdo
fundamentais para manter este projeto vivo. Cada reunido, cada
entrega e cada cuidado dedicado ao processo mostram que esta
revista & construida de forma coletiva.

Ao olhar para a equipe que conduz esta publicacdo, vejo algo
importante. Vejo alunos que ndo apenas estudam publicidade, mas
também entendem que comunicar € compartilhar. Fazer uma revista é
registrar trajetorias e construir memaoria.

Encerramos o ano com a sensacéo de dever cumprido nosso papel e
dispostos para o que estd por vir. Cada edi¢cdo encerra um ciclo e abre
outro. Aprendemos que um projeto ganha vida quando muitas pessoas
se comprometem com a mesma ideia.

Que esse fim de ano nos encontre com essa consciéncia. Cansados
pelo ritmo, mas satisfeitos com o que entregamos. E que estejamos
dispostos a continuar escrevendo, ndo sé sobre publicidade, mas
também sobre tudo aquilo que ela nos provoca.

Um extraordindrio fim de ano para a equipe, a Reitoria, os alunos do
curso de Publicidade e Propaganda da UNIFEBE e para todos os
leitores da revista.

- ~
.MUNDO DA PUBLICIDADE / EDICAO 54




mwm

]




