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AEDICAO

Em um mundo no qual a informagéo

circula a uma velocidade quase
instantanea, pode parecer curioso dedicar
uma edigdo inteira a um formato
considerado “tradicional”: a revista. Mas foi
justamente essa provocagdo que inspirou o

tema desta edigdo.

A revista é, ao mesmo tempo, um meio de
comunicagdo, um registro cultural e um
espago de construgdo de narrativas. Por
décadas, ela

ajudou a apresentar

tendéncias, discutir  comportamentos,
registrar momentos histéricos e conectar

leitores a diferentes universos de interesse.

Nesta edig¢do, decidimos olhar para a
prépria revista como objeto de reflexdo.
Mais do que produzir conteudos diversos,
buscamos. entender. o .que torna esse
formato tdo significativo na comunicagdo e

na publicidade.

Ao longo das préximas pdginas, vocé
encontrara diferentes perspectivas sobre
esse universo. Abordamos temas como o
nascimento de uma revista, o papel da
fotografia editorial, a for¢a das capas, a
presenga da publicidade, bem como

publicagdes que marcaram geragoes.
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Também exploramos como as revistas
constroem memdria afetiva, dialogam com
publicos especificos e encontram novas
formas de existir em um cendrio cada vez mais
digital.

Cada texto desta edi¢do foi pensado para
mostrar que uma revista é muito mais do que
um conjunto de pdginas. Ela é resultado de
pesquisa, planejamento, criatividade e
trabalho coletivo. Por tras de cada matéria,
imagem e decisdo editorial hd uma intengdo:
comunicar, provocar reflexdo e construir
sentido.

Mais do que falar sobre revistas, esta edigéo
também é um convite para olharmos com
mais ateng¢do para esse formato que continua
presente na cultura e na comunicagdo
contempordneas.

Boa leitura!

lﬁlm/l.ﬂéza// Faria »?mgfa/

EDITORA CHEFE
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Apesar de ndo serem mais tdo comuns no cotidiano, as revistas ndo
perderam sua esséncia. Elas continuam sendo um veiculo de
comunicagdo singular. Nelas, € possivel ler sobre um assunto de
maneira aprofundada e direcionada. Ao contrdrio das redes
sociais, que nos distraem o tempo todo, a revista nos permite que
nos concentremos naquele conteudo especifico, sem interrupgdes.
Dessa maneira, conseguimos mergulhar no tema de forma mais leve
e completa.

Muitas revistas também conseguiram se readaptar, criando versdes
digitais. Assim como esta que vocé estd lendo agora. Ela possui um
tema principal e, a cada més, um subtema que ajuda a construir e
expandir essa identidade maior: falar sobre publicidade.

|

Uma das partes mais interessantes das revistas € que cada uma
funciona como um pequeno universo proprio, assim como a Mundo
da Publicidade. Cada uma possui seu segmento e seu publico
especifico. Ao contrdario de canais como a televis@o ou jornais, que
costumam falar com um publico muito amplo, as revistas conversam
diretamente com leitores que buscam um tipo especifico de
conteudo, como moda, ciéncia, esportes, celebridades, cinema ou
inuUmeros, entre outros.

Essa segmentacdo permite criar uma conexdo mais forte entre a
revista e o leitor, além de possibilitar um maior aprofundamento nas
pautas. O conteudo €& apresentado de maneira dindmica e
acompanhado por recursos visuais, como fotografias, ilustragdes e
diagramacgdo, tornando a experiéncia de leitura mais envolvente.

Com o tempo, as revistas também assumiram um papel importante
na formag&o de tendéncias. Elas influenciam comportamentos,
moldam referéncias culturais e estimulam debates sobre diferentes
temas da sociedade.
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Outro aspecto relevante é a credibilidade. Mesmo em um cendrio
dominado pelas redes sociais, pesquisas como o Digital News Report, do
Reuters Institute, mostram que conteludos produzidos por veiculos
editoriais ainda s&o percebidos como mais confidveis do que a maioria
das informagdes que circula nas plataformas digitais. Isso reforca o
papel das revistas como espacos de curadoria, contexto e qualidade
informativa.

E importante também considerar o processo editorial que existe por trds
de uma revista. Diferente de muitas publicacdes rdpidas da internet, a
producdo de uma revista envolve planejamento, selecdo de pautas,
edicdo, revisdo e direcdo de arte. Cada reportagem, entrevista ou
ensaio fotogrdfico € construido com intenc&o, buscando ndo apenas
informar, mas também provocar reflexd@o e interesse no leitor.

Além disso, a revista mantém uma relagcdo histérica com a publicidade.
Durante décadas, ela foi e continua sendo um espaco estratégico para
gue marcas se comuniqguem com publicos especificos. Os anuncios
presentes nas revistas costumam dialogar diretamente com o perfil do
leitor daquele segmento, tornando a comunica¢cdo mais direcionada e
eficaz. Dessa forma, a revista ndo apenas informa e entretém, mas
também participa ativamente do mercado publicitdrio.

Mesmo com todas as transformag¢des trazidas pela tecnologia, as
revistas continuam se reinventando e encontrando novas formas de
existir. Elas continuam cumprindo o importante papel de nos fazer focar
em um mundo exclusivo a cada pdgina virada, seja ela no papel ou no
digital.
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"REVISTAS'E'
A CONSTRUGAD DA
MEMORIA|AFETIVA

OMais do que simples publicagdes periddicas, as revistas sempre
funcionaram como pequenos arquivos do tempo, guardando
fragmentos do que uma sociedade pensa, sente e escolhe lembrar.
E comum que certas tradicdes se transformem, mas néo
necessariamente desaparegam. Desde que o mundo € mundo,
pensadores escrevem para saborear a vida duas vezes; nao é
muito diferente para quem esta do outro lado da moeda, lendo.

Vocé vive de suas memorias antigas? Na verdade, vamos tornar
isso mais leve: como a memoria afetiva consegue perdurar por
toda a sua vida?

Em termos simples, a memoria ocorre pela formagédo de conexdes
neurais no cérebro, chamadas sinapses. Ela surge da atengdo que
dedicamos aos acontecimentos, especialmente quando eles
envolvem afeto. A memoria afetiva consiste em lembrangas
sensoriais e emocionais despertadas por sons, cores, sabores,
cheiros e texturas, que ativam o0s nossos sentidos e nos
reconectam a momentos marcantes do passado.

Analisando as revistas: vocé se lembra de ter visto uma revista e
querido compra-la pelo péster do seu artista preferido que vinha
nela? Ou dos quizzes que havia nela? Até mesmo sobre os assuntos
de tendéncias que poderiam variar da moda a situacao das
guerras vividas no Oriente Médio? Se vocé faz parte da Geragéo Z,
sera possivelmente a ultima a ter esses momentos gravados em
sua memoria. Apesar de o produto revista atualmente estar se
tornando algo de nicho e/ou colecionavel, em um passado ateé
recente, ele moldou geragcdes e ajudou a estabelecer padrdes
sociais que, muitas vezes, funcionavam mais como imposi¢gdo do
que como inspiragéao.







Que as revistas sdo bem antigas,
com certeza ndo € nenhum segredo
e nem novidade para vocé, néo é
mesmo? Mas vocé ja parou para
pensar que ha todo um processo de
criagdo por tras, com pessoas
pensando em cada parte? Hoje vou
te contar como isso acontece na
pratica!

Para nascer um texto, um design,
imagens ou conteudo de uma
revista, ha muito trabalho por tras,
muita organizag&o, muitas pessoas
e até mesmo um longo processo de
criagcdo, pesquisa e analise. Um dos
pontos mais importantes € o pro-
cesso estruturado que envolve
planejamento, organizagdo e inte-
gracao entre diferentes areas.

O primeiro passo ¢€& definir o
conceito editorial e o publico-alvo.
Nessa etapa, sdo estabelecidos os
temas centrais da publicagéo, seu
posicionamento, a linguagem e os
objetivos. Compreender para quem
a revista sera produzida orienta
todas as decisdes subsequentes.

faz-se uma pauta

Em seguida,
editorial. A equipe define as ma-
térias da edigao, organiza as segdes,

determina prazos e atribui res-
ponsabilidades aos redatores. Nessa
parte, os redatores geralmente
pesquisam, entrevistam, redigem,
editam e revisam, para garantir a
qualidade e a coeréncia com a
proposta inicial.

O visual também €& muito im-
portante, para que tudo fique lindo e
super chamativo para o nosso leitor.
Entdo, chegou o mo-mento dela: a
identidade visual. Esse projeto
grafico define elementos como
tipografia, cores, estilo de imagens
e diagramacgdo. Essa etapa, por-
tanto, é realizada quando todos os
textos sdo entregues pelos de-
signers da equipe.




O planejamento publicitario também faz parte do processo. A area comercial
€ responsavel pela captagdo de anunciantes alinhados ao perfil da revista e
pela organizagdo estrategica e equilibrada dos espacos publicitarios em
relagdo ao conteudo editorial.

Por fim, a etapa de distribuigcdo define como a revista chegara ao publico, seja
em formato impresso, digital ou ambos. Nela, sdo planejados canais de
circulagdo, assinaturas e agcdes de divulgacado. Dessa maneira, a produgdo de
uma revista envolve uma engrenagem editorial organizada, na qual o
planejamento, a criagdo e a estratégia trabalham de forma integrada para
garantir consisténcia, relevancia e alcance.

Apos a criacdo de textos e do design, todos os pontos devem ser analisados. E
preciso fazer uma analise bem detalhada de todas as partes da revista,
corrigir erros de portugués, ajustar fotos, sombras e o tamanho das fontes,
incluir as referéncias, etc.

Por tras de cada capa ha uma estrategia. Por tras de cada mateéria, ha
pesquisa. Por tras de cada imagem, ha uma analise. Uma revista ndo nasce
pronta. Ela € resultado de planejamento, alinhamento da equipe, revisdes
cuidadosas e muitas decisdes tomadas nos bastidores.

Agora que vocé ja sabe um pouco sobre todo esse processo, talvez nunca
mais olhe para uma revista da mesma forma.

FONTES:

REVISTA PESQUISA FAPESP
SUPERINTERESSANTE
BRITANNICA
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Antes dos influenciadores dominarem as redes sociais e dos algoritmos ditarem
tendéncias, havia outro tipo de poder: o editorial. Durante o século XX, eram elas que
ajudavam a definir o que as pessoas vestiam, ouviam, liam e pensavam... As revistas.

Muito além de veiculos de informagdo, algumas publicagdes se tornaram fontes de
cultura. Conseguiam langar tendéncias, moldar comportamentos e influenciar
mercados. Nesse universo, separamos quatro titulos que tém um lugarzinho especial
na histéria da comunicagdo: Time, Vogue, ELLE e Rolling Stone. Entre as pdaginas de
cada uma, nasceram movimentos estéticos, icones da musica, debates politicos e
padrdes de estilo que atravessaram geragdes.

Time:

Fundada em 3 de marco de 1923, em
Nova York, pelos jornalistas Henry R.
Luce e Briton Hadden, a revista surgiu
para criar uma publicagdo que
organizasse € resumisse 0s principais
acontecimentos da semana de maneira

clara e acessivel ao publico. Os dois j& R (
haviam trabalhado juntos em jornais %
universitdrios e, desde aquela época,
discutiaom a necessidade de um novo

formato jornalistico que ajudasse a
informar e educar a populacdo de
maneira mais pratica.

12



Assim nasceu a Time, com a ideia de apresentar aos leitores um
panorama dos fatos mais importantes do mundo por meio de
textos objetivos e bem estruturados. Desde o inicio, a revista era
publicada semanalmente e pensada para ser lida em menos de
uma hora. Ela reunia reportagens sobre politica nacional e
internacional, economia, ciéncia, esportes, cultura e
entretenimento. Seu formato organizava as noticias em segdes
tematicas, facilitando a compreensdao dos acontecimentos e
oferecendo uma visdo mais ampla da atualidade. Essa proposta
ajudou a consolidar a Time como uma das primeiras e mais
impactantes revistas semanais de noticias dos Estados Unidos.

Vogue:

Criada em 1892, em Nova York, por Arthur Baldwin Turnure, a
revista surgiu como um pequeno semanario voltado a elite da
sociedade nova-iorquina. Em suas primeiras edigdes, abordava
principalmente moda, eventos sociais e o estilo de vida da alta
sociedade, retratando os costumes, encontros e tendéncias
daquele grupo social.

Em 1909, a publicagdo foi adquirida
pelo grupo editorial Condé Nast, que
reformulou o projeto e transformou a
Vogue em uma revista de moda com
alcance internacional. E a partir desse
momento, a revista passou a
consolidar sua influéncia na industria
fashion, ajudando a transformar a
moda em objeto de desejo e reunindo
editoriais iconicos, fotografos
renomados e debates sobre estilo,
comportamento e cultura.

13



Elle:

Fundada em 21 de novembro de 1945, em Paris, pela jornalista Hélene
Gordon-Lazareff, com o apoio de seu marido Pierre Lazareff, a revista
surgiu em um periodo de reconstru¢gdo apds a Segunda Guerra Mundial.

A proposta era criar uma publicagcéo voltada para mulheres modernas,
que buscavam redescobrir o estilo, a beleza e o prazer pela vida apds
anos marcados por privacdes. Desde suas primeiras edicdes, a Elle
defendia a ideia de que o bom gosto e o estilo poderiam ser acessiveis,
incentivando as mulheres a transformar o guarda-roupa e a casa com
criatividade e poucos recursos.

&

Ano apds ano, a publicagcé&o acompanhou d
grandes transformacdes do  universo

fashion e ajudou a divulgar tendéncias e

nomes importantes da moda. Sua

expansdo internacional comegou no final

da década de 1960 e, a partir dos anos

1980, consolidou a Elle como uma das

principais revistas femininas do mundo.

Feléa

Rolling Stone:

Originada em 1967, em Sd&o Francisco, nos Estados Unidos, por Jann
Wenner e pelo critico musical Ralph J. Gleason, a revista surgiu em meio &
efervescéncia cultural e musical da década de 1960.

14



A primeira edigdo foi publicada em 9 de novembro de 1967, trazendo John
Lennon na capa e marcando o inicio de uma publicagéo dedicada a
acompanhar de perto o universo do rock e da cultura jovem. No inicio, tinha
o formato semelhante ao de um jornal e visava tratar a musica com mais
profundidade e seriedade, indo além das publicagdes voltadas apenas aos
f8s. A proposta era discutir o contexto social, politico e cultural que
influenciava aquela geragdo.

Com o passar dos anos, a Rolling Stone
ampliou seu conteudo para temas como
cinema, politica, comportamento e cultura
pop. Suas reportagens, entrevistas e capas
icdnicas ajudaram a consolidd-la como uma
das publicagdes mais influentes do mundo
quando o assunto € musica e cultura con-
temporénea.

s 1 ey I
FADROEIRA DA LIBERDADE
ACHO RAINHA DO ROCK UM TANTO CAFONA”

Embora tenham surgido em diferentes contextos e abordado temas diferentes, todas
elas compartiiham de algo em comum: foram além do papel tradicional de uma
revista. As publicacdes foram responsdveis por langar tendéncias, revelar novos
talentos, registrar momentos histéricos e estimular debates sobre cultura, politica e
comportamento.

Com a chegada da internet e, principalmente, das redes sociais, muitos imaginaram
que as revistas impressas perderiom definitivamente o seu espaco. Afinal, a
informac&o passou a circular em tempo real e qualquer pessoa poderia produzir
conteudo e influenciar tendéncias.

No entanto, nos Ultimos anos, tem-se observado um movimento interessante: o retorno
e a valorizagdo das revistas, tanto em formato digital (como esta que vocé estd lendo
agora) quanto em edicdes impressas especiais. Esse retorno faz sentido porque, em
meio ao excesso de informagdo e a velocidade das redes, cresce também a busca
por conteudos mais aprofundados e confidveis. E vocé? Ja leu alguma dessas
revistas? Esse aqui é seu sinal para comecar!

MUNDO DA PUBLICIDADE / EDICAO 56 15
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Por muwcos anos, As rewsto-s forom um ‘dos prlncuocms meios. de acesso a informagdo, ao
entretemmento e as novidades: culturcus Antes da veIocnddde dads redes sociais e das

constantes o‘tuqollzogoes da, mtemet ‘era comum’o publlco oguordor o Ionc;omeﬁto de

uma edlc;olo poro descobrlr curiosidades, tendéncias.e conteudos sobre diversos
temos \,As rewstos funcionavam n&o - -apenas como espacgo de leitura, mas tombem
comQ um importapte veiclilo de.. comunlcogoo ‘para marcas e instituicoes que
buscavam divulgar produtos, ser\m;os e ideias.

Um exemplo morcohté dessa experiéncia e.a
revista Mundo Estronho que por muitos onos
fez parte da rotlno de muitos leitores. Nomeu
Caso, eu-a comprava todos os meses na
banca por«cerca de dez readis,. um prgc;o
bastante ocesswel_que facilitava o acesso de
muitos jovens " interéssados em aprender .
coisas novas. Foi muito triste quando a revista
foi encerradag, -mas hoje fico feliz po? ainda
guardar varias edigdes em casa dessd iconica
revista. Algumas sdo de 2012 e cohtindom em
perfeito estado, como se tivessem ocabodo
de ser compradas.

i
.

: .
Folhed-las hoje € quase como voltar no tempo: Ao ok:gri_—.los, é possivel perceber ndo
apenas as matérias e curiosidades que marcaram a publicagéo, mas também a
grande presenga de publicidade distribuida ao Io'.ngo.' das paginas. Esses anuncios
aparecem entre as matérias e mostram como Zjifer(?mtes marcas se aproximavam do
publico leitor por meio das revistas. ' %

18
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Em algumas edicdes, por exemplo, aparecem propagandas de universidades e cursos,

voltadas principalmente para jovens que estavam pensando no futuro profissional.

A g ” . b = 5 A . J T
Tambem hd anuncios rq,loaonodos A ciéncia e ao conhecimento, como a da

divulgacdo da revista _thionol Geographic, que em .uma de suas publicidades

o divulgava uma parceria com o grupo Ciéncia em Show, conhecido “por realizar
experimentos Cientl'ﬁc\os’d_ezformo educativa e descontraida, inclusive em programas
de televis@o da época, comae o da apresentadord Eliana.

L]
e N

A revisto também trazid on'L'Jricios ‘de marcas conhed“dos como a Bouducco

mostrcmdo como empresos de diferentes setores aproveitavam o espoc_;o para.

d1vulgc1r seus produtos Hovro ,.ainda anuncios de ‘revistas. voltadas para publlcos
dn‘erentes como Recreio e Copr‘cho além de anuncios - reIomonodos a CONCUrsos,
turismo, entretenlmento e produtoS' ligados ao universo des jogos, como dlbuns de
flgurlnhcs e conteudos voltodos poro wdeogomes

MISTERIOS
DA CIENCIA

N Nas revistas, a-publicidade néo aparece isolada; muitas
; \)ezes, 0S anuncios sdo posicionados proximos  Aas
‘motérilos relacionadas ao mesmo tema, fazendo com
que dialoguém com o conteudo editorial. Além disso,
algumas publicacdes utilizam publieditoriais, que sdo
“conteudos produzidos no formato de matérias
jornd|i§t_icos, mas que apresentam produtos, marcas ou
servicos de maneira informativa.

i

Essa diversidade de anuncios mostra que a publicidade nas revistas ndo se limitava a
um Unico tipo de produto, pelo contrdrio, ela reunio'dife;re_ntes segmentos e dialogava
diretamente com os interesses dos leitores. ‘E importor{te lembrar tambem que,
naquela época, o acesso As informacdes n&o era t&o imediato quanto € hoje. Mesmo
com a internet j& existente, as atudlizacdes nd&o aconteciam com @ mesma
velocidade das redes sociais atuais.-Muitas vezes; as peéSOos descobriom novidades,
tendé@ncias ou curiosidades justamente por meio das revistas.
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yoje;\ por exemplo, _eventos de moda ou

o ‘langamentos culturais,  s@o divulgados
B instantaneamente  nas \}é.o‘eg' soci(;is engquanto
Omes era comum esperor pela proxima edigéo de
uma - revista para ocomponh@r essas .novidades,
| como acontece com pubhcoq;oes trcdmonms como
w3 oVo%ue . : : " '
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Comro ovcmc;o das plotoform@s- dlgItCIIS grande |
parte desse coﬁtgudo passou.a C’II’CUICIF primeiro na
internet, em s;fes,ﬂ portais de noticias, bém comoem . -.
© redes soqcls Mesmo assim, ‘as rewstos continuam
: represer;tando um formotb : |mportonte de * .,
" comunicag¢do, p0|s comblnom mformot;oo design e
publicidade, propormonondo uma ' experiéncia de

leitura mais completa e orgonlzodo,
A :

Dessa fogrho, a publicidade nas revistos;) glele) dparece apenas coOMo Um espago para
divulgacéio de produtos; ela também faz porté da cpnstrugdo da propria experiéncia

de leiturqg, d’preéentgndo"novidodes, marcas e oportunidades ao publico. Ao revisitar o
edicdes antigas, percebe-se ‘c_omo‘esses‘ anuncios ajudam a contar um pouco da |
histéria de uma époco,_re_\/eldndo“"'ds interesses, as tendéncias e os produtos que

faziam parte do cotidiano dos leitores naguele momento.
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Com a Professora Doutora Denise Maria Sapelli,

O MOMENTO DOS PROF’S especialista em Publicidade, Marketing e

Administrac&o, com foco em midia, relacionamento e
estratégias digitais.

Durante muito tempo, a revista foi tratada no planejomento de midia como um meio
complementar, quase protocolar, associado a campanhas institucionais ou a marcas que
buscavam presenga em ambientes mais tradicionais. Essa leitura, no entanto, j& ndo responde ao
cendrio atual. Ao longo da minha atuag&o tanto em sala de aula quanto no mercado, o que se
torna cada vez mais evidente é que a revista deixou de ser apenas um canal de veiculagdo para se
consolidar como um espago estratégico de construcéio de percepgdo. E essa mudanga ndo é sutil
— ela altera profundamente a forma como pensamos midia.

Vivemos hoje um ambiente comunicacional marcado pela aceleragdo, pela fragmentagdo e por
uma disputa constante por atencdo. A maior parte das estratégias estd orientada por métricas
que priorizam volume: alcance, frequéncia, impressdes, visualizagdes. Sdo indicadores relevantes,
sem duvida, mas que ndo ddo conta de uma dimensdo que, na prdtica, € decisiva: a qualidade da
atencdo. E nesse ponto que a revista se diferencia de forma contundente. Diferente dos meios que
operam por interrupgdo ou repeticdo, a revista opera por imersdo. Existe uma disposicdo diferente
por parte do leitor, um tempo mais estendido, uma relacéio menos ansiosa com o conteudo. N&o se
trata apenas de consumir informag&o, mas de percorré-la dentro de um contexto editorial
estruturado, que organiza sentidos antes mesmo da presenca da marca.

Quando penso em planejamento de midia, gosto de reforcar que ndo estamos apenas escolhendo
onde a marca apdarece, mas, sobretudo, onde ela serd interpretada. E a revista, nesse sentido, € um
dos meios mais potentes. Ela ndo entrega apenas exposicdo, ela entrega contexto. E contexto, em
comunicacgdo, ndo é detalhe — é ativo estratégico. Uma marca inserida em um ambiente editorial
consistente ndo € percebida de forma isolada; ela se associa dguele universo, absorve seus
codigos, herda sua legitimidade. Essa légica dialoga diretamente com as reflexdes de Henry
Jenkins sobre a cultura da convergéncia, especialmente quando ele aponta que os significados

ndo estdo apenas nos conteudos, mas nas relacdes que se estabelecem entre plataformas,
narrativas e contextos. A revista, nesse cendrio, ndo € um meio que ficou para trds; ela € um meio
que opera em outra camada.




Um exemplo bastante claro disso pode ser observado na Vogue. Mais do que uma publicagéo
de moda, ela funciona como um territério simbdlico que constréi repertério, legitima
tendéncias e define padrdes de valor dentro do seu universo. Quando uma marca estd
presente nesse ambiente, ela ndo estd apenas sendo vista — ela estd sendo posicionada
dentro de um sistema de significados muito especifico. Essa associacdo ndo se mede apenas

por indicadores de performance imediata, mas por percepcdo, por construgcdo de imagem,

por capital simbdlico. E isso, no planejamento, exige outro tipo de leitura.

000
Em sala de aulg, esse € um ponto que procuro trabalhar com bastante atengdo. Percebo
que muitos estudantes chegam com uma visGo bastante operacional da midia, muito
orientada por plataformas digitais e métricas de curto prazo. E isso faz sentido, porque é o
que o mercado mais visibiliza hoje. Mas formar profissionais de comunicacdo passa,
necessariamente, por ampliar esse olhar. E fazer com que eles entendam que nem toda
decis@o de midia é sobre maximizar numeros; algumas sdo, essencialmente, sobre construir
significado. Quando conseguimos provocar esse deslocamento, a forma como eles analisam
campanhas muda. Eles passam a observar o ambiente, a coeréncia, o encaixe estratégico, a
narrativa construida ao redor da marca. E € nesse momento que a midia deixa de ser apenas
distribuicdo e passa a ser, de fato, estrategia.

A permanéncia da revista como um meio relevante ndo acontece apesar do digital, mas
justamente em fungdo dele. Quanto mais acelerado e superficial se torna o consumo de
conteudo, maior & o valor de espagos que oferecem pausa, profundidade e curadoria. A
revista ndo compete com o fluxo continuo de informagdes; ela propde uma experiéncia
distinta, mais concentrada, mais interpretativa. E, ao fazer isso, reforca um principio que
considero central no planejamento de midia: ndo basta alcangar pessoas, é preciso construir
sentido na forma como a marca é percebida por elas.

E talvez seja por isso que, ao longo da minha trajetdria, entre o mercado e a sala de aula, a
revista nunca deixou de ocupar um lugar especial. Porque ela me lembra, constantemente, de
algo que ndo pode se perder no meio de tantos numeros, métricas e plataformas:
comunicagdo ndo € apenas sobre aparecer — é sobre fazer sentido, permanecer e ser
lembrado do jeito certo. E, para quem forma e planeja comunicagdo todos os dias, esse
continua sendo o ponto mais decisivo de todos.
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Quando pensamos em uma revista, normalmente lembramos primeiro dos textos, ndo
€? Mas existe um elemento qu e, muitas veze s, chama atencdo antes mesmo da
leitura: a fotografia. No universo editorial, a imagem n&o estd ali apenas para ilustrar
uma matéria, ela também comunica e auxilia a contar a histéria que a revista deseja

i transmitir.

A fotografia e ditorial € justamente esse tipo de imagem pensada para acompanhar
ou complementar um conteudo. Geralmente, ela aparece em revistas, jornais ou
_ portais, visando reforcar a narrativa do texto, ajudando a construir o seu tom e o
A " significado da mateéria. Diferente da fotografia publicitdria, que tem foco direto na
venda de um produto, a fotografia editorial trabalha mais com a ideia de narrativa e
de interpretacdo visual. -

Esse tipo de fotografia exige planejamento e intengdo. Antes mesmo de apertar o
botdo da camera, o fotdégrafo precisaentender a histéria que estd sendo contada e
a atmosfera que deve ser transmitida.

Muitas vezes, ha todo um
processo criativo por tras da
imagem , gue inclui pesquisa de
referéncias, definicdo de estilo,
escolha de iluminacdo, cendrio e
enquadramento. Tudo isso para
garantir que a fotografia  dia-
logue com o conteudo e com a

E;‘E'E"E'
identidade da publicagéo. -




E justamente nesse ponto que a fotografia editorial se torna estratégica em uma
revista. A imagem ndo funciona apenas como um complemento visual, mas como
parte da narrativa editorial. Ela pode transmitir emog¢des, destacar caracteristicas
de uma pessoa ou até influenciar a forma como o leitor interpreta a matéria. Em
muitos casos, uma unica fotografia consegue resumir visualmente toda a ideia de
um texto.

Um exemplo interessante dessa relagdo entre fotografia e narrativa aparece na
série Abstract: The Art of Design, da Netflix, no episédio dedicado ao fotdégrafo
Platon Antoniou. Conhecido por retratar lideres mundiais, celebridades e figuras
politicas, Platon utiliza a fotografia como uma forma de revelar personalidade e
humanidade em seus retratos. Mais do que registrar um rosto, ele busca captar
sentimentos, expressdes e pequends nuances que ajudam a contar uma historia
sobre aquela pessoa.

No episddio, o fotdografo explica que
cada retrato é construido com uma
intencdo clara. O enquadramento, a
proximidade da cé&mera e ateé
mesmo o olhar do retratado sdo
elementos que contribuem par a
transmitir uma mensagem. Muitas de
suas fotografias utilizam enqua-
dramentos muito proximos do rosto,
criando uma sensacdo de
intimidade e conexdo com a pessoa
que estd sendo fotografa da.
Assim, a imagem deixa de ser
apenas um registro visual e se torna

um discurso.
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Essa abordagem mostra como a fotografia editorial

pode ir muito além da estética. A imagem néo precisa
ser apenas bonita, ela precisa comunicar. Em uma
revista, cada fotografia participa da construgdo da
identidade visual da publicagdo e do posicionamento
editorial que ela deseja transmitir.

Por isso, entender a fotografia editorial também é
entender que uma revista € um projeto pensado em
varios niveis de comunicag¢do. Texto, design e imagem
trabalham juntos para criar uma experiéncia completa
para o leitor. Muitas vezes, € justamente a fotografia
que abre as portas para essa experiéncia.

No fim das contas, a fotografia editorial mostra que
contar histérias néo depende apenas de palavras. As
vezes, uma imagem bem pensada ou uma expressdo
capturada no momento certo j& dizem tudo.




:* adolescentes e se tornaram  figuras

odolescentes. No entonto, ela ndo foi criada originalmente assim; passaram-se diversas
transformagdes para que se tornasse uma das publicagdes mais influentes entre os jovens.
Com uma linguagem préxima do publico adolescente, a Capricho abordava temas como
amizade, autoestima, relacionamentos, moda e celebridades.

Nos anos 1990 e 2000, a revista se
consolidou como uma verdadeira referéncia
para jovens leitores. Suas pdginas traziam
testes de personalidade, pobsteres de
artistas, horéscopo, além de reportagens
sobre bandas, atores e tendéncias que
faziam sucesso entre os adolescentes. Para
muitos leitores, comprar a revista fazia parte
da rotina e era um momento aguardado a
cada nova edicdo. Uma das partes mais
marcantes da revista foi a criagcdo da secdo
Colirios Capricho, que apresentava jovens
considerados os “garotos mais estilosos e
'populores do momento”. Muitos deles
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Além do conteudo editorial, outro elemento que marcou a trajetoria«da’Revista Capricho
foram suas capas, que frequentemente destacavam artistas.estendéncias populares‘entre
a os adolescentes. Elas funcionavam como um convite. pard’o_universo jovem apresentado
pela revista, reunindo idolos da musica, da televisGo. e da internet’ que:estavam.em
evidéncia nagquele momento. Dessa forma, a Capricho, também, @judava - registrare

culturalmente cada época, refletindo os gostos, .comportamentos. e referéncios ‘de
diferentes geracdes de leitores.
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A revista também funcionava como um espaco de identificogéé. Falava abertamente
sobre as duvidas e as experiéncias tipicas da odolescéncfio, criondo uma sensac¢éo de
proximidade com seus leitores. Esse didlogo ajudou a construir uma forte relacdo entre a
revista e o seu publico, tornando-a parte da memaria afetiva de muitas pessoas. Com o
crescimento da internet e das redes sociais, o consumo de conteldo mudou, e a revista
deixou de circular em formato impresso em 2015. Ainda assim, seu impacto cultural
permanece. Para uma geracdo inteira, a Capricho ndo foi apenas uma revista, mas

também um simbolo de uma fase da vida marcada por descobertas, sonhos e referéncias
culturais.
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O estudio € um espago para que os occdgmgo;
compreendam  OS processﬂos de cngg de,
desenvolvimento e transmissdo desse meio

comunicacdo e aproxima Os Nossos alunos des;a
area de trabalho tdo expressiva e qug demandad
habilidades criativas que precisam leglr
desenvolvidas ainda na universidade. A TV UNI ja
iniciou suas atividades com qgotro progromos
semanais, voltados d ciéncia, pesquisa e

extensdo.

RADIO UNI

Laboratério  desenvolvido para  possibilitar o
contato dos académicos de Publicidade e
Propaganda com mais uma realidade do mercado
de trabalho. Totalmente digital, possui uma
programacgdo criada pelos estudantes do préprio
curso, com transmissdo 24 horas por dia, sete dias
por semana. Com foco informativo e musical, o
veiculo é um canal de comunicagdo entre a
universidade e a comunidade em geral.
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O GRUPO UNI E
A SUA COMPANHIA










A evolugdo das revistas comegou no papel, migrou
para o digital e, agora... voltou ao impresso? Hoje,

vamos analisar mais a fundo esse renascimento
dos materiais fisicos como estratégia e

posicionamento de marca, para entender o que
ele realmente quer comunicar ao publico que os

consome.

Vivemos em uma sociedade cada vez mais
conectada, na qual o celular se tornou quase uma
extensdo do nosso corpo. No entanto, com a

hiperconexdo, cresce também o desejo de

desacelerar e viver experiéncias reais, mais
sensoriqis e presenciais, das quais sentimos tanta
falta, especialmente no periodo pds-pandemia. Isso

se refletiu em diversas dreas de nossas vidas. Com a
publicidade ndo foi diferente: nos ultimos anos,

temos visto marcas investindo em eventos ao ar livre,
em ativacdes em festivais e em outras iniciativas que

trazem de volta toda essa sensacdo de
pertencimento e contato.
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om isso, o mercado editorial vem percebendo que o papel ainda tem seu lugar no

mundo digital, e muitas marcas j& voltaram ou planejom voltar ao meio impresso. Um
exemplo disso € a revista Capricho, sucesso entre as adolescentes dos anos 2000, que fez
retorno triunfal em dezembro de 2024, com uma edigdo impressa, apostando na
influenciadora Bianca de Andrade (Boca Rosa) para a capa. A revista uniu vdarias
estratégias para brilhar: a nostalgia, que toca o coragdo do cliente; a capa com uma
figura de influéncia, para captar a atencdo de quem passa o olho pela revista; e a
“inovacdo” e a coragem na hora de voltar ao impresso, considerado ultrapassado por
muitos anos.

Os habitos de consumo estéio em constante transformagdo e isso também se reflete no
universo das revistas. Segurar uma publicagdo nas mdos, sentir a textura do papel e
folhear pdginas com calma se tornaram experiéncias quase “luxuosas” em meio & rotina
acelerada das telas. Com dispositivos como o Amazon Kindle, até mesmo os livros
migraram para o formato digital. No entanto, parte do publico comecou a questionar esse
excesso de conexdo, presente até mesmo nos momentos de lazer. Nesse contexto, o
impresso ressurge como uma alternativa promissora, oferecendo uma pausa do mundo
online.

Enquanto algumas publicagdes, como a tradicional The New Yorker, jamais albandonaram
o papel, outras retornam gradualmente, acompanhando esse movimento de revalorizacdo
do fisico. Mais do que uma simples mudanca de formato, trata-se de uma resposta
estratégica ao comportamento do consumidor, que deseja menos overdose digital e mais
experiéncias sensoriais. O mercado evolui e mostra que inovar ndo significa abandonar o
passado, mas sim ressignifica-lo, criando produtos que unem conteudo relevante, estética
marcante e uma experiéncia que transcende a tela.
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As revistas, assim como o mundo, Vviv
em em constante evolucdo.

Para alcancar esse crescimento
gradual, &€ necessario prestar atencdo
a tudo o que veio antes e das peque-
Nas nuances que permaneceram nNo
mundOy pop. dowlongo das. décadas:
Elas ndo s&o fruto de pura invengdo
estética ou estratégia friamente
glilculagda.

Um leitor se sente proximo ao que |é se
houver identificacdo, e € por meio da
cultura proveniente de diferentes meios
que a revista encontra esse fun-
damento. Telas, moda e comunicacgdo.
Nenhuma obra € mero entretenimento;
també m é um método de estudo para
publicitdrios e propagandistas.
¥

r

Podemos observar um filme que

influenciou muito a era das revistas,
como este; Como Perder um homem em
10 dias.

comédia romdantica dos anos 2000, ele

Além de ser um cldssico da

nos traz uma perspectiva geral sobre
como as revistas femininas eram vistas
pela sociedade na époc a.

Com o sucesso que alcancou, o filme
serviu de inspiracdo para tdaticas
romdénticas seguintes, que foram sendo
gadcy e fmeis e xplgifidds, .conm g
passarifadoe  telpQ. ' por. meio  do
jornalismo reticular. A revista Capricho,
inclusive, faz sua proépria resenha e
andlise da obra, mostrando que, no fim
das contas, indepe ndentemente das
taticas, unindo as pessoas s&o as
afinidades trocadas no decorrer do
tempo, e podemos confirmar que € um
consolo, pois nem todos sdo bons em
permanecer como mestres dos jogos
de amor.

Percebemos também o impacto do t&o
amado cldssico: O Diabo Veste Prada,
no mundo editorial das revistas. Para
muitos espectadores, a trajetdria de
Andrea funcionou como uma pontie
entre " deis' ikmidos: | o jornalisho
tradicional e o jornalismo de estilo.
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Isso contribuiu para suavizar a divisdo rigida
entre temas considerados nobres e temas
vistos como futeis. A partir dos anos 2000, a
nogdo de que a cultura, 0 comportamento e

O consumo tambem sdo campos legitimos

de analise social cresceu . Ele ex pds sua
capacidade de ditar tendéncias, revelou seus
mecanismos de poder e, ao mesmo tempo,
reconheceu a forga disso como ferramenta
cultural.

A obra transformou a revista de moda em
tema de debate, ndo apenas como vitrine de
consumo, mas também como agente ativo
na construgdo do que a sociedade deseja,
veste e valoriza.
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Seguindo o mesmo tema, apresentamos a

influéncia de Betty a Feia. A série que quebrou
padrdes, gerou movimentagdo no mundo da
moda e causou controvérsias com estéticas
milenares , abrindo portas para o novo, na
moda, no jornalismo e até mesmo na
arquitetura. Sua criagdo satirizou a elite e a
superficialidade, transfor mando o modo
como o termo “inclusdo” passou a ser
abordado nas revistas. Muitos profissionais da
moda, especialmente na Am éri ca Latina,
afirmam que a série os inspirou a questionar
padrdes e valorizar o conteudo sobre a aute
nticidade no senso estético. Na arquitetura, &
possivel observar que até mesmo a criagédo de
ambiente € um elemento marcante, uma
mistura ret rofu turista de cores , que tra
nsmite a ideia de movimento e vibragao, utiliz
ada comoelemento atual nasrevistas.

2 il ’

Por fim, identificamos que ndo sdo apenas
pequenas tendéncias que moldam o mundo
editorial, e sim uma construgdo gradual e
cumulativa de tudo o que veio antes.

Ficaremos atentos as séries, aos filmes e ao

~ entretenimento que estdo por vir, pois & disso

que se alimenta o futuro das revistas:

absorvendo ligdes, questionando velhos

dogmas e reinventando o que significa ser
P

permanecemos aqui, preparados, firmes e

fortes, prontos para abragar o.que o prc')ximo

ciclodetelas e historias trouxer.

hoje em dia. E por causa deles que :
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Abrir um pacotinho de figurinhas ainda é um breve ritual. O barulho do
pldastico rasgando, a expectativa de olhar uma por uma e a inevitavel
pergunta que surge logo depois: “Essa tu tens?” Durante muito tempo,
completar o dlbum da Copa do Mundo, publicado pela Panini,
significou exatamente isso: troca, encontro e conversa.

Em um mundo cada vez mais acelerado, com videos curtos, feeds infinitos e
conteudos que desaparecem em poucos segundos, pode parecer curioso
gue um objeto té&o simples continue mobilizando milhdes de pessoas. Mas o
dlbum de figurinhas segue resistindo ao tempo.

Completar um dlbum de figurinhas também significava conhecer bem o
proprio bairro. Era preciso saber qual colega tinha repetidas, qual primo
comprava mais pacotinhos e, principalmente, quem poderia ter aquela
figurinha especifica que parecia impossivel de encontrar.

Parte dessa magia sempre esteve no sistema de trocas. Completar o dlbum
significava recorrer ao que estava ao nosso alcance: o vizinho da casa ao
lado, o colega da escola, o primo que aparecia no fim de semana com um
punhado de figurinhas repetidas. Espalhar as cartas sobre a mesa e
perguntar: “ E ssa tu tens?” Era quase um pequeno evento social, um
momento em que a conversa fluio naturalmente entre aqueles que
compartilhavam a mesma ansiedade de preencher os espagos vazios.




Hoje, esse ritual continua existindo, mas se expandiu. O que antes acontecia no portdo
de casa ou no recreio da escola agora pode comegar com algo tdo simples quanto um
story nas redes sociais perguntando: “Al guém tem o latera |-e squerdo reserva da
Crodcia sobrando?” Em poucos minutos, o mesmo colega de dez anos atrds, que outrora
estava na frente do seu portdo, pode aparecer “batendo na porta” da sua DM, como
novos contatos e uma nova forma de reabastecer essa comunidade, da mesma maneira

que antes acontecia sentado no sofd de casa, se perguntando: “Cara, como que o Pedro
j& tem o artilheiro da Republica Tcheca que td todo mundo querendo?”

As tradicdes evolue m com o tempo. Elas n&o desaparecem; apenas encontram novas
formas de existir O mesmo acontece com a escrita, com a comunicagdo e, em certa
medida, com as proprias revistas. As plataformas mudam, os formatos se transformam,
mas o impulso humano de compartilhar interesses e construir comunidades em torno
deles permanece praticamente o mesmo.

No Brasil, esse impulso se mistura com algo ainda mais particular: uma paixdo cultural
qgue muitas vezes dispensa a necessidade de escolher lados. Compreendemos o lirismo
de Caetano Veloso e Gilberto Gil com a mesma intensidade com que admiramos 0s
dribles de Ronaldo Nazdrio e Ronaldinho Gaucho. Sd&o diferentes formas de arte em
movimento que convivem no mesmo imagindrio coletivo e ajudam a moldar nossa
relac@o com cultura, esporte e comunicacdo.

Nesse cendrio, o dlbum da Copa do Mundo,
publicado pela revista Panini, funciona co mo um
ponto de convergéncia entre televisdo, memdria,
comunidade, linha editorial e redes sociais.

Mudam os nomes, mudam os meios e mudam
até as formas de troca.

No entanto, a loégica permanece semelhante:
pessoas se reunem em torno de uma mesma
paixdo e tentam completar uma histéria pagina
por pdagina, ou melhor, figurinha por figurinha.




pUBLICIDADE
£ PROPAGANDA

Querido leitor e querida leitora!

Quando comecamos a organizar esta edicdo da Revista Mundo da
Publicidade, voltamos a conversar sobre uma pergunta simples: qual é o lugar
da revista hoje? Em um cendrio dominado por redes sociais, videos curtos e
algoritmos, poderia parecer que o formato revista perdeu espaco. No entanto,
ao longo do processo de construgdo desta edicdo, percebi justamente o
contrdrio. A revista continua sendo um espago importante de comunicagdo,
reflexdo e memoaria.

Esta edicdo nasceu de uma proposta muito especial. Decidimos olhar para a
propria revista como objeto de estudo. Em vez de apenas produzir mais uma
edicdo, os estudantes foram convidados a refletir sobre o papel da revista na
comunicagdo, na cultura e na publicidade. Cada texto desenvolvido visou
explorar um aspecto desse universo que, apesar de parecer tradicional,
continua muito presente em nossas vidas.

Logo no inicio da revista, a Nota da Editora apresenta o espirito desta edicdo.
Em seguida, alguns textos ajudam a compreender o que significa pensar na
revista como um meio de comunicagdo. Ao longo das ultimas décadas, as
revistas desempenharam um papel importante na construgéo de narrativas
culturais, na divulgagcdo de tendéncias e na circulacdo de ideias. Elas foram
responsdveis por registrar comportamentos, estilos de vida e debates sociais
que marcaram diferentes geragdes.

Outro aspecto interessante abordado pelos autores desta edicdo foi a relagdo
afetiva que muitas pessoas tém com as revistas. Em um mundo cada vez mais
acelerado, abrir uma revista ainda pode representar um momento de pausa.

Muitas pessoas guardam lembrangas de revistas que fizeram parte de sua
infncia, adolescéncia ou de momentos importantes de suas vidas. Essa
memoria afetiva ajuda a explicar por que, mesmo diante das transformagdes
digitais, o formato impresso continua despertando interesse.



Outro aspecto interessante abordado pelos autores desta edicdo foi a
relag@o afetiva que muitas pessoas tém com as revistas. Em um mundo cada
vez mais acelerado, abrir uma revista ainda pode representar um momento de
pausa. Muitas pessoas guardam lembrancas de revistas que fizeram parte de
sua infancia, adolescéncia ou de momentos importantes de suas vidas. Essa
memoria afetiva ajuda a explicar por que, mesmo diante das transformagdes
digitais, o formato impresso continua despertando interesse.

Também foi importante mostrar como nasce uma revista. Muitas vezes, o leitor
vé apenas o resultado final, mas cada edi¢cdo é fruto de um processo coletivo
que envolve planejamento editorial, definicdo de pautas, produgdo de textos,
escolha de imagens, diagramagdo e revisdo. Produzir uma revista exige
organizacdo, didlogo e a tomada de muitas decisdes ao longo do processo.
Ao conhecer esse processo, o leitor consegue perceber o trabalho envolvido
em cada pdgina.

Ao longo desta edicdo também relembramos revistas que tiveram impacto
cultural significativo. Diversos titulos marcaram épocas, influenciaram
comportamentos e ajudaram a construir identidades coletivas. Em muitos
casos, essas publicagdes foram responsdveis por apresentar novas ideias,
estilos e formas de pensar a sociedade.

A capa de uma revista também ganhou destaque nesta edicdo. Antes mesmo
de abri-la, o leitor tem um primeiro contato com a publicacdo por meio da
capa. Ela comunica, provoca curiosidade e sintetiza o conteudo que estd por
vir. Em um ambiente de competicdo por atencdo, a capa continua sendo um
elemento fundamental da comunicag&o editorial. Filmes, séries e producdes
audiovisuais frequentemente retratam o universo das revistas, mostrando
redacdes, processos criativos e disputas por pautas e capas. Essas
representacdes ajudam a construir uma imagem social do trabalho editorial e
reforcam o fascinio que ainda existe em torno desse universo.

Por fim, também abordamos a forma como os produtos editoriais continuam
conectando geragdes, mesmo em um ambiente digital. Um exemplo curioso é
o dlbum de figurinhas da Panini, que mantém viva uma tradicdo de
colecionismo que atravessa décadas. Mesmo em tempos de algoritmos e
plataformas digitais, a experiéncia de colecionar, trocar e completar dlbuns
continua mobilizando pessoas de diferentes idades.




Ao longo da produgdo desta edi¢do, tive a oportunidade de acompanhar de
perto o trabalho dos estudantes envolvidos. Cada autor pesquisou, escreveu
e desenvolveu seu texto visando contribuir para essa reflex@o coletiva sobre
a revista como veiculo de comunicacgdo. Esse processo também reforcou um
aspecto que sempre valorizamos no curso de Publicidade e Propaganda:
aprender fazendo.

A Revista Mundo da Publicidade sempre foi mais do que uma atividade
académica. Ao longo de suas edicdes, ela se tornou um espago de
experimentacdo, aprendizado e expressdo. Muitos estudantes tiveram aqui
seu primeiro contato com a produgdo editorial, com a escrita de textos e com
a organizagdo de uma publicagdo coletiva.

Por isso, esta edicdo também representa um momento de reflexdo sobre o
proprio projeto da revista. Ao discutirmos o papel das revistas na
comunicagdo, acabamos olhando para a nossa propria trajetdria como
publicagcdo produzida no curso.

Espero que esta leitura permita ao leitor revisitar memarias, conhecer novos

aspectos do universo editorial e perceber por que as revistas continuam
ocupando um espago importante na comunicacdo contempordnea.

Boa leitural

Um forte abrago,

MUNDO DA PUBLICIDADE / EDICAO 56



LRI 1
i

A Al
W .I ‘l' 5 4
= ¥ . f
i S .




	Assim nasceu a Time, com a ideia de apresentar aos leitores um panorama dos fatos mais importantes do mundo por meio de textos objetivos e bem estruturados. Desde o início, a revista era publicada semanalmente e pensada para ser lida em menos de uma hora. Ela reunia reportagens sobre política nacional e internacional, economia, ciência, esportes, cultura e entretenimento. Seu formato organizava as notícias em seções temáticas, facilitando a compreensão dos acontecimentos e oferecendo uma visão mais ampla da atualidade. Essa proposta ajudou a consolidar a Time como uma das primeiras e mais impactantes revistas semanais de notícias dos Estados Unidos.
	Vogue:  Criada em 1892, em Nova York, por Arthur Baldwin Turnure, a revista surgiu como um pequeno semanário voltado à elite da sociedade nova-iorquina. Em suas primeiras edições, abordava principalmente moda, eventos sociais e o estilo de vida da alta sociedade, retratando os costumes, encontros e tendências daquele grupo social.
	Em 1909, a publicação foi adquirida pelo grupo editorial Condé Nast, que reformulou o projeto e transformou a Vogue em uma revista de moda com alcance internacional. E a partir desse momento, a revista passou a consolidar sua influência na indústria fashion, ajudando a transformar a moda em objeto de desejo e reunindo editoriais icônicos, fotógrafos renomados e debates sobre estilo, comportamento e cultura.
	Elle:  Fundada em 21 de novembro de 1945, em Paris, pela jornalista Hélène Gordon-Lazareff, com o apoio de seu marido Pierre Lazareff, a revista surgiu em um período de reconstrução após a Segunda Guerra Mundial.
	A proposta era criar uma publicação voltada para mulheres modernas, que buscavam redescobrir o estilo, a beleza e o prazer pela vida após anos marcados por privações. Desde suas primeiras edições, a Elle defendia a ideia de que o bom gosto e o estilo poderiam ser acessíveis, incentivando as mulheres a transformar o guarda-roupa e a casa com criatividade e poucos recursos.
	Ano após ano, a publicação acompanhou grandes transformações do universo fashion e ajudou a divulgar tendências e nomes importantes da moda. Sua expansão internacional começou no final da década de 1960 e, a partir dos anos 1980, consolidou a Elle como uma das principais revistas femininas do mundo.
	Rolling Stone: Originada em 1967, em São Francisco, nos Estados Unidos, por Jann Wenner e pelo crítico musical Ralph J. Gleason, a revista surgiu em meio à efervescência cultural e musical da década de 1960.
	Em algumas edições, por exemplo, aparecem propagandas de universidades e cursos, voltadas principalmente para jovens que estavam pensando no futuro profissional. Também há anúncios relacionados à ciência e ao conhecimento, como a da divulgação da revista National Geographic, que em uma de suas publicidades divulgava uma parceria com o grupo Ciência em Show, conhecido por realizar experimentos científicos de forma educativa e descontraída, inclusive em programas de televisão da época, como o da apresentadora Eliana.
	A revista também trazia anúncios de marcas conhecidas, como a Bauducco, mostrando como empresas de diferentes setores aproveitavam o espaço para divulgar seus produtos. Havia ainda anúncios de revistas voltadas para públicos diferentes, como Recreio e Capricho, além de anúncios relacionados a concursos, turismo, entretenimento e produtos ligados ao universo dos jogos, como álbuns de figurinhas e conteúdos voltados para videogames.
	Nas revistas, a publicidade não aparece isolada; muitas vezes, os anúncios são posicionados próximos às matérias relacionadas ao mesmo tema, fazendo com que dialoguem com o conteúdo editorial. Além disso, algumas publicações utilizam publieditoriais, que são conteúdos produzidos no formato de matérias jornalísticas, mas que apresentam produtos, marcas ou serviços de maneira informativa.
	Essa diversidade de anúncios mostra que a publicidade nas revistas não se limitava a um único tipo de produto, pelo contrário, ela reunia diferentes segmentos e dialogava diretamente com os interesses dos leitores. É importante lembrar também que, naquela época, o acesso às informações não era tão imediato quanto é hoje. Mesmo com a internet já existente, as atualizações não aconteciam com a mesma velocidade das redes sociais atuais. Muitas vezes, as pessoas descobriam novidades, tendências ou curiosidades justamente por meio das revistas.
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