v Centro Universitario de Brusque - UNIFEBE
>¢< UNIFEBE Conselho Universitario - CONSUNI

PROCESSO n° 37/19

PROCEDENCIA: COMISSAO DE REESTRUTURACAO DA ORGANIZACAO
CURRICULAR DOS CURSOS DE GRADUAGCAO DA UNIFEBE.

ASSUNTO: PROPOSTA DE MATRIZ CURRICULAR E EMENTARIO DO CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA 2020.1.

PARECER n° 35/19
DATA: 24/09/2019

1 HISTORICO

A Comissdo de Reestruturacdo da Organizacdo Curricular dos Cursos de Graduacdo da
UNIFEBE, constituida pela Portaria UNIFEBE n° 141/19, de 09/05/2019, protocolou junto ao
Conselho Universitario - CONSUNI, do Centro Universitario de Brusque - UNIFEBE, para
analise e deliberacéo, a proposta de Matriz Curricular e Ementério do Curso de Publicidade e
Propaganda, para alunos ingressantes a partir do 1° Semestre Letivo de 2020.

2 ANALISE

2.1 Matriz Curricular e Ementario anexos.

3 PARECER

Diante do exposto na anélise, 0 Conselho Universitario - CONSUNI do Centro Universitario
de Brusque - UNIFEBE, deliberou:

APROVAR a Matriz Curricular e o0 Ementario do Curso de Publicidade e Propaganda 2020.1.

Brusque, 24 de setembro de 2019.

Rosemari Glatz (Presidente)

Sergio Rubens Fantini

Sidnei Gripa
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@
W= CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
)’.\( UNIFEB MATRIZ CURRICULAR 2020.1

CARGA HORARIA

FASES N° DISCIPLINAS LER?.T_:SS EXTENSAO  TOTAL
1 | Histéria da Arte e do Design 62 8 70 4
2 | Criatividade 62 8 70 4
3 | Comunicagdo Multiplataforma 31 4 35 2
! 4 | Teoria da Comunicagao 62 8 70 4
5 | Projeto Integrador I: Comunicagé&o e Ciéncia 31 4 35 2
- | SUBTOTAL 248 32 280 16
6 | Economia e Consumo 62 8 70 4
7 | Pesquisa de Mercado e Analise de Dados 62 8 70 4
8 | Psicologia da Comunicagdo 31 4 35 2
! 9 | Metodologia de Projeto 62 8 70 4
10 cP:E)orjlzhomolntegrador Il  Comunicacdo e 31 4 35 2
- | SUBTOTAL 248 32 280 16
11 | Comunicacgao e Linguagem* 62 8 70 4
12 | Estética e Semidtica 62 8 70 4
13 | Representacdo Grafica 62 8 70 4
. 14 | Fotografia 62 8 70 4
15 | Projeto Integrador IlI: Arte Visual 31 4 35 2
- | SUBTOTAL 279 36 315 18
16 | Cultura e Cidadania* 62 8 70 4
17 | Produgao Publicitaria: Radio 62 8 70 4
18 | Produgéo Publicitaria: TV e Cinema 62 8 70 4
v 19 | Redagéo Publicitaria 62 8 70 4
20 | Projeto Integrador 1V: Producao 31 4 35 2
- | SUBTOTAL 279 36 315 18
21 | Desenvolvimento Regional* 62 8 70 4
22 | Marketing 62 8 70 4
23 E:/c;r:tcc))?séo de Vendas, Merchandising e 62 8 70 4
\ 24 | Atendimento e Gest&o de Contas 31 4 35 2
25 | Comunicacéao Integrada 62 8 70 4
26 | Projeto Integrador V: Mercado 31 4 35 2
- | SUBTOTAL 310 40 350 20
27 | Empreendedorismo e Inovacgéo* 62 8 70 4
28 | Midia e Pontos de Contato 31 4 35 2
v 29 | Gestédo de Conteudo para Midias Digitais 31 4 35 2
30 | E-commerce e Midias Sociais 31 4 35 2
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CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
MATRIZ CURRICULAR 2020.1

3¢ UNIFEB

CARGA HORARIA

FASES N°. DISCIPLINAS TEORICO

PRATICA EXTENSAO

TOTAL

31 Etﬂc?rr\?g%np%réneog ic?;tecllomunigagéo Topicos 62 8 /0 4

32 | Representacao Grafica Digital 62 8 70 4

33 | Projeto Integrador VI: Acéo Eletrdnica 31 4 35 2

- | SUBTOTAL 310 40 350 20

34 | Projeto Experimental | 62 8 70 4

35 | Planejamento Publicitario 62 8 70 4

Vil 36 | Gestéo de Marcas 62 8 70 4
37 | Estagio Supervisionado 126 14 140 8

- | SUBTOTAL 312 38 350 20

38 | Projeto Experimental Il 126 14 140 8

39 | Assessoria de Comunicagao 31 4 35 2

VI 40 | Etica e Legislagdo em Comunicag&o 31 4 35 2
41 | Mercados da Comunicagao 62 8 70 4

- | SUBTOTAL 250 30 280 16

- 42 | Atividades Complementares** 180 - 180 -

TOTAL GERAL

* As disciplinas de Comunicagdo e Linguagem, Cultura e Cidadania, Desenvolvimento Regional e
Empreendedorismo e Inovagédo integram o Nucleo de Disciplinas Institucionais e sédo ofertadas na modalidade a
distancia, com a realizagdo de encontros presenciais.

** As Atividades Complementares sao componentes curriculares enriquecedores e implementadores do perfil do
egresso e sdo desenvolvidas pelo académico durante o curso, na instituicao ou fora dela.

DISCIPLINAS OPTATIVAS*

CARGA HORARIA

TEORICO
PRATICA

Libras 31 4 35 2

DISCIPLINAS

EXTENSAO

TOTAL

* As disciplinas optativas tém como objetivo ampliar a formagédo do estudante, ndo fazendo parte da carga horaria
minima exigida para concluséo do curso.
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@
v CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
)A( UNIFEBE EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1
@

CRIATIVIDADE .......oovieteeeeee ettt ettt st es et et et st as et st e tess et stes s s essteseessteeess s asatesenseaens 3
COMUNICACAO MULTIPLATAFORMA ......coeovieieieeeeeteeeeeet s eeseetesesstessen s tesessasaess s snnaeseenssaens 3
TEORIA DA COMUNICAGAO. ..ottt ettt ettt en st en st s aeen s 3
PROJETO INTEGRADOR |: COMUNICAGAQO E CIENCIA........ccooieeeeereeeeeeeeeeeeeeee e 3
ECONOMIA E CONSUMO .....cooiiiitieeieeieteeeete et ee et st s st s s stese s stsee s s esstes e s saseese s eaneeeens 4
PESQUISA DE MERCADO E ANALISE DE DADOS ......cocoiiiiieeeeeeeeteee st en et en st en e 4
PSICOLOGIA DA COMUNICAGAD........coiieieeeeeeeeeeeet et en st en st 4
METODOLOGIA DO PROJETO ...ttt s s st s stss s en st ets s st ens s sansneeas 4
PROJETO INTEGRADOR II: COMUNICAGAO E CONSUMO .......cooooviriiieeieceeeeeeeeeeee e 4
32 FASE

COMUNICAGAO E LINGUAGEM .......cooviveteeeeeeeeeeee et es ettt ss s teses s aess s saeaeseensanans 5
ESTETICA E SEMIOTICA. .....oiiieeeteeeeeeeeee ettt ettt s et s st se s s st enstatene s s snnens 5
REPRESENTAGAO GRAFICA ..ottt ettt 5
FOTOGRAFIA ...ttt ettt ettt ettt ettt ettt e et s et et et ee st st eee et et et et e s st et ere e eeeteeees 5
PROJETO INTEGRADOR HI: ARTE VISUAL ....cooviiiiiteeeeee e st en st 5
42 FASE

CULTURA E CIDADANIA ..ottt etetete et eee s st esets et en et s e tessesstessssssstesesssnssesssesssnseenssanns 6
PRODUGAO PUBLICITARIA: RADIO .....oovviieeeeeeeeeeeee et en e en e en e 6
PRODUGAO PUBLICITARIA: TV E CINEMA .......ooiiteeeeeeeeeeeeee e en e en e 6
REDAGAO PUBLICITARIA ..ottt eteteteee et ea ettt s et st ns s st ese s setens s aaeeeeens 6
PROJETO INTEGRADOR IV: PRODUGAO ......coviviiiieieeeeeeeeeeee e s e en st en e 6
52 FASE

DESENVOLVIMENTO REGIONAL .......ooiuitiititeeieeeeeeeeeeeee s st s s s s et es s s saaeees s seeeeeees 7
MARKETING ......ooviueiiteteee ettt et e et et et e e et e e et et e s es et e e et e s es et et e s et et ean s et et ese s st atene s eaetnnens 7
PROMOGCAO DE VENDAS, MERCHANDISING E EVENTOS.......c.coccoieeiieeeeeeeeeeeeeeee s 7
ATENDIMENTO E GESTAO DE CONTAS .....coiiititeeeeeteeeeeeeeeteeeete et ees et es s en e aess s aeenenns 7
COMUNICAGCAO INTEGRADA ........ocoeueeeeeteteeteeeee ettt en ettt ens st s s tese s saeanns s esnseseenaaaans 7
PROJETO INTEGRADOR V: MERCADO .......ceovviieieeeeeieteeeeeeeeeseeeeeesseseenen s seseesssasess s aaesenens 7
EMPREENDEDORISMO E INOVAGAO .......oouiiiieeeeeeeeeeeee ettt en e en e 8
MIDIA E PONTOS DE CONTATO ...ttt ettt n e s sttt en st es s 8
GESTAO DE CONTEUDO PARA MIDIAS DIGITAIS ......cvoieiieeeeeeeeeeeeeeeee e eneaeieeeenananns 8
E-COMMERCE E MIDIAS SOCIAIS ......oouiviiieeeeeeeeeeeeeee et eeseeeeses e eaes s s saeeers s saesese s eenens 8
MARKETING DIGITAL E TOPICOS CONTEMPORANEOS DA COMUNICAGCAO ..................... 8
REPRESENTAGCAO GRAFICA DIGITAL ...oouviviveeieeeeeeeeee e ees et en e ensaes s en s eenens 8
PROJETO INTEGRADOR VI: ACAO ELETRONICA........coceeieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 8
72 FASE

PROJETO EXPERIMENTAL L.ttt et et sttt ensaeee s s 9
PLANEJAMENTO PUBLICITARIO ..ottt ettt en s en s en s 9
GESTAO DE MARGCAS ...ttt ettt ettt ettt sttt et et et et et eteeteneeteteeee e ete e aee s 9
ESTAGIO SUPERVISIONADO ......cocviiiitieeeeteteeeeeieeeeaeie et eseeeeesseseesaesesssss s s ssaseseenssasessensaeennens 9
82 FASE

PROJETO EXPERIMENTAL Il...ouiuiiieeececee ettt en e tese et an s seeens 10
ASSESSORIA DE COMUNICAGAO ..o ceieieeeeteeeeee ettt en et es e e e 10
ETICA E LEGISLACAO EM COMUNICAGAO ........ccotieeieeeeteeseee et 10
MERCADOS DA COMUNICAGAOD ......ocviuieieteeeeeeieieeeee e s et es e es e tessn s sesn s s senens 10

OPTATIVAS

L BRAS ..t e et a e a e 10

Rua Dorval Luz, n° 123 — Bairro Santa Terezinha — 88352-400 — Caixa Postal 1501 — Brusque — SC
Fone/Fax: (47) 3211 7000 — www.unifebe.edu.br



@
v CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
)A( UNIFEBE EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1
@

N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Desenvolvimento das formas de expressao plastica.
Caracterizacao dos estilos e movimentos artisticos e sua

1 | Historia da Arte e do Design 70 relacdo com a formacédo do design. Estudo da histéria do
design e da cultura visual brasileira.
Criacdo, inovacdo e criatividade. Metodologia do
2 | Criatividade 70 |trabalho criativo. Técnicas e ferramentas individuais e

em grupo.

Os conceitos basicos de comunicacdo. A introducédo a
Publicidade e Propaganda. A no¢do de midia na
3 | Comunicacdo Multiplataforma 35 |contemporaneidade. Midia, intermidia, transmidia.
Producdo e circulagdo de informagBes em conexfes
multiplataforma.

Panorama histérico da comunicac¢éo. Epistemologia da
comunicacdo. Principais teorias, escolas e tendéncias
teéricas em comunicacdo. Mudancas sociais
4 | Teoria da Comunicagao 70 |decorrentes dos avangos tecnologicos. Mdltiplas
linguagens da comunicacdo para o consumidor multi-
telas. Experiéncias praticas em inovagfes sociais e
tecnoldgicas.

Projeto Integrador I: 35 Projeto integrador com as disciplinas do primeiro
Comunicacéo e Ciéncia semestre do curso.
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$X¢ UNIFEBE

N°.

DISCIPLINA

C/H

CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1

EMENTA

Economia e Consumo

70

Ciéncia econbmica: conceito e objeto de estudo.
Demanda e oferta. Mercados concorrenciais. A cultura
de consumo na sociedade contemporénea. O consumo
na  perspectiva dos  aspectos socioldgicos,
antropolégicos, econdmicos, sociais e histéricos. A
psicologia social e o consumo. As praticas da
publicidade, da propaganda e do marketing, como
atividades voltadas para o estimulo dos processos de
decisdo de compra e de aquisi¢do de bens.

Pesquisa de Mercado e Andlise
de Dados

70

Tipos de pesquisa e metodologias. Andlise de dados e
apresentacdo de resultados. Projeto e execucdo de
pesquisa de mercado em Publicidade e Propaganda.
Pesquisa qualitativa e quantitativa. Praticas de coletas e
geracdo de resultados. Apresentacdo dos resultados e
criacdo de relatérios de pesquisa.

Psicologia da Comunica¢éo

35

Comunicacdo humana: aspectos estruturais e
funcionais. Estudos de recepcdo e de mecanismo de
persuasdo. Psicologia da comunicacdo e mercado.
Comportamento social e situagdes interrelacionais.
Comunicacdo de massa e sua influéncia no
comportamento humano. Psicologia do Consumidor.
Psicodindmica das cores.

Metodologia de Projeto

70

Metodologias voltadas ao processo de design. Métodos,
ferramentas e técnicas de projeto. Aplicacdo prética de
metodologias em projetos de Design.

10

Projeto Integrador Il
Comunicacgéo e Consumo

35

Projeto integrador com as disciplinas do segundo
semestre do curso.
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@
v CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
)A( UNIFEBE EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1
@

N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Estudo da linguagem e dos processos da comunicagéo.
Nocbes de texto, estratégias de leitura e de producéo
textual. Coeréncia e coesdo. Adequacdo a norma
11 | Comunicacéo e Linguagem 70 |padrao aplicada aos géneros textuais. Planejamento de
pesquisa. Revisdo de literatura. Normas para trabalhos
académicos. Técnicas de pesquisa. Métodos
gquantitativos e qualitativos. Andlise de dados.

Abordagem da imagem como representacdo visual,
mental e sua producéo discursiva. Analise de elementos
da percepcao e elaboragéo visual na histdria da arte sob

12 | Estética e Semidtica 70 -~ e .
a Otica da semidtica, da linguagem e da cultura.
Processos de significacdo da imagem na estética
contemporénea e na linguagem multimidia.
Estudo dos elementos do desenho e da composigéo:
13 | Representacio Grafica 70 definicdo, caracteristicas e fun¢des. Introducéo a teoria

da cor. Elaboracdo de desenho de observacéao.
Representacao grafica em ilustracao.

Compreensao das fun¢des dos equipamentos e técnicas
14 | Fotografia 70 |fotograficas. Estudo da estética aplicada a fotografia do
design. Desenvolvimento de producéo fotogréfica.

Projeto Integrador Ill: Arte 35 Projeto integrador com as disciplinas do terceiro

15|, ,.
Visual semestre do curso.
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@
v CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
)A( UNIFEBE EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1
@

N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Cultura. Cultura e Diversidade. Relacdes étnico-raciais.
Histéria e cultura afro-brasileira, africana e
16 | Cultura e Cidadania 70 |indigena. Direitos humanos. Relacbes de género. A
inclusdo da pessoa com deficiéncia na sociedade. Etica,
moral e cidadania. Memoria e Patrimdnio Cultural.

Técnicas de Roteiro. Processo de producdo de pecas
publicitarias para Radio. Orcamento e cronograma de
producdo. Exercicios de pré-produgdo, produgdo e
finalizacdo de audio em publicidade. Criagao e producgédo
17 | Producao Publicitaria: Radio 70 |para comerciais de radio. Criacdo de jingles, spots.
Efeitos especiais opticos e mecéanicos. Edicdo em Réadio.
Sonorizagdo. Direcdo de Arte: Efeitos digitais
eletrbnicos. Exercicios praticos de Radio em
publicidade.

Produg&o audiovisual para cinema e TV. O papel do
diretor na realizagdo audiovisual. Linguagens
70 |audiovisuais: storyboard, argumento, roteiro e texto
publicitario em midias digitais. Préaticas de roteirizacao,
producéo, direcdo, captacao, edicdo e finalizacéo.

Produc@o Publicitaria: TV e

18 Cinema

Principais componentes da redacdo publicitaria.
Adequacdo texto/imagem e mensagem/meio para
midias impressas e audiovisuais. A linguagem dos
19 | Redacao Publicitaria 70 |textos publicitarios. Conceitos e definicdes de portfélio.
Atividades de criagcao publicitaria para composicao de
portfélio. Planejamento gréafico, producao e finalizacdo
de portfdlio.

Projeto integrador com as disciplinas do quarto semestre

20 | Projeto Integrador IV: Produgéo | 35 d
0 Curso.
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N°.

DISCIPLINA

C/H

CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1

EMENTA

21

Desenvolvimento Regional

70

A economia regional como ciéncia. O espa¢o econdmico
e 0 conceito de regido. Teorias da localizacdo das
atividades econ6mica e do desenvolvimento regional.
Desenvolvimento  enddgeno. Especializacdo e
diversificagé@o regional. Arranjos e sistemas produtivos
locais. Desenvolvimento Sustentavel e Sustentabilidade.
As organizacfes e a responsabilidade socioambiental.
Inovagéo social regional.

22

Marketing

70

Caracterizagdo dos principios do marketing. Pesquisa,
andlise e interpretacdo de dados sobre o mercado.
Estruturacdo de plano de marketing para uma marca.

23

Promocéao de Vendas,
Merchandising e Eventos

70

Fundamentos e técnicas de promoc¢do de vendas e
merchandising. Organiza¢do de eventos promocionais.
Projeto Integrado em Promo¢do de Vendas,
Merchandising e Eventos.

24

Atendimento e Gestdo de

Contas

35

O briefing e a coleta de dados primaria. O papel do
profissional de atendimento: nocdes de vendas e
negociacdo. Apresentacdo de campanhas e
gerenciamento de contas publicitarias.

25

Comunicacao Integrada

70

Conceitos e definicbes de Comunicacdo Integrada.
Comunicagdo Mercadologica Interna e Externa.
Comunicagcdo Institucional Interna e  Externa.
Comunicacdo Administrativa Interna e Externa.
Comunicacédo Mercadolégica Intercultural.
Microambientes. Papéis de Compra. Analise das
Demandas. Tipos de Compras. Conceito do Produto.
Tipologia de Mercados. Segmentacéo.

26

Projeto Integrador V: Mercado

35

Projeto integrador com as disciplinas do quinto semestre
do curso.
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$X¢ UNIFEBE

N°.

DISCIPLINA

C/H

CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1

EMENTA

27

Empreendedorismo e Inovacao

70

Empreendedorismo e intraempreededorismo. Processo
de inovacdo e gestdo da inovagcdo. Design
Thinking. Modelos de Negoécios Canvas. Técnicas de
prototipacdo e validacdo. Técnicas de Pitch. Tipos de
Funding. Ambientes de Inovacéo e estruturas de apoio.

28

Midia e Pontos de Contato

35

Conceitos basicos de midia. Fluxograma das atividades
de midia. Andlise da relacdo veiculo e consumidor.
Principais termos e técnicas para o planejamento de
midia. Mapas de midia e caracteristicas intermeios.
Elaboragéo de plano de midia.

29

Gestdo de Conteddo para
Midias Digitais

35

Planejamento, uso e monitoramento de redes sociais.
Ferramentas colaborativas. Midias sociais em
organizacgdes. Midias sociais e marketing. Mineracéo de
opinides. Gestao de perfis. Crowdsourcing. Inbound e
outbound.

30

E-commerce e Midias Sociais

35

Fundamentos de comércio eletrbnico. Analise do
comércio tradicional. Comércio eletrénico Intra, Extra e
Inter organizacional. Arquitetura de comércio eletrénico.
Comércio orientado ao consumidor e ao Comerciante.
Aplicacbes. Especificidades do meio digital por meio de
uma visao sistémica e evolutiva das ferramentas digitais
e suas aplicacdes em diversos setores de negocios.

31

Marketing Digital
Contemporaneos
Comunicacédo

e Topicos
da

70

Conceitos e ferramentas do marketing digital. A
integracdo do Mkt-mix e o Planejamento de Marketing
digital. Segmentacédo, andlise do mercado-alvo, perfil de
clientes e gerenciamento de bancos de dados.
Desenvolvimento de marcas na Internet.

32

Representacao Grafica Digital

70

Desenvolvimento e edicdo de imagens vetoriais
utilizando software gréficos. Edicdo e tratamento de
imagens bitmap. Aplicacdo de recursos de edicdo e
tratamento de imagens.

33

Projeto Integrador VI:

Eletrbnica

Acéo

35

Projeto integrador com as disciplinas do sexto semestre
do curso.
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@
v CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
)A( UNIFEBE EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1
@

N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Desenvolvimento de monografia no formato artigo

34 | Projeto Experimental | 70 | U
cientifico.

Estrutura do planejamento publicitario. Orcamentos e
35 | Planejamento Publicitario 70 |instrumentos de avaliagdo e controle. Execucdo e
avaliacdo de campanhas de comunicag&o.

Conceitos fundamentais de branding. Marca e
identidade visual. Estratégias para a manutencdo da
imagem da marca. Brand Equity. O Sistema de

36 | Gestdo de Marcas 70 Identidade e o Manual de Identidade Visual. Exercicios
de diagramacdo e criacdo de simbolos, marcas e
logotipos.

37 | Estagio Supervisionado 140 Observacdo do campo profissional e elaboracdo de

relatério de estagio.
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@
v CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
)’\( UNIFEBE EMENTARIO DAS DISCIPLINAS 2020.1
@

N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Desenvolvimento de projeto para cliente real,
38 | Projeto Experimental Il 140 |compreendendo a elaboracdo de um plano de
comunicacao para campanha publicitaria.

A comunicacdo nas organizagBes: funcionamento e
aspectos histéricos, éticos e técnicos. Politica de
comunicacdo integrada. Técnicas de comunicacdo
39 | Assessoria de Comunicacao 35 |interna e dirigida em midia impressa e eletrbénica.
Instrumentos de assessoria de comunicacao: conceitos,
implantacdo, controle e mensuragdo de resultados.
Gestao estratégica da informacao.

Conceitos de ética e moral. A ética na publicidade. A
regulamentacdo publicitaria no Brasil e em outros
35 | paises. Educacdo em Direitos Humanos. Legislacdo e
orgdos reguladores referente a publicidade: tributaria,
telecomunicaces, cédigo civil e comercial, censura.

Etica e Legislagio em

40 L
Comunicagao

O papel da comunicacéo na empresa. Administrando e
desenvolvendo produtos e servicos. Gestdo de novos
produtos e da inovagcdo. Agéncias de publicidade e

41 | Mercados da Comunicacao 70 |propaganda. Mercados de Consumo. Novas
abordagens e tendéncias mercadoldgicas.
Microinfluenciadores. Inteligéncia Artificial. Mapeamento
de Consumao.
OPTATIVAS

N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Introducdo as teorias sobre a educagdo dos surdos.
Historia, cultura e identidade surda. Escola inclusiva
- | Libras 35 | elou escola especial bilingue. No¢des basicas da lingua
brasileira de sinais: Libras. Praticas comunicativas e de
traducao/interpretacao.
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