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1 HISTORICO

A Pro-Reitoria de Pos-Graduacao, Pesquisa, Extenséo e Cultura protocolou junto ao Conselho
Universitario - CONSUNI, do Centro Universitario de Brusque - UNIFEBE, para anélise e
deliberacdo, o Projeto de Extensdo Curso de Criacdo e Producdo de Audiovisual: Youtubers.

2 ANALISE

2.1. Projeto anexo.

3 PARECER

Diante do exposto na anélise, 0 Conselho Universitario - CONSUNI do Centro Universitario
de Brusque - UNIFEBE, deliberou:

APROVAR o Projeto de Extensdao Curso de Criacdo e Producdo de Audiovisual: Youtubers.
Brusque, 19 de setembro de 2018.
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Supervisao e Extensao

Projeto de Extenséao
Curso: Criacao e producao de audiovisual: Youtubers

Identificacao

Proponente: Gustavo Antoniuk Presta (Mestre)

E-mail: gustavo.presta@unifebe.edu.br Telefone:
Endereco Lattes: hitp:/lattes.cnpq.br/2386784911211472

Cursos: Institucional, Tecnologia Em Design Gréafico e Publicidade e Propaganda

Abrangéncia: Regional Operacionalizagao: Ocasional
Periodo: 26/06/2018 a 05/07/2018 Carga Horaria: 16h00
Participantes: 3 a 20 Modalidade: Presencial
Certificacao: Sim Cerimonial: Nao

Publicacao jornalistica: Sim
Investimento institucional: Nao

Materiais:
Laboratério de Informatica com Adobe Premiere..

Equipamentos:
Projetor multimidia, Caixas de Som (para computador), Aparelho de Som e Caixa de Som (grande).

Estruturacao
Publicacao Outros Evento
Comunicagao Curso Curso
Produto Audiovisual
Produto Artistico
Atividades
Certificacao
Tipo Nome Local Data ﬁzﬁgﬁ a Antecipada
(Mediadores)
Curso de Capacitagdo e Empreendedorismono  A-42 - Bloco A - 26/06/2018 a 16h00 Nio
Extenséao universo digital audiovisual: Youtubers Laboratério 5 05/07/2018

Mediador: Gustavo Antoniuk Presta e Ricardo Weschenfelder

As atividades listadas estao fora da carga hordria do curso.

1. Introducao

A internet esta chegando cada vez a mais lugares e pessoas. A conexao a rede e a ampliagcao de acesso a recursos tecnoldgicos permite a
muita gente encontrar uma nova possibilidade rentavel e criativa no ambiente digital, seja com estratégias online bem planejadas e
estruturadas, ou com um novo negécio. Nesse ambiente em amplo crescimento e expanséo, as pessoas estdo construindo novas formas de
consumo de produtos e servigos.

Ainda no comego de 2017, o portal Rockcontente — especializado em marketing digital - apresentou uma compilagdo de pesquisas! de
tendéncias no mercado digital:

“24% dos brasileiros ja séo light TV viewers: eles dedicam 50% do seu tempo a assistir videos na TV e 50% a assistir videos na web; 86%
dos usuarios de internet brasileiros ja assistem videos online; as pessoas gastam mais ou menos 6 horas por semana assistindo videos on
demand; Em 2020, 82% de todo trafego da internet sera gerado por videos; Até 2020, o consumo de videos online tende a ultrapassar o de TV
tradicional.”

Os resultados apontam para uma ampliagdo do consumo de conteldos audiovisuais via internet, em todos os seus formatos. Dessa

maneira, considerando que o YouTube é a segunda maior rede social?, e a que mais cresce nos (ltimos anos, o curso “Capacitagéo e
Empreendedorismo no universo digital audiovisual: YouTubers” segue uma forte tendéncia de mercado, com a intengdo de oferecer um
treinamento adequado no processo de construgéo da linguagem audiovisual direcionada a internet, em especial ao YouTube.

O curso de produgéo de videos para internet e YouTube é destinado a todos aqueles que ndo sabem, ou sentem que tém alguma dificuldade
em criar videos, grava-los, captar som, edita-los, finalizar nos formatos adequados, postar os videos na internet, entre outras atividades.

Nesse curso serdo trabalhados os caminhos para pensar um roteiro e materializa-lo, entendendo toda a estrutura para a criagao e
finalizagao dos videos, conhecendo também as principais ferramentas para edigao e finalizagao dos audiovisuais.

1https://marketingdeconteudo.com/estatisticas-de-video-2017/
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2https://www.oficinadanet.com.br/post/16064-quais-sao-as-dez-maiores-redes-sociais

2. Justificativa

Nos Ultimos tempos cresceu consideravelmente o nimero de YouTubers famosos no Brasil. Como efeito, diversos jovens ou
empreendedores inspiraram-se a comegar a produzir videos, criar canais e compartilhar contetdos audiovisuais com os mais diversos fins.
Porém, muitos materiais pecam por disparidades técnicas, excesso de elementos de linguagem, ritmos inadequados, enquadramentos
duvidosos, enfim, uma série de equivocos de planejamento, montagem ou administracdo de conteddo que, por vezes, podem inviabilizar
negodcios com potencial. Assim, o curso visa capacitar jovens e empreendedores no mundo digital, ensinando o passo a passo para o

planejamento e a criagéo de contetidos audiovisuais de qualidade. Conforme pesquisas da Cisco (2017)! os videos do YouTube representam
10% de todo o trafego da internet e garantem mais de dois bilhdes de visualizagbes por dia. Dessa forma, fica clara a necessidade de
direcionar um curso de capacitagdo a comunidade.

1https://mww.cisco.com/c/en/us/solutions/collateral/service-provider/visual-networking-index-vni/complete-white-paper-
¢11-481360.html#_Toc484813971

3. Palavras-chave
Audiovisual 1. Producéo de videos 2. YouTube

4. Objetivos

4.1. Objetivo geral
Capacitar os alunos a utilizar os recursos audiovisuais na internet, com variados fins.

4.2. Objetivos especificos
. Desenvolver planejamento estratégico de conteuddo para produgdes audiovisuais;
. Produzir um material audiovisual direcionado a intengao do aluno/a.

. Compreender as etapas de roteiro, producao, gravagao da audio e video, edigéo, efeitos, legendas, transicoes, finalizagdo, exportagéo e
postagens de videos na internet.

5. Parceiros (opcional)

6. Metodologia

Em processo de metodologia ativa os alunos serdo preparados e estimulados a produzir um audiovisual para postar na internet, seja em um
canal do youtube, seja em alguma outra rede social em que o aluno tenha algum tipo de interesse especifico. A abordagem sera a partir da
mistura de teoria, técnica e pratica, conforme o cronograma abaixo.

6.1. Cronograma

Data/horario Atividade

> Tedrica: Linguagem Audiovisual e Estética do YouTube.

Enquadramentos, Planos, Movimentos de camera. Documentario x ficgdo x meme. Correlagao
da linguagem audiovisual classica com os padrdes vigentes no YouTube. Construgdo de uma
estética visual / sonora de acordo com o tema ou tom do canal. Roteirizagdo basica: o formato

* Dia 1 - 26 de junho (terca-feira) — audio / video. Analise critica dos canais populares.

13:30/17:00: > Técnica: Abordagem inicial sobre recursos de gravagao: cAmeras e microfones.

> Pratica: Propostas de Canal para YouTube (participantes propéem ou apresentam o tema
do seu Canal).

> Atividade para casa: Participantes trazem gravagées dos seus Canais, livre.

> Tedrica: Redagéo para internet e linguagem de montagem.
Aspectos basicos da escrita para a internet. Planejamento, produgéo, revisdo. Transformando
o texto em imagem e som. Montagem: ferramentas e recursos na internet.

* Dia 2 - 28 de junho (quinta-feira) — > Técnica: Abordagem inicial sobre recursos de montagem: programas de edig&o.

13:30/17:00: > Pratica: Participantes trazem gravacdes do Canal. Ministrantes avaliam as gravagdes e
sugerem alteragdes ou melhorias estéticas visuais e sonoras.

> Atividade para casa: Participantes estabelecem uma pauta para atividade de casa.
Deverao escrever e roteirizar a ideia e gravar o material de acordo com sugestdes e dicas.

> Tedrica / Técnica: Adobe Premiere. Configuragao da area de trabalho de acordo com o
equipamento de gravacgao. Frame rate. Importagéo, organizagao e decupagem. Recursos de
audio e video. Ferramentas basicas de montagem. Letterings.

* Dia 3 - 03 de julho (ter¢a-feira) — > Prética: Participantes trazem roteiros e gravagoes dos Canais. Edigdo dos videos.

13:30/17:00: > Atividade para casa: Participantes concluem a montagem basica de seus videos, buscam

e/ou produzem materiais complementares e providenciam todos os recursos para a finalizagao.
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. . . . > Tedrica / Técnica: Adobe Premiere. Efeitos de aprimoramento de audio e video. Animagdes
'_3'3 4- 0_5 d_e julho (quinta-feira) — 2D. Transigdes. Recursos e formatos de exportagdo. Aspectos da postagem.
13:30/17:00: > Pratica: Finalizacdo e Postagens dos videos no You Tube.

6.2. Comissao organizadora (opcional)
Gustavo Antoniuk Presta, Rafael Zen, Ricardo Weschenfelder.
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