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N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Desenvolvimento das formas de expressdo plastica.
Caracterizagao dos estilos e movimentos artisticos e sua

1 |Historia da Arte e do Design 70 relacdo com a formagéo do design. Estudo da histéria do
design e da cultura visual brasileira.
Criag8o, inovagdo e criatividade. Metodologia do
2 | Criatividade 70 |trabalho criativo. Técnicas e ferramentas individuais e

em grupo.

Os conceitos basicos de comunicacdo. A introducédo a
Publicidade e Propaganda. A no¢do de midia na
3 | Comunicacdo Multiplataforma 35 |contemporaneidade. Midia, intermidia, transmidia.
Producdo e circulagdo de informacBes em conexdes
multiplataforma.

Panorama histérico da comunicagéo. Epistemologia da
comunicagdo. Principais teorias, escolas e tendéncias
tedricas em comunicacdo. Mudancas  sociais
4 | Teoria da Comunicacéo 70 |decorrentes dos avangos tecnologicos. Multiplas
linguagens da comunicacdo para o consumidor multi-
telas. Experiéncias praticas em inovages sociais e
tecnoldgicas.

Projeto Integrador I: 35 Projeto integrador com as disciplinas do primeiro
Comunicacéo e Ciéncia semestre do curso.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.
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Economia e Consumo

70

Ciéncia econbmica: conceito e objeto de estudo.
Demanda e oferta. Mercados concorrenciais. A cultura
de consumo na sociedade contemporénea. O consumo
na  perspectiva dos  aspectos socioldgicos,
antropolégicos, econdmicos, sociais e histéricos. A
psicologia social e o consumo. As praticas da
publicidade, da propaganda e do marketing, como
atividades voltadas para o estimulo dos processos de
decisdo de compra e de aquisi¢cdo de bens.

Pesquisa de Mercado e Andlise
de Dados

70

Tipos de pesquisa e metodologias. Andlise de dados e
apresentacdo de resultados. Projeto e execucédo de
pesquisa de mercado em Publicidade e Propaganda.
Pesquisa qualitativa e quantitativa. Praticas de coletas e
geracdo de resultados. Apresentacdo dos resultados e
criacdo de relatérios de pesquisa.

Psicologia da Comunica¢éo

35

Comunicacdo humana: aspectos estruturais e
funcionais. Estudos de recepcdo e de mecanismo de
persuasdo. Psicologia da comunicacdo e mercado.
Comportamento social e situagBes interrelacionais.
Comunicacdo de massa e sua influéncia no
comportamento humano. Psicologia do Consumidor.
Psicodindmica das cores.

Metodologia de Projeto

70

Metodologias voltadas ao processo de design. Métodos,
ferramentas e técnicas de projeto. Aplicacédo prética de
metodologias em projetos de Design.

10

Projeto Integrador Il
Comunicacgéo e Consumo

35

Projeto integrador com as disciplinas do segundo
semestre do curso.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.
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N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Estudo da linguagem e dos processos da comunicacao.
NocOes de texto, estratégias de leitura e de producéo
textual. Coeréncia e coesdo. Adequacdo a norma
11 | Comunicacéo e Linguagem 70 |padrao aplicada aos géneros textuais. Planejamento de
pesquisa. Revisdo de literatura. Normas para trabalhos
académicos. Técnicas de pesquisa. Métodos

guantitativos e qualitativos. Andlise de dados.

Abordagem da imagem como representacdo visual,
mental e sua producéo discursiva. Analise de elementos
da percepcéo e elaboracao visual na histdria da arte sob

12 | Estética e Semidtica 70 o~ o !
a Otica da semidtica, da linguagem e da cultura.
Processos de significacdo da imagem na estética
contemporénea e na linguagem multimidia.
Estudo dos elementos do desenho e da composigéo:
13 | Representacio Grafica 70 definicdo, caracteristicas e fun¢des. Introducéo a teoria

da cor. Elaboracdo de desenho de observacao.
Representacao grafica em ilustracao.

Compreensao das fun¢des dos equipamentos e técnicas
14 | Fotografia 70 |fotograficas. Estudo da estética aplicada a fotografia do
design. Desenvolvimento de producéo fotogréfica.

Projeto Integrador Ill: Arte 35 Projeto integrador com as disciplinas do terceiro

15|, ,.
Visual semestre do curso.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.
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Cultura. Cultura e Diversidade. Relacdes étnico-raciais.
Histéria e cultura afro-brasileira, africana e
16 | Cultura e Cidadania 70 |indigena. Direitos humanos. Relacbes de género. A
inclusdo da pessoa com deficiéncia na sociedade. Etica,
moral e cidadania. Memaria e Patrimonio Cultural.

Técnicas de Roteiro. Processo de producdo de pecas
publicitarias para Radio. Or¢camento e cronograma de
producdo. Exercicios de pré-producao, producdo e
finalizac&o de dudio em publicidade. Criac&o e producéo
17 | Producao Publicitaria: Radio 70 |para comerciais de radio. Criacdo de jingles, spots.
Efeitos especiais opticos e mecénicos. Edicdo em Réadio.
Sonorizagdo. Direcdo de Arte: Efeitos digitais
eletrbnicos. Exercicios praticos de Radio em
publicidade.

Produg&o audiovisual para cinema e TV. O papel do
diretor na realizacdo audiovisual. Linguagens
70 |audiovisuais: storyboard, argumento, roteiro e texto
publicitario em midias digitais. Praticas de roteirizagéo,
producéo, direcdo, captacéo, edicdo e finalizagéo.

Produc@o Publicitaria: TV e

18 Cinema

Principais componentes da redagdo publicitaria.
Adequacdo texto/imagem e mensagem/meio para
midias impressas e audiovisuais. A linguagem dos
19 | Redacao Publicitaria 70 |textos publicitarios. Conceitos e definicdes de portfolio.
Atividades de criagdo publicitaria para composigdo de
portfélio. Planejamento gréafico, producdo e finalizacdo
de portfélio.

Projeto integrador com as disciplinas do quarto semestre

20 | Projeto Integrador IV: Producdo | 35 d
0 curso.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.
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Desenvolvimento econdmico: desenvolvimento
econdmico intersetorial; especializacéo e diversificacao
regional; arranjos e sistemas produtivos locais.
Desenvolvimento politico: participacéo e coeséo social;
capacidade do Estado para implantar projeto de
desenvolvimento em parceria com outros
21 | Desenvolvimento Regional 70 | empreendedores. Desenvolvimento territorial: equilibrio
cidade e campo; organizacéo regional. Desenvolvimento
ambiental: desenvolvimento sustentavel e
sustentabilidade; as organiza¢fes e a responsabilidade
socioambiental. Desenvolvimento sociocultural:
distribuicdo de renda; qualidade de vida; acesso aos
recursos e servicos sociais; valorizagéo da cultura local.

Caracterizagdo dos principios do marketing. Pesquisa,
22 | Marketing 70 |andlise e interpretacdo de dados sobre o mercado.
Estruturacdo de plano de marketing para uma marca.

Fundamentos e técnicas de promoc¢do de vendas e
Promocéo de Vendas, 70 merchandising. Organiza¢cdo de eventos promocionais.
Merchandising e Eventos Projeto Integrado em Promog¢do de Vendas,
Merchandising e Eventos.

23

O briefing e a coleta de dados primaria. O papel do

o4 Atendimento e Gestdo de 35 profissional de atendimento: nocbes de vendas e

Contas negociacdo. Apresentacdo de campanhas e
gerenciamento de contas publicitarias.

Conceitos e definicbes de Comunicacdo Integrada.

Comunicacdo Mercadologica Interna e Externa.

Comunicacdo Institucional Interna e  Externa.

25 | Comunicacio Integrada 70 Comunicacdo Administrativa Interna e Externa.

Comunicacédo Mercadolégica Intercultural.
Microambientes. Papéis de Compra. Andlise das
Demandas. Tipos de Compras. Conceito do Produto.
Tipologia de Mercados. Segmentacgéo.

Projeto integrador com as disciplinas do quinto semestre

26 | Projeto Integrador V: Mercado 35 d
0 curso.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.
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27

Empreendedorismo e Inovacao

70

Empreendedorismo e intraempreededorismo. Plano de
negécio. Formalizacdo e tributacdo de empresas.
Processo de inovacao e gestdo da inovacdo. Ambientes
de inovacéo e estruturas de apoio.

28

Midia e Pontos de Contato

35

Conceitos basicos de midia. Fluxograma das atividades
de midia. Analise da relacdo veiculo e consumidor.
Principais termos e técnicas para o planejamento de
midia. Mapas de midia e caracteristicas intermeios.
Elaboracgéo de plano de midia.

29

Gestdo de Conteudo para
Midias Digitais

35

Planejamento, uso e monitoramento de redes sociais.
Ferramentas colaborativas. Midias sociais em
organizagdes. Midias sociais e marketing. Mineracéo de
opiniBes. Gestdo de perfis. Crowdsourcing. Inbound e
outbound.

30

E-commerce e Midias Sociais

35

Fundamentos de comércio eletrdnico. Andlise do
comércio tradicional. Comércio eletrénico Intra, Extra e
Inter organizacional. Arquitetura de comércio eletrénico.
Comércio orientado ao consumidor e ao Comerciante.
Aplicacdes. Especificidades do meio digital por meio de
uma visdo sistémica e evolutiva das ferramentas digitais
e suas aplicacbes em diversos setores de negocios.

31

Marketing Digital
Contemporaneos
Comunicacédo

e Topicos
da

70

Conceitos e ferramentas do marketing digital. A
integracdo do Mkt-mix e o Planejamento de Marketing
digital. Segmentacéo, analise do mercado-alvo, perfil de
clientes e gerenciamento de bancos de dados.
Desenvolvimento de marcas na Internet.

32

Representacao Gréfica Digital

70

Desenvolvimento e edicdo de imagens vetoriais
utilizando software gréaficos. Edicdo e tratamento de
imagens bitmap. Aplicacdo de recursos de edicdo e
tratamento de imagens.

33

Projeto Integrador VI:

Eletrbnica

Acao

35

Projeto integrador com as disciplinas do sexto semestre
do curso.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.
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Desenvolvimento de monografia no formato artigo

34 | Projeto Experimental | 70 | UL
cientifico.

Estrutura do planejamento publicitario. Orcamentos e
35 | Planejamento Publicitario 70 |instrumentos de avaliagdo e controle. Execucdo e
avaliacdo de campanhas de comunicagéo.

Conceitos fundamentais de branding. Marca e
identidade visual. Estratégias para a manutencdo da
imagem da marca. Brand Equity. O Sistema de

36 | Gestdo de Marcas 70 Identidade e o Manual de Identidade Visual. Exercicios
de diagramacdo e criacdo de simbolos, marcas e
logotipos.

37 | Estagio Supervisionado 140 Observacdo do campo profissional e elaboracdo de

relatério de estagio.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.
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Desenvolvimento de projeto para cliente real,
38 | Projeto Experimental Il 140 |compreendendo a elaboracdo de um plano de
comunicacao para campanha publicitaria.

A comunicagdo nas organizac¢des: funcionamento e
aspectos histéricos, éticos e técnicos. Politica de
comunicacdo integrada. Técnicas de comunicacdo
39 | Assessoria de Comunicacao 35 |interna e dirigida em midia impressa e eletrbénica.
Instrumentos de assessoria de comunicacao: conceitos,
implantacdo, controle e mensuragdo de resultados.
Gestao estratégica da informacao.

Conceitos de ética e moral. A ética na publicidade. A
regulamentacdo publicitdria no Brasil e em outros
35 | paises. Educacdo em Direitos Humanos. Legislacdo e
orgdos reguladores referente a publicidade: tributaria,
telecomunicacfes, cédigo civil e comercial, censura.

Etica e Legislagio em

40 L
Comunicagao

O papel da comunicacéo na empresa. Administrando e
desenvolvendo produtos e servicos. Gestdo de novos
produtos e da inovagdo. Agéncias de publicidade e

41 | Mercados da Comunicagao 70 |propaganda. Mercados de Consumo. Novas
abordagens e tendéncias mercadoldgicas.
Microinfluenciadores. Inteligéncia Artificial. Mapeamento
de Consumo.
OPTATIVAS

N°. | DISCIPLINA C/H | EMENTA

Introducdo as teorias sobre a educacdo dos surdos.
Historia, cultura e identidade surda. Escola inclusiva
- | Libras 35 | elou escola especial bilingue. No¢des basicas da lingua
brasileira de sinais: Libras. Praticas comunicativas e de
traducaol/interpretacao.

Aprovado pelo Parecer Consuni n°. 19, de 24/09/2019. Atualizado pela Assessoria de Desenvolvimento Institucional
em 16/05/2022, conforme Parecer Consuni n°. 66/21, de 17/11/2021 e Parecer Consuni n°. 09/22, de 27/04/2022.



