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Conheca a equipe

Rosana Paza
A Professora Rosana é a
responsavel pela correcéo de
todas as matérias de cada
nova edi¢cdo da Mundo da
Publicidade.

Luana Grandi

A Luana além de trazer
conteddos incriveis e amar
escrever, ela adora ler livros

de romance e assistir séries.

Anah Ribeiro

A Anah é a responsavel
por matérias maravilhosas
sobre série, filme, cultura

pop. E também adora o

mundo da moda.

Maria Eduarda
Baumgartner

A Madu é responsavel
por matérias incriveis que
envolvem o mundo de
Publicidade e Propaganda.

Thiago Santos

O coordenador do curso é @
responsavel por administrar _
esta equipe, além de
escrever a Carta ao Leitor e a
Nota dos Editores.

Ana Luiza Faria
Braga
A Ana Luiza é quem busca os
assuntos das edi¢bes. Adora
tudo o que for relacionado a
publicidade e a comunicacao.

Maria Clara
Coelho
A Clara é responséavel pelo
design grafico da revista e
faz uns bicos de redatora.
Vive por musica e livros. ;)

Emily Taissa

A Emily chegou entregando

matérias incriveis na revista

e tambem esta na Radio de
PP.
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Isabelle Capistrano Isabella Betinelli
Ziegler
A Isa ama conhecer lugares
e pessoas novas e isso que
a faz se sentir inspirada para
criar novos contetidos.

A lIsa faz parte do design
grafico da revista.
Ama tudo que envolve
publicidade, e tirar fotos.

Gabrielly Moter Raiane Verwiebe
de Lima

A Gaby F)articipa d‘o A Rai participa do design
design grafico da revista. gréfico da revista. Msica
Vive no ritmo do design e é sua inspiragao e

da musica. fotografar é seu hobby.

Ko AT

Bruno Torresani Maria Rita Reis

O Bruno ama a cultura geek e Marcos
cultura pop, desde cinema a A Maria adora estar em
video games. Adora um bom contato com a natureza e ama
livro e agora vai ter um escrever sobre assuntos
programa na radio. variados.

Joana Gums

A Joana sempre gostou muito
de ler e escrever e agora
entrou no time de redatores da
revista pra entreter e informar







TV UNI

O estudio € um espaco para que 0S académicos
compreendam 0S processos de criagéo, desenvolvimento
e transmissdo desse meio de comunicacgao e aproxima 0s
nossos alunos dessa area de trabalho téo expressiva €
que demanda habilidades criativas que precisam Ser
desenvolvidas ainda na universidade. A TV UNI ja iniciou
suas atividlades com quatro programas semanais,
voltados a ciéncia, pesquisa e extensao.

Laboiatério desenvolvido para possibilitar o contato dos
academm_os de Publicidade e Propaganda com mais
umg reahdade. do mercado de trabalho. Totalmente
digital, possui uma programacdao criada pelos
estudgntes do préprio curso, com transmissdo 24 horas
por Fila, sete dias por semana. Com foco informativo

fTILfSICEﬂ 0 veiculo & um canal de comunicagdo ent -
universidade e a comunidade em geral. o




NOTAS D0S
EDITORES

A Olimpiada ndo é apenas um evento esportivo global; ela é um fenémeno
cultural que atravessa fronteiras, une nacodes e inspira bilhdes de pessoas ao
redor do mundo. Nesta edicdo da Revista Mundo da Publicidade, vamos explorar
diversos aspectos fascinantes dos Jogos Olimpicos, oferecendo uma visédo
completa e diversificada que vai além das competicoes e medalhas.

A Luana nos leva a uma viagem pelo tempo ao explorar a historia das
Olimpiadas, desde suas origens na Grécia Antiga até os espetaculares eventos
modernos que conhecemos hoje. Ja a Isa mergulha no intrigante mundo da
publicidade nas Olimpiadas, mostrando como marcas e patrocinadores utilizam
esse palco global para campanhas memoraveis.

As redes sociais tém revolucionado a maneira como assistimos e interagimos
com os Jogos, e Joana destaca seu papel essencial nas Olimpiadas modernas. O
impacto das Olimpiadas nas cidades-sede é imenso e multifacetado. Maria Rita
analisou as transformacdes urbanas e sociais que ocorrem em torno desse
gigantesco evento.

Bruno nos convida a um divertido e informativo tour pelos mascotes oficiais da
temporada, figuras que se tornam icones queridos a cada edicdo dos Jogos. A
logo das Olimpiadas de Paris 2024 carrega uma simbologia rica e significativa.
Madu desvenda os elementos e o design por tras deste emblema icénico.

Emi nos oferece uma comparacdo entre as Olimpiadas de Inverno e de Verado,
explorando as diferencas e semelhancas entre essas duas versdes dos Jogos. Por
fim, exploramos o impacto dos Jogos Paralimpicos na sociedade, destacando
como esse evento inclusivo transforma percepcdées e inspira mudancas
positivas.

Esperamos que esta edicdo especial ndo apenas informe, mas também inspire
todos os leitores a apreciar a grandiosidade e a complexidade dos ]Jogos
Olimpicos. Que cada pagina seja uma janela para o mundo do esporte, da
publicidade, da cultura e da transformacao social. Agradecemos a todos os
alunos que tornaram esta edicdo possivel e a vocé, leitor, por nos acompanhar
nessa jornada olimpica. Boa leitura e até a proxima edicao!

Um mega abraco

Equipe Mundo da Publicidade




QUAL A HISTORIA DAS
OLIMPiADAS?

POR LUANA GRANDI

Vocé com certeza ja ouviu falar nas Olimpiadas, mas vocé sabe o que ela é e
qual a historia, onde comecou? Venha conhecer um pouco sobre esse assunto!
Primeiramente, o que sdo as Olimpiadas? Elas sdo um evento esportivo de
alcance global, realizados a cada quatro anos, onde atletas de diversos paises
competem em varias modalidades esportivas. Existem dois tipos principais: os
Jogos Olimpicos de Verdo, que incluem esportes como atletismo, natacdo e
ginastica, e os Jogos Olimpicos de Inverno, que envolvem esportes como esqui,
patinagdo no gelo e hoquei no gelo. E esse evento é muito importante, além de
ter titulo de premiacdes, eles promovem a unido entre nagdes por meio do
esporte e celebram o talento dos atletas de elite.

Agora que vocé ja entendeu o que sdo as Olimpiadas, voltemos a histéria, no
ano de 776 a.C., para entender como elas surgiram... As Olimpiadas, os maiores
e mais prestigiados eventos esportivos do mundo contemporaneo, tém suas
origens na Grécia Antiga, onde os Jogos Olimpicos comegaram como uma
celebracao religiosa em honra a Zeus, na cidade de Olimpia, por volta de 776
a.C. Inicialmente, esses jogos eram parte de rituais sagrados e reuniram atletas
de toda a Grécia para competir em uma variedade de esportes, como corridas,
lutas, pentatlo, lancamento de disco e dardo.

Apoés mais de um milénio de tradicdo, os Jogos Olimpicos antigos foram

interrompidos em 393 d.C. por ordem do imperador romano Teodésio |, que
proibia praticas pagas. Por mais de 1500 anos, o espirito olimpico foi
adormecido até que, no final do século XIX, o francés Pierre de Coubertin,
inspirado pela importancia do esporte na educacdao e na sociedade, propos a
restauracao dos Jogos Olimpicos como um evento internacional.




Assim, em 1896, a primeira edicao dos Jogos Olimpicos da era moderna foi
realizada em Atenas, Grécia, marcando o renascimento dos Jogos Olimpicos.
Participaram atletas de 14 paises, competindo em nove modalidades esportivas
diferentes. Desde entdo, os Jogos Olimpicos cresceram exponencialmente em
termos de tamanho, escopo e impacto global.

Atualmente, as Olimpiadas sdo realizadas a cada quatro anos, alternando entre
edicoes de verao e inverno, em diferentes cidades ao redor do mundo. As
Olimpiadas de Verdo incluem uma ampla gama de esportes, desde atletismo e
natacdao até esportes coletivos como futebol e basquete, enquanto as
Olimpiadas de Inverno destacam esportes de gelo e neve como esqui,
patinacao no gelo e hoquei.

Os simbolos olimpicos, como os anéis entrelacados e a tocha olimpica,
representam a unidade e a continuidade dos Jogos ao longo dos anos.

Assim, as Olimpiadas ndo sdo apenas uma vitrine para o talento esportivo, mas
também um poderoso catalisador para promover entendimento cultural e
cooperacdo global, inspirando geracoes de atletas e espectadores por meio do
esporte.

Desde sua origem na Grécia Antiga até os modernos Jogos de hoje, esses
eventos tém inspirado geragcdes a se superarem, a celebrarem a diversidade
cultural e a construirem pontes entre nacoes. Nos Jogos Olimpicos, o mundo
testemunha ndo apenas recordes quebrados e medalhas conquistadas, mas
também o poder transformador do esporte para unir povos e promover valores
universais de paz e respeito matuo.

Por isso, acreditamos muito que cada edicao futura das Olimpiadas continue a
reforcar esses ideais, deixando um legado de inspiracdo e esperanca para as
geracoes vindouras.

REVISTA DA FAGULDADE DE
EDUCAGRO FISICA DA UFG
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a, a publicidade
a fisica das marcas

S Cor des, por meio patrocmlos e banners Com 0 advento da televisao
nas decadas segumtes as olimpiadas se transformaram em um evento de transmissao
global, aumentando exponencialmente o alcance das campanhas publicitarias.

Segundo a projecdo da Globo, com base nos dados da Kantar IBOPE Media, s6 no Brasil,
foram 143,5 milhdes de individuos acompanhando as Olimpiadas de Toquio.

Este ano, as Olimpiadas serdo realizadas em Paris. Essa € a sua terceira edicdao, com as
edicoes anteriores sendo em 1900 e 1924. A organizacdo dos Jogos de 2024 prometeu
investir em um evento altamente sustentavel e para isso aproveitara 95% das estruturas ja
existentes, muitas delas, como o Palacio de Versalhes, sdo centenarias.

Tais informacdes citadas acima ja sdo uma introducdo da importancia da publicidade,
divulgando informacées importantes e despertando a curiosidade dos torcedores.

Atualmente, a Publicidade atua de maneira muito mais intensa, utilizando varios meios de
comunicagao e técnicas de abordagem.

Os Patrocinios Oficiais e Parcerias sdo marcas globais que
competem por direitos de patrocinio oficial, o que nao
apenas garante visibilidade exclusiva, mas também associa
suas imagens diretamente aos valores olimpicos de
exceléncia e desempenho. A Vivo é uma das marcas que ja
langou uma campanha publicitaria em apoio ao Comité
Olimpico do Brasil (COB) com o mote “Ouro é inspirar
novos tempos” visando estabelecer conexdes com o
pUblico por meio dos atletas.




Além disso, muitas marcas utilizam o famoso merchandising, criando produtos com
temas olimpicos para serem comercializados durante os jogos, tornando-se lembrancas
da experiéncia olimpica para fas e torcedores.

Claro que o Marketing Digital e Social ndo estaria de fora, ndo é? As plataformas digitais e
redes sociais estdo com um crescimento a cada dia que passa, as Olimpiadas se tornaram
um campo fértil para campanhas digitais criativas. Marcas criam contetdo especifico para
engajar espectadores on-line, capitalizando ndo apenas na audiéncia televisiva, mas
também na interacdo digital. E obviamente, devem sempre se atentar a Regra 40, que
visa estipular os limites e condi¢bes de uso de direitos de imagem, nome e desempenho
esportivo de atletas participantes dos Jogos Olimpicos -éht’jeg_,_ durante e apbs a
competigdo. Tido como assunto pautado, traz discordias. Tatiana Braga, fundadora e
executiva de markettng da Tb&Co Experience Market g, a’Elm'J .esz que ol.har paraa

I ‘?’ bradesco

Promocao

TORCIDA
PREMIADA

RUMO A PARIS

Em compras a partir de RS 30, concorra
a 30 pacotes de viagem com acompanhante para
assistir aos Jogos Olimpicos e Paralimpicos
Paris 2024. Um oferecimento da Visa.
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0 IMPACTO DAS OLIMPIADAS
JES-SEDE

Sera que o que os olhos ndo veem, o coragdo ndo sente? E o que iremos descobrir
hoje, analisando os impactos das olimpiadas nas cidades-sede.

Bom, é claro que receber uma olimpiada faz com que qualquer cidade vire o centro
das atengbes durante varias semanas; porém, a decisdo de ser sede dos jogos
olimpicos costuma ser baseada em dados que ndo se sustentam no tempo. Algumas
cidades aproveitam para se transformar e se reinventar, mas outras acabam
acumulando prejuizos e obras em desuso.

JAMENTO
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E isso ndo ocorre s6 no Brasil, a desocupacéo é tdo olimpica quanto medalhas e recordes.
Empresas locais e jovens tiveram suas casas destruidas para sediar os jogos de Londres em
2012; idosos foram despejados em Shinjuku, antes de Toquio 2020 e mais recentemente,
moradores e pequenos comerciantes de Saint Ouen foram informados que precisariam sair
para que as construcdes pudessem ser iniciadas. Com essa desocupacdo logo no inicio do
planejamento, as comunidades tém pouco ou nenhum acesso a quaisquer beneficios futuros
que as novas edificagdes possam trazer.

O EVENTO
Durante as olimpiadas, as cidades-sede realizam investimentos no turismo, e residentes
empreendedores, além de empresas locais, tém o habito de procurar formas de ganhar
dinheiro rapido, seja vendendo bebidas, como caipirinha, ou entdo comidas, como churros e
pastéis. Porém, vale ressaltar que esses comerciantes sequer tém acesso aos turistas, devido a
forma como a cidade é reorganizada durante as celebrages. As atividades esportivas e
culturais oficiais ocorrem em zonas especialmente construidas para o evento. Entdo, os
visitantes sao incentivados a permanecer nessas zonas.




O POS
E comum haver impactos diretos na economia, pois ao

investir em obras de grande porte, as cidades fazem a
economia girar, reduzindo desemprego e aumentando o PIB
local, mesmo que momentaneamente. Além de beneficios
para os cidaddos depois das olimpiadas, como os bairros
culturais que aumentam os fluxos de turistas.




A SIMBOLOGIA DA L
OLIMPIADAS DE PARIS 2024

MARIA EDUMBAUMGARTNER
NS

Para cada edicao dos Jogos Olimpicos, existe a criacdo e escolha da identidade visual,
incluindo o logotipo que representara a temporada, e esse processo ocorre com
muita antecedéncia. A construcdo da identidade visual é importante, para além do
elemento grafico, ao ser ela que revisita os valores e a cultura do pais anfitrido para o
jogo.

Relembrando brevemente as Olimpiadas de 2020, em Toéquio, o logotipo foi
composto por trés formas retangulares cujo design representou diferentes paises,
culturas e formas de pensar com a mensagem de “Unidade na Diversidade” também
expressando que os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos buscam promover a diversidade
como plataforma para conectar o mundo.

Nas Olimpiadas de Paris 2024, o desenvolvimento do logotipo foi bem especial. Ele
mantém a mensagem sobre diversidade e adiciona a inclusdo e transformacao,
surpreendendo a todos por ser o primeiro logotipo olimpico com uma representacao
feminina. O logotipo atual usa cores douradas e brancas e une trés icones
significativos: a chama olimpica, a medalha de ouro e a figura de Marianne,

personificacao da Revolucao Francesa.

MUNDO DA PUBLICIDADE
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A figura de Marianne emerge da famosa pintura "La Liberté guidant le peuple” - A
Liberdade guiando o povo de Eugéne Delacroix em comemoracdo a Revolucdo de Julho

de 1830. Ela mostra a ambicdo de um mundo mais igualitario e solidario, refletindo o
espirito francés.

A diretora de marca dos Jogos 2024, Julie Matikhine, destaca que o rosto de Marianne
ndo s representa a protecdo dos Jogos e dos atletas, mas também serve como ponto
de partida para a narrativa que os Jogos Olimpicos desejam contar. Essa representacao
feminina é um sinal claro do crescente reconhecimento do papel das mulheres no
esporte, refletindo um mundo em transformacao, onde a solidariedade e a inclusdo séao
mais do que um ideal — sdao uma realidade em construgao.

No video de divulgacdo do logotipo de Paris 2024, o Comité Olimpico ressalta que a
medalha de ouro simboliza determinacdo e vitoria, enquanto a chama representa a
unido em torno dos valores esportivos, transcendendo fronteiras e geracdes. E a
primeira vez também que um Unico simbolo representa tanto os Jogos Olimpicos
quanto os Paralimpicos, reforcando a ideia de que a inclusdo é fundamental na

\

celebracdo do esporte.

O logotipo Paris 2024, ao unir
simbolos tdo significativos,
simboliza uma  evolucao,

/]

inspira a solidariedade e a
representacdo das mulheres
no mundo do esporte, ao
lembrar que a primeira
participagdo feminina nas

Olimpiadas ocorreu em Paris,
em 1900, com apenas dois
esportes. Dito isso, seguimos P R R H S 2 O 2 H
confiantes por essa trajetoria I

de um mundo mais inclusivo

por meio da construcdo do

design visual para as proximas
temporadas também.

S
/ OLIMPIADATODODIA
/ GE GLOBD

OLIMPYGS
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UM TOUR PELOS MASGOTES
OFIGIRIS DA TEMPORADA

POR BRUNO TORRESANI ’ '

Chegou um dos momentos mais aguardados do ano, é tempo de Olimpiadas, é tempo de

torcer, emocionar-se e comemorar por todas as vitorias dos nossos atletas brasileiros. Com a
chegada das Olimpiadas, convido-te a embarcar em uma jornada para conhecer as mascotes
que trazem muita alegria, e detalhe, sdo chamadas as mascotes, devido a mascote ser um
substantivo feminino. Dito isso, &€ hora de conhecer esses icones do esporte mundial.

Em 1972, a primeira mascote das Olimpiadas. era

apresentada ao mundo, seu nome era Waldi, um cdo, ',0"' '
inspirado na raca alemd Dachshund. Ja em Montreal, foi o

escolhido Amik, um castor que, além de ser a mascote do !
Canada, € também o animal que esta estampado nas
moedas oficiais do pais. &

Em 1980, uma mascote brithou muito e emocionou a \ S
todos que acompanhavam as Olimpiadas daquele ano. Mo 6 ~§
Misha foi um urso escolhido em um concurso, além disso, ;”
vocé pode encontrar o amigavel urso em souvenirs sendo _ ‘f“{ A
vendidos pela Rassia até hoje.

Saindo do frio do Pais Russo e indo direto para a 7 -
ensolarada Los Angeles, Sam, inspirado no tio Sam, foi /o
uma aguia com as cores tipicas dos Estados Unidos. 0 f
I o osie s @ \
Ja do outro lado do mundo, em 1988, Hodori também foi NS
-

escolhido em um concurso, a mascote de Seul era um tigre RUVINE L
com um chapéu tipico do Pais. '

Pela segunda vez, em 1992, um cachorro chamado Cobi
era novamente escolhido para representar Barcelona nas /
Olimpiadas. Além de ganhar souvenirs, a mascote ganhou _ 4

programas de televisdo. -



Indo diretamente para Atlanta, no ano de 1996,
Izzy foi a primeira mascote criada como um
design digital. Entretanto, por ser uma mascote

* com um estilo bem diferente para a época, a mascote |zzy
foi desaprovada pelo povo de Atlanta, mas foi amada
pelas criancas. Mesmo ndo sendo tdo popular entre os
adultos, foi criado um desenho para a Mascote.

Nos anos 2000, algo inédito aconteceu nas Olimpiadas.
Pela primeira vez, o pais-sede dos jogos ndo trouxe
apenas uma, e sim trés mascotes, um passaro chamado
Olly tipico do Pais. Syd fazendo referéncia a cidade-sede
dos jogos e, por dltimo, Millie, um tamandua criado para
homenagear a chegada dos anos 2000.

Em 2004, Atenas deu continuidade em escolher mais de
uma mascote para serem representados nas Olimpiadas.
Athena e Pevos representavam bonecas de Terracota.

Se vocé achou que a ideia de trazer mais mascotes tinha
acabado, vocé se enganou, pois em 2008, em Pequim,
Beibei, jingjing, Huanhuan, Yingying e Nini foram
escolhidos naquele ano, e sabe qual a parte mais legal
disso tudo, é que, juntos, eles formam a frase: Bem-vindo
a Pequim. Cada mascote representa um elemento da
natureza e todos eles foram muito bem recebidos
naquele ano.

Indo para a terra da familia real, Wenlock foi escolhido
para representar Londres nas Olimpiadas, a mascote
representa a cidade de Much Wenlock.

E é claro que o nosso querido Brasil ndo podia ficar de fora
das Olimpiadas. Em 2016, Vinicius foi a nossa mascote
escolhida para representar toda a diversidade do nosso
Pais, mas. também foi uma grande homenagem para o
compositor Vinicius de Moraes. A mascote do Brasil, além
de ser uma das mais bonitas, virou fendmeno nas
Olimpiadas, sendo uma das queridinhas até hoje.

PAG. 17



Depois das Olimpiadas serem realizadas em terras
brasileiras, Toquio foi agraciada para receber os jogos
olimpicos em 2020, e para celebrar essa grande
comemoracao do esporte, a mascote Miraitowa foi
escolhida, representando futuro e eternidade.

E, finalmente, em 2024, ano que celebra as Olimpiadas,
wiis . Paris ja decretou suas mascotes. Phryge foi a escolhida
= . para trazer alegria as Olimpiadas deste ano.

f

As mascotes de 2024 representam os gorros vermelhos usados durante a
Revolucao Francesa, a Gnica diferenca entre as duas € que uma usa um ténis e a
outra protese na perna.

Suas cores representam a bandeira da Franca, e também usa de um logo dourado
de Paris 2024. Além disso, o lema das mascotes é ‘Sozinhos somos rapidos, mas

juntos vamos mais longe.’

Depois desse grande tour pelas mascotes, que fizeram historia nos jogos olimpicos,
agora vocé ja esta preparado para as Olimpiadas de 2024.

E claro que desejamos toda a sorte do mundo para o nosso pais trazer varias medalhas
para casa, e eu espero que vocé, leitor, torca pelos nossos atletas, assim como eu.
Desejo boa sorte a todos e que os jogos comecem.

MUNDO DA PUBLICIDADE :
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0 PAPEL DAS REDES SOGIAIS NAS
OLIMPIADAS MODERNAS:

JOANA GUMS

As dltimas olimpiadas vém se modernizando cada vez mais em diversos sentidos, e as
redes sociais com certeza ndo ficam de fora. Imagine o privilégio que seria poder sentar em
uma das arquibancadas em Paris e postar stories de cada lance ocorrido nas partidas. Isso
prenderia a atencdo de qualquer um e engajaria muito seu perfill Afinal, € por la que
compartilhamos nossos momentos, aventuras e opinides, sem mesmo sair de casa...

Apesar de revisitar algumas polémicas sobre essa época de olimpiadas, as redes sociais
também democratizam o acesso para que pessoas no mundo todo fiquem por dentro do
que esta rolando por la, no conforto de suas salas de estar. Isso ocorre por meio de
transmissdes ao vivo (lives), posts citando os placares e colocacbes do dia, o processo dos
atletas, o backstage de todo o evento e por ai vai... Com isso, a todo o momento recebemos
um bombardeio de informacdes sobre as novidades e acontecimentos das olimpiadas, que
mostram a for¢a do espirito torcedor dentro de cada um.




E importante citar também o avanco tecnolégico na prépria infraestrutura do evento, que
conta com uma experiéncia imersiva por meio dos mais novos lancamentos de audio e
visual, com transmissées em alta definicdo (4K) e ultra-alta definicdo (8K), oferecendo
vistas e simulagdes impecaveis que melhoram a cada ano. Conta ainda com aplicativos e
plataformas exclusivas e interativas que permitem informagées em tempo real. Além de
tecnologias que facilitam a inclusdo a todos, com legendas automaticas, descricdo de
imagens, entre outras solucdes de acessibilidade.

Isso tudo permite que mesmo quem esta em casa possa participar e se emocionar com os
jogos e vitorias, além de, claro, capturar varios momentos incriveis com o celular e
compartilhar nas redes, gerando um ciclo interminavel de contetdos e estratégias de
alcance. Os organizadores incentivam os telespectadores a postar, repostar e comentar
sobre momentos e experiéncias online, aumentando assim o alcance global.

E um evento importantissimo para a inddstria cultural, que pode criar € monetizar milhares
de contelidos a cada novo dia de olimpiadas. Isso nada mais é do que um grande fenémeno
midiatico para a sociedade contemporanea, resultando em um consumo de massa acerca
desse tema que é discutido, publicado e divulgado durante os 17 dias de competicdes e,
atualmente, as redes sociais sao a maior engrenagem para que esse sistema funcione. Cada
like, mencao, visualizagdo, hashtag aumentam a popularidade do evento e geram lucro para
os desenvolvedores, tornando, assim, o papel das redes sociais essencial nas olimpiadas
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OLIMPIADAS DE INVERND VS.
OLIMPiADAS DE VERHi0:
COMPARAGOES E CONTRASTES

EMILY TAISSA

WAL
J.C
3’,Y\:.\Deixa eu contar para vocés que estou SUPER animada, que as Olimpiadas

finalmente estdo ai. Passou rapidinho, parece que foi ontem que eu estava
acordando de madrugada para assistir ao voleibol e a Raissa Leal no skate em
2021, que aconteceu em Toquio. Foi tdo memoravell Amo tanto assistir aos
atletas dando tudo de si a cada prova ou jogo, ainda mais quando sei das histoérias

de vida de cada um. Para mim, a palavra que define é superacdo e resiliéncia, é
lindo demais.

E eu estou escrevendo essa pagina para vocé que tem curiosidade de distinguir
entre: as olimpiadas de inverno e as olimpiadas de verao.

Verao: Imagine a adrenalina de correr nos 100 metros
rasos sob o sol, a beleza da ginastica artistica em um
ginasio lotado ou a emocdo do vélei de praia em uma
arena vibrante. E isso que os Jogos Olimpicos de Verdo
oferecem: um espetaculo de esportes classicos disputados
em ambientes quentes, exigindo dos atletas forga,
velocidade e precisdo.

Inverno: Agora, visualize deslizando por entre a neve em
um esqui veloz, realizando manobras no gelo com
patinacdo artistica ou guiando um bobsled em alta
velocidade. Essa é a magia dos Jogos Olimpicos de Inverno,
nos quais os esportes radicais dominam a cena em
paisagens geladas. Vocé presenciara habilidade, resisténcia
e coragem em temperaturas abaixo de zero!
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E com grande entusiasmo que escrevo esta carta para a edicdo especial sobre as

Olimpiadas. Esse evento, que acontece a cada quatro anos, ndo é apenas uma
competicdo esportiva, mas uma celebracdo global de esforco, dedicagdo e a
busca incessante pela exceléncia. As Olimpiadas nos lembram do que a
humanidade é capaz quando abraca a disciplina, a paixa@o e a unido.

Desde crianca, sempre fui fascinado pelas Olimpiadas (embora meus habitos
alimentares denunciem que eu ndo tenho condi¢cdes de ser um atleta). Assistia
encantado aos homens e mulheres de diferentes partes do mundo se reunirem
em um s6 lugar, cada um com uma histéria Gnica de superacdo e triunfo. Esses
momentos ndo sdao apenas sobre quem cruza a linha de chegada primeiro, mas
sobre o espirito de nunca desistir, de continuar lutando mesmo quando as
chances parecem impossiveis.

As Olimpiadas tém uma importancia imensa para a sociedade. Elas nos mostram
que, independentemente das nossas diferencas culturais, todos compartilhamos
o mesmo desejo de alcancar algo maior. E um evento que promove a paz, a
amizade e a compreensao mutua entre as nagées. Quando vemos atletas de
paises em conflito apertando as maos e competindo com respeito, somos
lembrados de que o esporte tem o poder de construir pontes e nao muros.

Para os atletas, as Olimpiadas sdo o auge de suas carreiras. Cada um deles
dedicou anos de treinamento, enfrentando dores e desafios, com um anico
objetivo em mente: representar seu pais no maior palco esportivo do mundo.
Esses herdis nos ensinam sobre resiliéncia, perseveranca e o verdadeiro
significado de trabalho duro. Eles sdo uma fonte inesgotavel de inspiracdo, nao
apenas para outros atletas, mas para todos nds que buscamos alcancar nossos
proprios sonhos.




Como professor e coordenador do curso de Publicidade e
Propaganda, noés temos a responsabilidade de contar essas
historias de maneira criativa e emocionante. Cada aluno do curso,
que contribui mensalmente para esta revista, consegue capturar a
esséncia das Olimpiadas e transmitir essa magia aos nossos
leitores. Vocés sao contadores de historias, capazes de transformar
fatos em narrativas que tocam o coracao das pessoas.

Esta edicao especial da revista Mundo da Publicidade é um tributo
ao espirito olimpico. Nas paginas que desenvolvemos, exploramos
a histéria das Olimpiadas, desvendamos os segredos da
publicidade durante os Jogos, e entendemos o impacto das redes
sociais nesse cenario. Também celebramos as mascotes,
analisamos a simbologia das logos e muito mais. Cada artigo foi
cuidadosamente elaborado pelos nossos talentosos alunos, que se
dedicam com a mesma paixdo e empenho dos atletas que
retratamos.

Espero que esta edicdo inspire todos vocés tanto quanto me inspira
a cada novo olhar sobre os Jogos Olimpicos. Que possamos
aprender com esses exemplos de superacdo e aplica-los em nossas
proprias vidas e carreiras.

Agradeco imensamente a todos os alunos e leitores por fazerem
parte desta jornada. Juntos, continuamos a explorar o mundo
fascinante da publicidade e a celebrar as historias que realmente
importam.

Com gratidao e
admiragao, Thiago

MUNDO DA PUBLICIDADE
EDICAO 39




MUNDO DA
PURLIGIDADE

. . dicio 39°

\./ PUBLICIDADE
)A.‘ UNIFEBE E PROPAGANDA ﬁ



