PUBLIGIDADE

| PUBLICIDADE

DD YDA s
— — - s 8! \t,_

——



Rosana Paza
A Professora Rosana € a
responsavel pela correcéo de
todas as matérias de cada
nova edicdo da Mundo da
Publicidade.

Luana Grandi

A Luana além de trazer
conteuidos incriveis e amar
escrever, ela adora ler livros

de romance e assistir séries.

Anah Ribeiro

A Anah é a responsavel
por matérias maravilhosas
sobre série, filme, cultura

pop. E também adora o

mundo da moda.

Maria Eduarda
Baumgartner

A Madu é responsavel
por matérias incriveis que
envolvem o mundo de
Publicidade e Propaganda.

Thiago Santos

O coordenador do curso é
responsavel por administrar
esta equipe, além de
escrever a Carta ao Leitor e a
Nota dos Editores.

Ana Luiza Faria
Braga
A Ana Luiza é quem busca os
assuntos das edicdes. Adora
tudo o que for relacionado a
publicidade e a comunicagao.

Maria Clara
Coelho
A Clara é responsavel pelo
design gréfico da revista e
faz uns bicos de redatora.
Vive por musica e livros. :)

Emily Taissa

A Emily chegou entregando

matérias incriveis na revista

e também esta na Radio de
PP.
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Joana Gums

A Joana sempre gostou muito
de ler e escrever e agora
entrou no time de redatores da
revista pra entreter e informar

Gabrielly Moter

A Gaby participa do
design grafico da revista.
Vive no ritmo do design e

da mdsica.

Bruno Torresani

O Bruno ama a cultura geek e
cultura pop, desde cinema a
video games. Adora um bom
livro e agora vai ter um
programa na radio.

Isabella Betinelli
Ziegler
A Isa ama conhecer lugares
€ pessoas novas e isso que
a faz se sentir inspirada para
criar novos conteudos.

Raiane Verwiebe
de Lima

A Rai participa do design
grafico da revista. MUsica
€ sua inspiracéo e
fotografar é seu hobby.

Maria Rita Reis
Marcos
A Maria adora estar em
contato com a natureza e ama
escrever sobre assuntos
variados.
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Conheca o

TV UNI

O estadio é um espago para que 0S académicos
compreendam 0S processos de criacédo, desenvolvimento
e transmissao desse meio de comunicacgio e aproxima 0s
nossos alunos dessa area de trabalho tdo expressiva e
que demanda habilidades criativas que precisam ser
desenvolvidas ainda na universidade. A TV UNI j& iniciou
suas atividades com quatro programas semanais,
voltados a ciéncia, pesquisa e extensao.

;z;)g;:?crgo dgserl;volvido para possibilitar o contato dos
s de Publicidade e Propaga i

u_m.a realidade do mercado de terglhnod.aT(;czgmr:r?tlZ
digital, possui uma programacdo criada pelos
estudgntes do proprio curso, com transmissdo 24 horas
por Fha, sete dias por semana. Com foco informativo

mgsmal 0 veiculo é um canal de comunicagédo ent -
universidade e a comunidade em geral. -




UM OBRIGRDO AOS %
NOSSOS LEITORES!

O ndmero de downloads das ltimas edi¢es disparou! Esse aumento é um
reflexo direto do apoio e confianca que recebemos de vocés, nossos leitores
fiéis.

Comparado as edicbes anteriores, vimos um crescimento representativo nos
downloads, o que nos mostra que estamos no caminho certo em nossa missao
de oferecer conteldos relevantes e inspiradores sobre o mundo da publicidade.

Esse resultado nos motiva a continuar entregando artigos de alta qualidade,
analises aprofundadas e insights valiosos sobre o mercado publicitario. Nas
altimas edigoes, temas como “Consumo de Luxo” ressoaram fortemente com a
nossa audiéncia, e estamos comprometidos em trazer ainda mais discussdes
pertinentes nas edi¢des futuras.

Estamos ansiosos para compartilhar as novidades que estdo por vir e queremos
agradecer a cada um de vocés por fazer parte dessa jornada. Continue
acompanhando, baixando e, claro, ndo esqueca de compartilhar nossas edi¢cdes
com seus colegas e amigos do setor!

Obrigado por ser parte do nosso crescimento!
Com carinho,

Ana Luiza Faria Braga
Editora Chefe.




NOTAS DOS
EDITORES

Caros leitores e leitoras!

E com grande entusiasmo que apresentamos a nova edicio da nossa revista
Mundo da Publicidade. Neste més, mergulhamos em um tema que tem sido
central no universo publicitario: o Endosso de Celebridades. Em uma era na
qual a influéncia das figuras publicas nas escolhas dos consumidores nunca
foi tdo evidente, entender as nuances desse recurso estratégico se tornou
indispensavel para qualquer profissional de comunicacgao.

Nesta edicdo, ofereceremos uma visdo abrangente sobre o assunto,
explorando desde os conceitos basicos até as tendéncias futuras que
moldardo o mercado. Nosso objetivo é proporcionar conteldos praticos para
estudantes, profissionais e entusiastas da publicidade.

Abrimos a revista com um artigo introdutério da Emily, que esclarece o que
realmente significa o endosso de celebridades e como ele funciona na
pratica. Maria Rita nos guia pelo processo de selecdo da celebridade certa,
um passo crucial para o sucesso de qualquer campanha.

Além disso, trazemos a analise da Joana sobre os cinco endossos de
celebridades mais memoraveis, que marcaram a histéria da publicidade.
Luana nos provoca com uma comparagdo instigante entre celebridades e
influenciadores, questionando quem realmente tem mais poder de
convencimento.

N&do deixem de conferir o artigo da Madu, sobre as tendéncias atuais e futuras
nesse campo, além da reflexdo de Bruno sobre o impacto desses endossos no
comportamento do consumidor. Para os que buscam dicas praticas, incluimos
um guia com estratégias para uma campanha de endosso bem-sucedida, e
Isabella fecha nossa edigdo discutindo a importancia da autenticidade no
endosso de celebridades.

Esperamos que esta edicdo inspire, informe e contribua para o
desenvolvimento das suas habilidades e conhecimentos no mundo da
publicidade.

Boa leitura! Um abraco,
Equipe Mundo da Publicidade






https://open.spotify.com/show/1TzYBkC6i2ZTTMJXseuMTH?si=f3a8c903d44d4266

b

-

. POR EMILY TAISSA RAMOSl

Vocé ja reparou como aqueles comerciais com celebridades tém um jeitinho de nos chamar

atencdo? Como quando uma atriz famosa esta usando aquele creme ou um atleta super
conhecido esta usando um ténis? Pois &, isso & o que chamamos de endosso de celebridade.
E uma estratégia de marketing na qual uma marca recorre a uma figura famosa para
promover seus produtos. O objetivo é simples: aproveitar a popularidade e a imagem da
celebridade para ganhar mais destaque e conquistar a confianca do publico. Vamos explorar
como essa técnica funciona e por que ela pode ser um verdadeiro trunfo para marcas de
todos os tamanhos.

Isso se baseia na ideia de que a associacdo com uma figura piblica pode transferir
atributos desejaveis para o produto ou servico. Quando uma celebridade conhecida e

¢

admirada recomenda um produto, essa recomendacdo tende a gerar confianca e
aumentar a credibilidade da marca. A presenca de um endosso pode contribuir para um
aumento nas vendas e na visibilidade do produto.
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O endosso de celebridade pode ocorrer de
diversas formas, como em comerciais de TV,
andncios impressos, midias sociais e eventos
promocionais. A escolha é super importante, por
dever se alinhar aos valores e a imagem da marca
para o endosso ser eficaz. Por exemplo, uma marca
de esportes pode optar por um atleta famoso,
enquanto um produto de beleza pode ser
promovido por uma atriz famosa.

Além de gerar exposicdo, o endosso pode, da
mesma forma, impactar a percepcdo da marca,
associando-a a caracteristicas que a celebridade
representa, como estilo, sucesso ou confiabilidade.
No entanto, é importante que as marcas
gerenciem cuidadosamente esses
relacionamentos, pois o comportamento da
celebridade também pode influenciar a imagem da
marca, para o bem ou para o mal.

O endosso de celebridade é uma poderosa

ferramenta de marketing que, quando bem
aplicada, pode alavancar significativamente a
presenca e a percepcdo de uma marca no
mercado.

Beijao da Emi <3



https://www.studiocristal.com.br/2024/06/httpswww.studiocristal.com.br202406endosso-de-celebridade-estrategia-de-marketing-das-marcas-de-moda.html
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CERTA PARA 0 SEU ENDOSSO

' POR MARIA RITA REIS MARCOS |

Tal qual a inteligéncia artificial, o endosso de

celebridades vem sendo cada vez mais presente
atualmente, sendo percebido como parte
integrante das estratégias de comunicacdo de
marketing. E por falar em estratégia, uma boa
escolha de celebridades é fundamental. Vem
comigo que vou te dar algumas dicas para
escolher a celebridade per-fei-ta para o seu
endosso.

Primeiramente, precisamos ter em mente o
publico-alvo da marca e a mensagem que se
deseja transmitir, e a partir dai vamos comecar a
pesquisar:

A imagem da celebridade:

Com certeza, um fator-chave para um bom

endosso é a imagem que a pessoa influente
passa, para saber se ira se alinhar com a sua
marca.
Essa etapa é importante, pois, se vocé &€ uma
empresa de cosméticos para cabelos cacheados,
certamente ndo gostaria de se associar a uma
celebridade que passa mais de 4 horas no saldo
fazendo alisamento, ndo é?



Boa reputacao:

Sem divida um aspecto muito importante é saber se o individuo com quem vocé esta
trabalhando tem uma boa reputacdo com o publico, a dltima coisa que uma empresa
precisa é estar envolvida em problemas e polémicas.

Dessa maneira, é essencial ser realizada uma pesquisa para verificar quaisquer escandalos
ou controvérsias anteriores associados a celebridade.

Conexao com o publico:

Vocé ja deve ter reparado em alguns famosos que, apesar de possuirem muitos
seguidores, raramente estdo ativos nas redes sociais, bom, ndo estamos falando deles aqui.
Para essa etapa é necessario verificar a capacidade de se conectar com o puiblico que a
celebridade tem. Vocé deve escolher uma celebridade que seja boa em interagir com seus
fas.

Avaliar o histérico:

Seu passado te condena? Avaliar o histérico sempre pode nos fornecer informacgdes
vantajosas, as quais irdo nos ajudar na tomada de decisao.
Devemos considerar as parcerias anteriores, os produtos que a celebridade ja endossou no
passado e também mensurar os resultados obtidos pelas outras marcas.

Quando fazemos a associacdo de uma celebridade a um produto ou servico, além de
chamar a atencdo do publico, a empresa consegue gerar confianca nos consumidores.
Com uma boa estratégia planejada e executada, o endosso de celebridades consegue
trazer resultados extraordinarios, fortalecendo a imagem da marca e impulsionando
vendas.



https://www.studiocristal.com.br/2024/06/httpswww.studiocristal.com.br202406endosso-de-celebridade-estrategia-de-marketing-das-marcas-de-moda.html
https://www.scielo.br/j/read/a/NV3PBq3WSNjZxKdRKZtJGkH/
https://trackeamento.com.br/glossario/o-que-e-celebrities-endorsement-endosso-de-celebridades/
https://fastercapital.com/pt/contente/Endosso-de-celebridades--como-escolher-e-fazer-parceria-com-a-celebridade-certa-para-a-colocacao-de-seu-produto.html
https://fastercapital.com/pt/contente/Consideracoes-ao-procurar-uma-celebridade-para-endossar-sua-marca.html
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https://open.spotify.com/show/7muafmeqGt2d0fWHPJmYHV?si=de5bfa08133b4d5f

O endosso de celebridades no cinema é como aquela cereja no topo do bolo que transforma um
filme em algo irresistivel. Quando um ator ou atriz de renome é escalado, a expectativa do publico
dispara. E quase como se a presenca daquela estrela garantisse um show de qualidade, e a gente ja
comeca a contar os dias para a estreia.

Pense no Tom Cruise, por exemplo. Ele ndo s6 faz parte do elenco de Missdo: Impossivel; ele é a
cara da franquia. Sabendo que ele estd no filme, a gente ja imagina cenas de acdo insanas,
explosdes e perseguicdes de tirar o folego. E o mais impressionante? Ele mesmo faz suas cenas de
acdo, o que deixa tudo ainda mais eletrizante. Quem nao quer ver o Tom Cruise pendurado em um
avido ou escalando prédios gigantes? S6 de imaginar, a adrenalina ja sobe.

Agora, se falarmos de performances dramaticas, ndo da para deixar de fora a Meryl Streep. A
presenca dela em qualquer filme ja nos faz esperar atuagdes memoraveis. Ela é tao versatil que, em
O Diabo Veste Prada, conseguiu transformar uma comédia sobre o mundo da moda em um
fendmeno cultural. Meryl elevou o filme a outro nivel, e o publico, que talvez nado fosse tao ligado
no tema, acabou sendo fisgado pela sua impecavel atuagao.

E ha também aquelas celebridades que dao uma guinada na carreira e migram para o cinema, o
que é sempre um evento a parte. Um exemplo fresquinho é a Lady Gaga em Nasce Uma Estrela. O
filme ja vinha com um peso por ser um remake, mas quando anunciaram que a Gaga seria a
protagonista, a expectativa explodiu. A curiosidade em ver como ela se sairia como atriz, apos
dominar o mundo da musica, foi enorme. E ela entregou. A atuacdo dela foi tdo convincente que

ganhou até uma indicagdo ao Oscar. Foi um daqueles casos no qual a transicdo entre as artes foi
tdo bem-sucedida que ela praticamente se reinventou diante do publico.




Outro exemplo interessante é o de
Dwayne "The Rock" Johnson. O cara
comecou como lutador de wrestling, mas
gradualmente conquistou Hollywood.
Hoje, qualquer filme que tenha o The
Rock no elenco ja ganha uma dose extra
de empolgacdo, seja ele estrelando uma
aventura cheia de agdo como Jumaniji, ou
uma comédia leve. Ele tem uma presenca
tdo marcante que é dificil ndo se animar
com um filme que o tem como

protagonista.

A Jennifer Lawrence também é um 6timo
exemplo. Quando ela foi escalada para
viver a Katniss Everdeen em Jogos
Vorazes, a franquia ja tinha uma base de
fas solida, gracas aos livros. Mas a

Outro exemplo é o de Johnny Depp em O
Cavaleiro Solitario (2013). Apesar de toda a
expectativa em torno de Depp, que estava em
alta depois do sucesso de Piratas do Caribe, o
filme ndo conseguiu emplacar. As criticas
foram mistas, e o plblico ndo correspondeu
como esperado. E aquela velha histéria: vocé
pode ter um nome de peso, mas se o roteiro e
a direcdo nao estiverem alinhados, o risco de
desapontar é grande.

Entdo, no fim das contas, o endosso de
celebridades no cinema é uma jogada
poderosa para atrair olhares e gerar
expectativa. A presenca de uma estrela pode,
sim, transformar um filme em um evento
imperdivel. Mas, como vimos, o verdadeiro

sucesso depende de uma combinacdo de

presenca de Jennifer, com sua capacidade Fonte®res: uma boa histéria, diregdo competente

de dar profundidade e emocao ao papebtudio€ritaad, atuacdes que facam jus ao talento e a

levou a historia a outro patamar. E ndo foi SciEh@a dessas celebridades. Quando tudo isso se
s6 nos cinemas que ela brilhou; sdaackeatr@mtoo resultado € magico. E quando ndo,
popularidade explodiu em todos ®asterCapitaldelo menos a gente teve a chance de ver
cantos, e isso, claro, ajudou a impulsionBasterCapisd2 atores e atrizes favoritos em agdo, o

ainda mais o sucesso dos filmes.

Mas é importante lembrar que nem
sempre ter uma estrela no elenco é
sindbnimo de sucesso garantido. A gente
pode citar Gigli, estrelado por Ben Affleck
e Jennifer Lopez. Mesmo com toda a
fama e a quimica do casal fora das telas, o
filme ndo conseguiu escapar das criticas
negativas e foi um verdadeiro fiasco. Isso
sO prova que,

por mais que as

celebridades atraiam a atencao, é preciso

muito mais que um nome famoso para
manter o publico engajado e satisfeito.

gue ja é uma experiéncia divertida por si s6.

Até a proxima, Anah. XX







Lu do Magalu: E quando o rosto da marca nem sequer existe na realidade? Isso ocorreu com a
marca Magazine Luiza, criadora da garota propaganda digital da empresa, que tem seu proprio
perfil nas redes sociais e movimenta uma turma de fas. Isso serviu para trazer um ar mais
jovem e tecnologico para a empresa, gerando uma comunicagdo com um publico que nado era
atingido anteriormente. Por meio de dancinhas famosas, memes criados com a personagem,
chats de conversas com um dialeto mais jovial e repleto de girias, etc. A Lu cria um universo
completo para a geracdo Z e nos entretém com aquilo que nunca foi visto antes.

It Girls: Este & mais um termo que vem se popularizando entre as novas geracoes, e é o que
define as garotas que servem de inspiragdo e referéncia, que na maioria das vezes estdo
inseridas no nicho da moda, atrizes e cantoras conhecidas internacionalmente. Essas figuras
vém ditando as Gltimas tendéncias nas redes, de forma que tudo que é divulgado e utilizado
por elas vira moda e reproduzido. Entdo se uma marca consegue fechar parceria com alguma
dessas garotas, &€ um acerto certeiro, pois o mutirdo de fas delas estardo dispostas a comprar e
espalhar a novidade, criando “trends”. Sdo exemplos de it girl: Hailey Bieber, Zendaya, Kendall
Jenner, Bella Hadid, entre muitas outras.

Agora, sim, ficou mais facil de entender, né? Esses sdo alguns dos muitos exemplos de
endossos de celebridades que fazem parte do nosso cotidiano e ficaram marcados por suas
relevancias. E vocé, lembra de mais algum?

MUNDO DA PUBLICIDADE
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https://www.scielo.br/j/read/a/NV3PBq3WSNjZxKdRKZtJGkH/
https://fastercapital.com/pt/contente/O-que-e-endosso-de-celebridade.html
https://valor.globo.com/empresas/marketing/noticia/2024/08/11/com-a-olimpiada-cresce-o-engajamento-das-marcas-no-brasil.ghtml
https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2024/02/15/influencers-escondem-uso-de-publicidade-em-posts-e-videos-aponta-estudo.ghtml
https://gshow.globo.com/tudo-mais/tv-e-famosos/noticia/virginia-revela-faturamento-de-58-milhoes-no-mes-de-julho-na-empresa.ghtml
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" CELEBRIDADE X INFLUENCIADOR:

QUEM GONVENGE MAIS?

POR LUANA GRANDI |

No século XXI, muitas transformagdes ocorreram e a influéncia das celebridades e
influenciadores no nosso cotidiano digital se tornou cada vez mais evidente. Hoje,
essas figuras estao presentes em nossos feeds e timelines, moldando tendéncias e
impactando nosso comportamento. Mas vocé sabe qual é a diferenca entre essas
duas profissoes?

As celebridades tém um alcance muito bom e sdao amplamente reconhecidas por
um piblico grande. Sua fama vem geralmente de suas habilidades em areas, como
atuacdo, musica ou esportes, o que lhes confere um prestigio significativo. Ja os
influenciadores digitais conquistam sua relevancia por meio de uma conexao mais
proxima e auténtica com seu puablico. Sdo vistos como mais acessiveis e
relacionaveis, o que pode aumentar a confianca nas suas recomendacdes. Eles
evoluem frequentemente de consumidores comuns para personalidades
influentes, compartilhando aspectos pessoais de suas vidas e engajando uma
comunidade de seguidores que valoriza suas opinioes e sugestoes.

A pergunta que todo mundo se faz é: quem convence mais?

E dificil essa resposta, por depender de muitos motivos e variagdes, como os
objetivos de uma campanha, ou de uma publicidade, ou até mesmo o nicho da
marca.

Claro que as celebridades podem ser extremamente eficazes em campanhas que
buscam alcancar um piblico grande e transmitir uma imagem de prestigio. Mas os
influenciadores tendem a ser mais eficazes em construir confianca e gerar
engajamento em comunidades especificas, nas quais suas recomendacées sao
vistas como mais genuinas e pessoais.
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Enquanto os influenciadores ampliam seu alcance por meio do que pode ser
chamado de “efeito megafone”, moldando tendéncias e influenciando diretamente os
gostos de suas audiéncias, as celebridades continuam a representar icones de
prestigio e aspiracionais.

Portanto, a escolha entre uma celebridade e um influenciador deve ser feita com base
nas metas especificas da campanha e na analise do pudblico-alvo. Cada um
desempenha um papel Gnico no panorama digital, e a estratégia certa pode fazer toda
a diferenca.

Entdo, a pergunta que todo mundo se faz, tem uma resposta: depende de varios
aspectos e das tendéncias do momento. Por isso, se vocé precisa decidir quem
contratar para a sua campanha, pesquise bem, alinhe as expectativas e também qual é
o nicho da campanha, para chamar a pessoa certa em que o publico se identifique
com ela e que, no final, fique tudo perfeito.

FONTES:

Portal FGV;

Meio a Mensagem;
Bagy;

Impacto;
Brandnews.
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Nunca foi tao facil ser impactado pela avaliacdao de produtos e servicos nas
redes sociais. Celebridades geralmente estdo a frente das campanhas de
lancamento, compartilhando suas opinides e influenciando decisées de
compra com seus seguidores. Afinal, quem nao gosta de ter mais confianca
na hora da compra?

Celebridades atraem e influenciam pela sua maneria de falar, agir e,
principalmente, pelas marcas que representam. Essa conexao emocional
entre os fas e as celebridades pode impulsionar as vendas.

O mercado atual revela consumidores mais criticos e bem informados.
Nesse cenario, a celebridade torna-se uma peca-chave para uma
comunicacao mais direta e pessoal, facilitando um dialogo de artista para
fa. Celebridades podem participar de campanhas publicitarias de forma
pontual ou assumir o papel de embaixadoras da marca, especialmente
gquando sua personalidade e valores se alinham fortemente aos da marca.

Além de celebridades regionais, o uso de celebridades internacionais
continua a ser uma estratégia bastante utilizada. Figuras como Will Smith,
Madonna e Bruno Mars ainda sao escolhidas por suas conexdes
emocionais e popularidade global, revitalizando campanhas com uma
nova forca.

Com isso, podemos citar algumas tendéncias relevantes na relagao Marca-
Celebridade-Consumidor:

Confianca e Admiracdo: Celebridades carregam uma aura de confianga que
se transfere para os produtos que promovem, tornando-os mais desejaveis
aos olhos dos consumidores.

Autenticidade: A autenticidade na promocao ndo apenas evita a percepcao
de superficialidade, mas também fortalece o impacto da campanha.



Marketing Relacionado a Causa: Marcas estdao cada vez mais se alinhando
as causas sociais, e as celebridades sdao parceiros valiosos nessa jornada,
por exemplo, para promover uma campanha de empoderamento feminino
e sustentabilidade, entre outras.

Diversidade e Inclusdo: A inclusdo de celebridades que representam
diversas origens e culturas amplia o alcance das campanhas.

Em um panorama entre 2024 e 2025, podemos perceber que o endosso
de celebridades esta se transformando com uma énfase crescente em
autenticidade e personalizagao.

A influéncia de micro e nano-influenciadores esta em ascensao,
oferecendo conexdes mais proximas com nichos especificos. As marcas
estdo priorizando parcerias com celebridades engajadas em causas sociais
e ambientais, refletindo uma busca por uma verdadeira compatibilidade
de valores.

Além disso, a diversidade e inclusao continuarao a ser focos centrais, com
um aumento nas parcerias de longo prazo que buscam relacionamentos
auténticos e duradouros.

O futuro promete um cenario no qual as celebridades nao apenas se
encaixam na narrativa da marca, mas também compartilham valores e
oferecem experiéncias personalizadas aos consumidores. Pois, enquanto o
marketing evoluir, as celebridades continuardao a desempenhar um papel
crucial na criacio de campanhas impactantes, conectando marcas e
consumidores.
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IMPACTO DO ENDOSS0 DE
CELEBRIDADES NO COMPORTAMENTO

. POR BRUNO TORRESANIl

Atualmente, muita informacao é compartilhada para milhares de pessoas o tempo

todo, e no meio de tanta informagao, varios anincios de produtos sao colocados
nas plataformas digitais e entregues por algoritmo.

Por meio desses anincios, marcas famosas utilizam o endosso de celebridades
para poder divulgar aquele produto que potencialmente ira viralizar rapidamente.

Utilizando as estratégias certas e as personalidades certas, tanto a marca quanto a
celebridade podem faturar muito com a compra de produtos pelos seus
seguidores.

E claro que o nimero de seguidores e a confianca na celebridade escolhida
mudam completamente o resultado das vendas dos produtos dos mais diversos
nichos existentes.

Mas como fica o consumidor no meio disso tudo? E o mais importante, o produto
divulgado tem qualidade ou aquela celebridade apenas esta divulgando o produto
de um nicho especifico somente pelo pagamento da publicidade?

Podemos considerar que ninguém ira divulgar algo apenas por caridade e por
gostar da marca, até porque as celebridades, por estarem em uma posicao de
poder de influéncia, recorrerao a sua relevancia para obter uma publicidade com
maior lucro.

Atualmente temos muitas celebridades que conseguem vender grandes
quantidades de produtos ao passar confianca ao consumidor.

O comportamento do consumidor tem mudado ao longo dos anos, e muito disso

é gracas ao avanco da tecnologia e também pelo posicionamento das marcas em
relacdo aos seus produtos.
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Nos dltimos anos, uma boa parte dos consumidores tem ficado atentos se a
marca € sustentavel, auténtica, criativa, tecnologica, inovadora e que possua
boa ética.

Ja as marcas, por sua vez, utilizam celebridades como estratégia para divulgar
seus produtos e, assim, faturar cada vez mais.

Muitas vezes, certas publicidades vindas de celebridades nao tém o cuidado
necessario com o seu publico. O produto em si pode nao ter qualidade
necessaria e, assim, frustrar aqueles que o consomem, gerando um
engajamento negativo para a marca, e trazendo comentarios negativos para
a personalidade que a marca optou apostar.

Ha também outros fatores, por exemplo, a celebridade acabar tendo uma
péssima reputacao apos uma publicidade, isso pode manchar o nome da
marca por um tempo e levar os consumidores a perderem a confianca na
marca por um periodo.

Ja para os consumidores, pode gerar um senso de urgéncia na compra de um
produto, devido a confianca na pessoa famosa que essa pessoa segue.

O importante é se certificar, se aquela celebridade que confiamos esta
divulgando com responsabilidade aquele produto para o seu piblico e nao
apenas por dinheiro.

E também devemos procurar saber se a marca em si se preocupa com o seu
publico e se engaja com causas sociais.

O importante &€ comprarmos com responsabilidade, pois nem tudo
anunciado por alguma celebridade é de fato um bom investimento.
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Para que um endosso de celebridades
seja  verdadeiramente  eficaz, €
fundamental que a marca selecione
cuidadosamente as pessoas certas para
representar seu proposito e promover
seus produtos. A escolha da celebridade
ndo deve ser apenas baseada em sua
popularidade, mas, principalmente, em
como seu estilo de vida e valores se
alinham com a identidade e os principios
da marca. Quando essa conexdo é
auténtica, o endosso ndo apenas atrai a
atencdo do puablico, mas também reforca
a credibilidade e a confianca na marca.

Um exemplo recente que ilustra bem
essa estratégia é o endosso da Nike nas
Olimpiadas de 2024. Ao revelar os kits
olimpicos das equipes que patrocina, a
Nike incluiu em sua campanha atletas de
destaque mundial, como o maratonista
Eliud Kipchoge e a velocista Dina Asher-
Smith. Essa escolha nao foi aleatéria; ao
contrario, foi uma decisdo estratégica
que aproveitou a autenticidade desses
atletas para fortalecer a marca. Ambos os
atletas possuem histérias de sucesso,
disciplina e perseveranca, sendo
altamente  respeitados em  suas
respectivas areas. Essa associacdo direta
entre os produtos da Nike e a alta
performance esportiva ndo so6 reforca a
qualidade dos kits, mas também
transmite a mensagem de que a marca
esta comprometida com a exceléncia.

AUTENTIGIDADE NO.ENDOSS0
DE GELEBBII]HI]ES
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Eliud Kipchoge, amplamente
reconhecido como um dos maiores
maratonistas da historia, e Dina Asher-
Smith, uma das velocistas mais rapidas
do mundo, trazem consigo uma
credibilidade que ndo pode ser
fabricada. Ao  escolhé-los como
embaixadores de seus produtos, a Nike
faz uma declaracdo poderosa: seus kits
sdo feitos para campedes, e essa
mensagem ressoa profundamente com

o publico-alvo da marca.

No entanto, a medida que essa
estratégia de marketing se torna mais
comum, existe o risco de que
campanhas desse tipo acabem caindo
em um padrdo previsivel, onde a
originalidade se perde e a marca nao
consegue se destacar em um mercado
saturado. A chave para evitar isso e
garantir o sucesso do endosso esta na
autenticidade. E ha varias formas de
incorporar  essa  autenticidade na
estratégia de marketing.




Apos identificar celebridades que realmente se alinhem com a marca, a transparéncia se
torna um fator crucial para manter a confianca do publico. Quando as celebridades sao
francas sobre seu envolvimento com uma marca, revelando que sdao remuneradas por suas
opinides, isso pode aumentar a confianca do consumidor. Essa honestidade cria uma relacao
mais transparente e, por consequéncia, mais forte entre a marca e o pablico.

Além disso, manter uma parceria de longo prazo entre a marca e a celebridade também
contribui para a construcao de uma imagem auténtica. Quando uma celebridade é associada
a uma marca por varios anos, isso transmite uma sensacao de compromisso, lealdade e
confianca, reforcando a ideia de que a parceria € mais do que apenas um acordo comercial
passageiro.

Outro aspecto importante € garantir que a promocao da marca seja feita de maneira natural
e fluida. No contexto atual, onde os consumidores sdao cada vez mais criticos, informados e
atentos as inten¢oes por tras das campanhas publicitarias, a autenticidade se tornou um
fator indispensavel para o sucesso. Uma campanha que consegue transmitir essa
autenticidade de forma eficaz nao sé se destaca entre as concorrentes, mas também cria um
vinculo emocional mais forte com o publico.

Portanto, a autenticidade no endosso de celebridades € mais do que uma simples escolha
de marketing; € uma estratégia fundamental que, quando bem executada, pode elevar a
percepcao da marca, fortalecer a confianca do consumidor e, em dltima analise, levar ao
sucesso da campanha.

FONTE:
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Se vocé esta aqui, € porque, assim como nos, vocé nao resiste ao charme de uma

Carta ao Leitor,

boa histéria de bastidores, especialmente quando envolve celebridades e aquele
toque magico de marketing que faz a gente abrir a carteira sem pensar duas
vezes.

Quem diria que chegariamos a um ponto no qual o simples fato de uma
celebridade aparecer em um comercial de pasta de dente poderia convencer
meio mundo a comprar exatamente aquela marca? Pois é, o poder do endosso
de celebridades é real, e todos nés ja fomos "vitimas" disso em algum momento.
Quem nunca comprou um ténis achando que ia correr igual ao Bolt? Ou um
perfume acreditando que ia se transformar num icone de elegancia, assim como
o ator do momento? Se vocé ja fez isso, relaxa, ndo esta sozinho. Todos nés ja
caimos nessa e, se vamos ser honestos, provavelmente cairemos de novo.

Nesta edicdo, decidimos explorar esse fendmeno fascinante, o endosso de
celebridades. Mas, antes de nos aprofundarmos, vale a pena dar uma piscadinha
para todos os herdis invisiveis que fazem essa revista acontecer — nossos alunos
dedicados e incansaveis que, entre uma aula e outra, conseguiram reunir uma
montanha de informacées, dar risadas e ainda produzir conteddos de altissima
qualidade. Cada artigo que vocé leu foi feito com muito suor, cafeina e, claro,
aquela paixao incontrolavel por publicidade.

Falar sobre o endosso de celebridades é como abrir uma caixa de surpresas. Nao
faltam histoérias divertidas de campanhas que foram do sucesso absoluto ao
desastre completo. E quer saber? A gente adora uma boa historia, principalmente
aquelas que mostram que, mesmo as estrelas, as vezes, cometem gafes de dar
vergonha alheia. Mas o mais incrivel de tudo isso é perceber o quanto essas
campanhas moldam nosso comportamento.




Estamos aqui, todos nés, teorizando, discutindo e, no final das contas, muitas
vezes somos tao influenciados quanto qualquer outra pessoa. Se um dia vocé se
pegou comprando um produto s6 porque "aquela” celebridade que vocé tanto
admira estava promovendo, saiba que esta em boa companhia. Todos nés ja
passamos por isso. E ndo tem problema nenhum - faz parte do jogo da
publicidade!

A verdade é que, na nossa bolha de criacdo, entre risos e debates acalorados,
percebemos o quanto esse tema é atual, divertido e, mais importante, relevante.
O endosso de celebridades ndao é apenas uma estratégia de marketing; € um
reflexo da nossa sociedade, dos nossos desejos e da maneira como nos
conectamos com as pessoas que admiramos. E é exatamente isso que torna esse
assunto tao fascinante!

Espero que vocé tenha se divertido tanto lendo quanto nds nos divertimos
escrevendo. E lembre-se: na proxima vez que vocé estiver prestes a comprar
algo s6 porque o seu idolo esta dizendo ser bom, pense duas vezes... ou nao!
Afinal, um pouco de influéncia nunca fez mal a ninguém.

Um abraco, Thiago <3
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