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NOTAS DOS
EDITORES

Sejam bem-vindos a (ltima edigdo da revista Mundo da Publicidade do ano de 2024,
onde exploramos o que esta por vir em 2025! Esta publicagdo, desenvolvida com
dedicacdo pelos alunos de Publicidade e Propaganda da UNIFEBE, traz uma curadoria
de tendéncias e informacdes que prometem moldar o préximo ano em diversas areas,
de comportamento do consumidor a avancgos tecnologicos.

Nesta edicdo, destacamos as 6 tendéncias de comportamento do consumidor em
2025, apresentadas por Maria Rita, que revelam como as mudangas culturais e
tecnolégicas estdo transformando nossos habitos de consumo. Exploramos também a
cor Pantone 2025, que guiard o design e a comunicacdo visual no ano que se
aproxima, trazendo uma nova perspectiva para criativos e marcas. Luana compartilha
as Top 5 tendéncias de Marketing para 2025, com estratégias inovadoras que
prometem fazer a diferenca no mercado.

Com um olhar super antenado, AnahPop nos conduz pelas novas fronteiras da masica
e do entretenimento em 2025, destacando o impacto cultural e tecnolégico que
moldara essa indistria. Madu nos apresenta as 5 tendéncias para eventos no préoximo
ano, mostrando como esse segmento continuara se reinventando. Para os
apaixonados por moda, Emi traz as tendéncias que prometem bombar na préoxima
temporada, enquanto Bruno mergulha nos lancamentos de jogos mais aguardados de
2025, uma lista que fara qualquer gamer vibrar. Isabella nos surpreende com os
avangos tecnolégicos que transformardo nosso cotidiano, explorando inovacdes que
parecem saidas de filmes de ficcdo cientifica, mas que estdo mais préoximas do que
imaginamos.

Finalizamos esta edicdo com a Carta ao Leitor, assinada por Thiago, que reflete sobre a
importancia de anteciparmos tendéncias e entendermos nosso papel como
comunicadores nesse cenario em constante transformagdo. Sua mensagem nos
convida a pensar adiante, nos posicionando como agentes ativos no futuro da
publicidade.

Esperamos que cada pagina inspire, provoque e estimule a criatividade de quem, como
noés, ama a publicidade e tudo o que ela envolve.

Uma boa leitura!
Abracos
Equipe Mundo da Publicidade




SEIS TENDENCIAS DE
COMPORTAMENTO DO

. POR MARIA RITA REIS MARCOS

Sem sombra de divida, 2024 foi um ano cheio de reviravoltas, repleto de bons
momentos, pontos finais e recomecos, e &€ com esse inicio cliché que eu comeco
o nosso texto, o Gltimo desse ano.

Em todas as passagens de um ciclo para outro, fazemos metas que desejamos
cumprir, pensamos sobre novas oportunidades e, com certeza, criamos
expectativas sobre o que vira pela frente. Se vocé é curioso(a), assim como eu,
estd no lugar certo. Hoje, vamos ver seis tendéncias de comportamento do
consumidor em 2025:

1- Novos Perfis de consumidores:

Com as novas geragdes crescendo e se tornando consumidoras diretas, o perfil
dos consumidores estd mudando. Um estudo realizado pela WGSN informou
que os consumidores de 2025 podem ser divididos em quatro perfis principais:
neo-niilistas, protetores do tempo, redutores e pioneiros.

Neo-niilistas: caracterizado por uma certa descrenca e ceticismo ao que
acontece ao seu redor, esse grupo encontra nisso uma maneira mais eficiente de
lidar com as dificuldades.

Protetores do tempo: sdo aqueles clientes que ndo gostam de perder tempo, ou
seja, eles buscam por servicos que proporcionem facilidade e tempo de
qualidade, sem muita enrolacdo por aquil

Redutores: vocé com certeza ja conhece alguém desse perfil, sdo pessoas que
buscam por sentido, desejam encontrar conexdo e proposito entre as coisas.
Eles valorizam marcas e servicos que dao prioridade a modelos de negdcios
considerados justos.




Pioneiros: como o proprio nome diz, sdo os primeiros. Eles gostam de
experimentar coisas novas e tém especial interesse por tecnologia. Esse perfil se
sente especialmente atraido por produtos e servigos que inspiram mudancas.

2- Consumo consciente:

Se vocé estava no planeta Terra em 2024, viu que o consumo consciente é uma
pauta que ganhou cada vez mais espaco em diferentes segmentos do mercado.
E, em 2025, isso ndo sera diferente, a expectativa é de que o tema siga sendo
um fator de alto impacto na decisdo de consumo. Os clientes tendem a preferir
marcas que valorizam e investem em praticas sustentaveis.

3- Experiéncia personalizada:

Os clientes estdo buscando algo que va além do atendimento padronizado e
genérico, a dica aqui € uma interagdo Unica que considera as expectativas de
cada consumidor, ou seja, oferta de um atendimento totalmente adaptado as
necessidades, preferéncias e comportamentos individuais do cliente.

4- Preocupacao com bem-estar e saide:

Essa tendéncia promete continuar crescendo nos proximos anos, é a era do
Wellness, que faz parte de um publico ja maduro e que tende a se tornar cada
vez mais exigente quando se fala em cuidados com a saude.

5- Busca por conforto na alimentacao

O mercado da alimentacdo esta sempre em busca de inovacdo, e dessa vez ndo
podia ser diferente. Eles tém observado um aumento da busca por comidas que,
por meio dos seus aromas, formatos, cores, sabores, textura e apresentagao,
oferecam uma experiéncia de conforto e afeto. E aquele cheirinho de bolinho de
chuva no sabado, ou entdo do bolo de laranja recém-saido do forno para o café
da tarde na casa da vové. S6 de falar ja deu vontade, nao é?

6- Interesse em viver novas experiéncias:

O perfil de pablico “pioneiro” de que falamos la no topico 1é o mais interessado
em viver novas experiéncias, e com o aumento desse puUblico vale o
investimento em inovagdes para o seu negocio.

Com essas tendéncias, ja conseguimos sentir um gostinho de como sera 2025.
Para esse novo ano, espero que possamos nos permitir novos sonhos, novas
barreiras para quebrar, novas metas para alcancar e, acima de tudo, espero que
sejamos felizes.
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TOP 5 TENDENCIAS
DE MARKETING PARA

' POR LUANA GRANDI PIRES DE SOUZA

No ano de 2024, temos que confessar que foi um ano repleto de surpresas, que
trouxe campanhas de marketing inovadoras que nos emocionaram, do riso ao
choro, do impacto a nostalgia. As agdes marcaram presenca e nos fizeram sentir
tudo, desde alegria até saudades.

Mas, com certeza, 2025 chegara com tudo, e por isso trouxemos cinco
tendéncias de marketing que estardo em alta no préximo ano. Confira com a
gente!

1. Inteligéncia Artificial (IA) e Automacdo: A |IA continuara a transformar a
maneira como as marcas operam, permitindo maior andlise de dados,
automacdo de tarefas e segmentacdo de puiblico. Com isso, marcas podem
prever tendéncias de comportamento e otimizar suas campanhas com precisao
maior do que nunca, além de liberar a equipe para atividades mais criativas e
estratégicas (Cybertek Marketing, 2025).

2. Privacidade e Dados de Primeira Parte: Em resposta a crescentes
preocupagdes com privacidade, as marcas estdo adotando estratégias baseadas
em dados de primeira parte, ou seja, dados coletados diretamente dos
consumidores, aumentando a confianca e a transparéncia. Ferramentas como
CDPs (Customer Data Platforms) estdo ajudando marcas a gerenciar e analisar
esses dados de forma mais segura e eficaz (Allied Global Marketing, 2025).

3. Experiéncias Fisico-digitais (‘Phygital’): A integracdo entre experiéncias fisicas
e digitais sera cada vez mais fluida, criando um ecossistema no qual o cliente
pode transitar entre o fisico e o digital de maneira natural. Esse ambiente
“phygital” proporciona interagdes mais completas e personalizadas, melhorando
o engajamento e a fidelizagao do cliente.

.




4. Realidade Aumentada (AR) e Conteildo em Video: A AR esta se
popularizando como uma forma interativa de permitir que os consumidores
visualizem produtos antes da compra. Em paralelo, o video continua
dominando as estratégias de conteido, com formatos interativos,

transmissdes ao vivo e videos curtos ganhando espaco nas redes sociais
(Cybertek Marketing, 2025).

5. Sustentabilidade e Marketing Verde: A consciéncia ambiental dos
consumidores estd impulsionando marcas a adotar praticas sustentaveis e
comunicar essas agoes de forma transparente. Isso se reflete em escolhas
mais sustentaveis e na criagdo de produtos ecolégicos, fortalecendo a
imagem da marca e atendendo a demanda crescente por responsabilidade
ambiental (Allied Global Marketing, 2025).

Essas tendéncias indicam uma maior convergéncia entre tecnologia,
personalizagdo e valores culturais, moldando o marketing do futuro para
atender os consumidores cada vez mais exigentes e conscientes. Mas
trazendo inovagdes surpreendentes para novos mercados!
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POR ANAH RIBEIRO

Quando me deparei com este Gltimo tema de 2024, soube exatamente sobre o que gostaria
de falar. E quase um ritual: a cada virada de ano, nos enchemos de esperanca, ansiedade e
aquele impeto de reorganizar a vida. Fazemos listas, sonhamos alto, tracamos planos
ambiciosos e juramos que agora vai ser diferente. E, convenhamos, essa sensagdo de
recomeco tem um charme (nico — é quase como abrir um caderno novo, com folhas em
branco prontas para receber todas as histérias que queremos escrever.

Mas sabe o que 2024 me ensinou? Que o inesperado tem uma magica propria. Aprendi a
esperar o que eu jamais esperaria, a abragar o novo e, acima de tudo, a ser mais gentil comigo
mesma. Por exemplo, quem diria que eu, que sempre me achava despreparada, finalmente
criaria coragem para me mudar para Sdo Paulo? Era um sonho antigo, daqueles que a gente
vai adiando porque acredita que "ainda ndo é o momento". E quer saber? O momento nunca
foi perfeito, mas o salto foi libertador.

Ah, e sobre metas... tinha decidido que leria 35 livros este ano. Até agora? Li 15. E sabe o que
mais? Tudo bem! Por muito tempo, eu acreditava que até meus hobbies precisavam de uma
métrica para "valerem a pena". Era como se eu tivesse que provar, para mim mesma, que
cada minuto fosse produtivo. Assistir X filmes por més, dominar uma lingua estrangeira até a
data Y, viajar para tantos lugares... No papel, parecia incrivel. Na pratica, era exaustivo.

Ndo me entenda mal: ter objetivos é essencial. Sem eles, corremos o risco de vagar sem
rumo, deixando que os dias simplesmente passem. Ter um norte nos da propésito, nos
impulsiona. Mas aqui vai o pulo do gato: suas metas ndo precisam engessar a sua vida.

Para 2025, que tal deixar um espacinho para o acaso? Trace seu vision board, escreva seus
planos, mas reserve um cantinho para o improviso. Permita-se desviar do roteiro, mudar de
ideia, reavaliar prioridades. Porque, as vezes, o que nos acontece fora do script € o que mais
nos transforma. O universo tem essa mania gostosa de surpreender coragdes abertos,
curiosos, dispostos a viver o presente.

E, no fim, é isso que desejo para 2025: que a gente tenha coragem para fazer planos, mas
também para desapegar deles quando for preciso. Que a vida nos pegue desprevenidos com
boas surpresas, que os dias nos encham de histérias inesperadas e que o novo ano seja um
balanco perfeito entre o que queremos e o que nem imaginavamos querer. Afinal, quem
disse que as melhores coisas da vida ndo vém sem aviso prévio?




CINCO TENDENCIRS PARA

. POR MARIA EDUARDA BAUMGARTNER

Se vocé é daqueles que ama curtir shows, festivais ou até mesmo eventos
corporativos e comemoragoes, deve ter notado que as marcas estdo cada vez mais
préoximas do plblico nesse cenario. Mas ndo é s6 de presenca fisica que estamos
falando, e sim de como elas interagem de forma mais inovadora e, claro, com
proposito. Os eventos ja estdo em uma transicdo, de serem locais apenas de consumo
e entretenimento, para locais de experiéncias reais, que mesclam tecnologia,
sustentabilidade e, principalmente, um olhar mais humano para o pablico.

A indistria de eventos no Brasil segue em crescimento. Segundo a Revista Valor
Globo, a receita de shows e festivais no Brasil cresceu 4,8% em 2024. Com isso, surge
uma grande oportunidade para as empresas, marcas e organizadores de eventos, que
precisam entender o que os consumidores esperam para o préximo ano.

Os eventos em 2025, segundo uma pesquisa divulgada pela Ingresse, tendem a ser
um local de conexdo, onde os participantes vao se divertir, vivenciar o propésito da
marca e se envolver com causas sociais e ambientais. Vamos entdo conhecer as cinco
tendéncias que irdo moldar o futuro dos eventos:

1. Mega Experiéncias Imersivas e Conscientes: Os
recursos de realidade aumentada (AR) e proje¢des
360° estardo ainda mais sofisticados,
incorporando experiéncias que tragam reflexao e
impacto  social. Marcas que conseguirem
alavancar causas como a sustentabilidade, a
inclusdio e o bem-estar social terdo uma
vantagem enorme.

2. Acessibilidade e Inclusao como Normas: Ao
planejar seu evento, pense: como vocé pode
fazer com que todos se sintam parte da
experiéncia? Desde a acessibilidade fisica, com
espagos adaptados para todos os tipos de publico,
até a inclusdo de diferentes faixas etarias e
realidades econdmicas, todos os detalhes
importam. Garantir que cada pessoa se sinta
acolhida e representada sera uma prioridade.




i

3. Curadoria de Patrocinios com Propésito: O publico esta atento e exige que as
marcas se alinhem a principios éticos. Na escolha de novos patrocinadores, é preciso
entender como a pessoa faz o match com a marca e se ambos compartilham dos
mesmos valores. O engajamento com temas, como sustentabilidade, justica social,
diversidade e outros aspectos que impactam diretamente a sociedade, sera um fator
de destaque.

4. Eventos Regenerativos e Solucdes para a Inseguranca Climatica: Especialmente
para aqueles eventos realizados ao ar livre, a inseguranca climatica exige um repensar
sobre como as coisas sdo feitas. A tendéncia dos eventos regenerativos surge para
trazer solucdes criativas, como o uso de energias renovaveis, compostagem,
reciclagem e compensagao de carbono.

5. Valorizagao de Experiéncias Offline e Saide Mental: A revolucdo digital trouxe
muita coisa boa, mas também nos sobrecarregou. Com tantas distragdes, os
participantes de eventos estdo comecando a buscar experiéncias off-line, que
envolvem a desconexdo do digital, um espaco de reconexdo com o préprio ser, com
atividades que promovam saide mental, como mindfulness, ioga, meditacdo e outras
praticas de bem-estar.

Portanto, para 2025, as tendéncias de eventos focam na personalizacdo, inovagdes
tecnolégicas, engajamento social e temas culturais. Isso vai muito além de entregar
um estande bem montado ou uma iluminacdo adequada. Trata-se de entender as
necessidades e desejos dos clientes e utilizar a estrutura e a comunicacao visual e
relacional do evento para surpreendé-los positivamente. Assim, essas abordagens
elevam a experiéncia do participante e ampliam as oportunidades de negécios.
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COMO AS TELRS DE 2025 IRAO

' POR JOANA GUMS |

Ja é fato que a tecnologia nos surpreende a cada ano, e na era da digitalizagdo tudo fica ao
alcance de um toque. Cada vez mais, as marcas desejam mais avangos e melhorias em
seus produtos, criando inovagdes jamais vistas e nem sequer imaginadas ha anos. As telas
jA podem ser consideradas uma extensdo do nosso ser, e vdo de smartphones a
televisores, chegando até aos displays para carros, tornando-se essenciais até mesmo na
hora de dirigir. Por isso, o proximo ano esta chegando, e a expectativa das novidades nesse
ramo do mercado que cresce cada vez mais e promete surpreender.

Essas telas moldam como interagimos com a tecnologia, consumimos contetdo e nos
comunicamos, criando formas de trabalhar, aprender e entreter. Cada vez mais integradas
com o nosso dia a dia, o futuro das telas promete uma grande era de inovacées. Isso ndo sé
na qualidade de imagem, mas também na capacidade de se camuflar com o ambiente e
criar uma interface de usuario muito mais personalizada, que passa a sensacao de terem
sido feitas @ mao para cada espectador. Além de meras superficies, esses aparelhos se
tornardo interfaces complexas e imersivas, com intera¢ées entre o mundo digital e o fisico.

Algo que pode ser citado como exemplo, e ja € visto
de anos para ca, sdo os filmes interativos. Quem
diria que um dia a gente escolhesse o rumo que a
historia iria tomar? Hoje, isso ja é possivel e essa
tecnologia tende a se desenvolver ainda mais e
gerar infinitas possibilidades de caminhos para se
seguir, tudo na palma da mao, criando uma
sensacao de controle sobre o que consumimos, mas
que ja estava pré-definido ha muito tempo. Alguns
dos filmes ja lancados com essa dindmica para vocé
conferir sdo: Black Mirror: Bandersnatch, Escape the
Undertaker, Perguntados (jogo de trivia), etc.

E como falar de tecnologia atual sem falar da
famosa inteligéncia artificial? Que vem deixando sua
marca nas mais diversas indistria, e no
entretenimento nao é diferente. Muitas ferramentas
de IA ja estdo sendo usadas para ajudar roteiristas a
gerarem ideias, desenvolverem dialogos e até
estruturarem histérias completas.
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LANGAMENTOS DE JOGOS

R 2025

N F

L ' POR BRUNO

E dezembro finalmente chegou, e com
ele, a lista dos jogos mais aguardados e
gue com certeza irdo marcar historia tanto
na inddstria de jogos quanto no marketing
criativo e absurdo que sé grandes fas de
games conseguem fazer.

O ano de 2024 foi 6timo para o mundo
dos jogos; continuamos a acompanhar a
jornada de Senua em Hellblade 2,
ganhamos a continuacdo de Dragon's
Dogma 2 em um classico RPG, além é
claro do jogo inspirado na famosa franquia
Souls, o belissimo Black Myth: Wukong.

Para jogadores mais casuais, a triste
noticia de que o préximo The Sims 5 foi
oficialmente descartado pela EA e que,
pelos proximos anos, o The Sims 4
ganhara foco total. E é claro que fiquei
extremmamente chateado com essa
noticia, pois The Sims é minha franquia
favorita e por anos aguardei a
continuagao.

Galera, 2024 foi um ano grandioso e de |
fortes emocbes para a comunidade
gamer, mas 2025 sera extremamente
épico, e se vocé € gamer assim como eu,
ja sabe o motivo; entdo, ja se prepare, pois
agora vocé ira conhecer os jogos mais
esperados do préximo ano.

A famosa franquia Assassin's Creed voltou,
e pela primeira vez ird levar o jogador
diretamente para o Japdao. Os
desenvolvedores dessa grandiosa franquia
sabem o quanto os fas pedem para que
novos lugares sejam explorados e que nao
figuem apenas na Europa. Trazer a cultura
e todo um novo olhar para Assassin’s
Creed Shadows, com certeza, ira valorizar
ainda mais essa fabulosa franquia que tem
fas extremamente apaixonados, inclusive
preciso jogar os jogos mais recentes e ficar
varias horas explorando os mapas e
cumprindo missoes.

Assassin’s Creed Shadows chega logo no
comeco de 2025, em 14 de fevereiro, para
PS5, Xbox Series X/S e PC.

O jogo que marcou a plataforma do
PlayStation voltou, Death Stranding 2: On
The Beach sera a sequéncia direta do seu
antecessor lancado em 2019, e talvez
desta vez consigamos entender o que
Hideo Kojima quer contar, ou ainda
ficaremos sem entender o conceito desse
jogo, o que é provavel de acontecer.

| Brincadeiras a parte, o criador Hideo

Kojima  consegue  criar  narrativas
surpreendentes e Unicas, assim, em 2025,
sua sequéncia direta de Death Stranding
promete chocar novos jogadores e trazer
felicidade aos fas de longa data.




Lo "L L.

Death Stranding 2: On The Beach serda um jogo exclusivo de PS5 e, por
enquanto, sem data definida de langamento.

Quem ai lembra do glorioso jogo Ghost of Tsushima, lancado em 2020, que
acompanhava o samurai Jin Sakai, cuja jornada era proteger as ilhas do Japao?
Além de o jogo ser lindo graficamente, tinha uma 6tima narrativa. Em 2025, seu
sucessor ganhara vida. Ghost of Yotei promete trazer novamente uma boa
historia a ser contada e, desta vez, teremos uma protagonista feminina que
com certeza fara histéria nesta belissima franquia.

Ghost of Yétei sera lancado para PS5, porém sem data de lancamento definida
ainda.

Se vocé pensou que o lado verde da forca ficaria de fora dos grandes
lancamentos do préximo ano, pois bem, vocé pensou errado.

O Xbox promete trazer seu mais novo titulo para disputar com jogos
consagrados do PlayStation.

Avowed, o novo jogo de RPG do aclamado estidio Obsidian, anunciado ha
alguns anos, promete trazer uma perspectiva em primeira pessoa em um jogo
altamente colorido e, além disso, engrandecer a vasta biblioteca de jogos da
marca Xbox. E, gente, eu ndo poderia estar mais feliz com isso, até por
acompanhar o anincio desse grandioso jogo em 2020, e estou até agora
esperando o seu aguardado langamento.

Avowed chega no comeco de 2025, em 18 de fevereiro, exclusivamente para
Xbox Series X/S, PC.

1 1I Se vocé é gamer, sabe que o melhor guardei para o final; entdo esteja
preparado, pois em 2025, a historia sera escrita no mundo dos jogos, o produto
de entretenimento mais aguardado da histéria serd langado. Seu antecessor,
alias, apo6s 11 anos, continua na lista de jogos mais vendidos até hoje, com mais
de 200 milhdes de cépias vendidas e seu estrondoso faturamento de 6 bilhdes
de délares. Grand Theft Auto V ou apenas GTA V marcou historia.

O aguardado lancamento do Grand Theft Auto VI ndo apenas promete
revolucionar a inddstria, mas também transformar 2025 no ano mais marcante
para os jogadores.

A Rockstar Games esta prestes a entregar uma das experiéncias mais imersivas
e sem precedentes, levando a franquia de GTA para um mundo totalmente
complexo e cheio de detalhes. Este ndo é apenas um simples jogo, sera um
grande evento global, quando milhdes de jogadores irdo se reunir para ficar
milhares de horas e também muitos anos descobrindo tudo o que ha de melhor
no novo GTA VI.




O proximo jogo da franquia ira se passar na grandiosa cidade de Vice City, inspirada
em Miami. Os dois protagonistas, Jason e Lucia, prometem ser o casal do ano,
inspirados no casal de criminosos Bonnie & Clyde.

Em seu trailer de langamento, que ja conta com mais de 219 milhdes de
visualizagoes, podemos perceber ndo apenas a enorme expectativa do publico,
mas também que GTA 6 sera extremamente rico em detalhes, com diversas
regides e, além disso, um jogo graficamente impecavel.

Entao fique ligado, pois o mundo de GTA VI esta chegando, e nada, absolutamente
nada sera como antes.

Queridos leitores e gamers, 2024 foi um ano de grandes mudancgas para mim, pois
iniciei minha jornada no curso de Publicidade e Propaganda e tive a honra de
integrar a equipe da revista Mundo da Publicidade. Essa é uma experiéncia que
mudou a minha vida a cada dia que passa, inclusive sou muito grato por isso.

Que 2025 nos presenteie com jogos tdo memoraveis quanto esperamos,
recheados de inovacdo e emocdo. E quanto ao aguardado GTA VI, ndo tenho
divida de que ele sera tdo grandioso quanto promete ser, e quem sabe ainda mais
surpreendente.

Obrigado por compartilharem essa jornada comigo; desejo boas festas para cada
um de vocés e um 6timo fim de ano. Até o préximo checkpoint!
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i 05 AVANGOS DA TEGNOLOGIA

' POR ISABELLA BETINELLI ZIEGLER |

Os avancos tecnologicos projetados para 2025 apontam para um cenario de
transformacgao profunda em varias esferas da sociedade, impulsionados por inovagdes
em inteligéncia artificial (IA), biotecnologia, robética e computagdo quantica. O foco
principal dessas mudancas estd em melhorar a eficiéncia, sustentabilidade e
personalizacdo dos servicos oferecidos aos consumidores, tanto em areas comerciais
guanto na vida cotidiana.

A inteligéncia artificial continua a ser uma das areas de maior crescimento. De acordo
com um relatorio do Gartner, até 2025, mais de 75% das empresas irdo utilizar IA para
automatizar processos, melhorar a experiéncia do cliente e aumentar a eficiéncia
operacional. Exemplos praticos incluem desde assistentes virtuais mais avancados,
como a integracdo do ChatGPT em servicos de atendimento ao cliente, até IA que
analisa dados em tempo real para otimizar a logistica e cadeias de suprimentos. Um
estudo da PwC sugere que a adocdo de |A pode aumentar o PIB global em até 14% até
2030, com um impacto direto ja visivel nos préximos anos.

Em biotecnologia, a edicdo genética usando tecnologias como o CRISPR esta se
expandindo para tratar doencas hereditarias e condigdes complexas como o cancer.
Até 2025, espera-se que terapias génicas personalizadas se tornem mais acessiveis e
eficazes, oferecendo tratamentos adaptados ao DNA especifico de cada paciente. Isso
ndo s6 promete melhorar a qualidade de vida, mas também reduzir os custos de
tratamentos a longo prazo. Empresas como a Editas Medicine e a CRISPR
Therapeutics ja estdo desenvolvendo ensaios clinicos para novas terapias, projetando
resultados significativos para os préoximos anos.

No campo da robética, os robds polifuncionais estdo se tornando uma tendéncia
dominante. Diferente dos robos tradicionais, que eram especializados em uma Gnica
tarefa, esses novos modelos sdo adaptaveis, podendo executar varias fungdes
conforme a necessidade. Isso ja pode ser observado em setores como a logistica, no
qual robds estdo auxiliando na separacdo de produtos e entregas automatizadas. A
expectativa é que, até 2025, 80% dos humanos interajam regularmente com robds
inteligentes, seja em casa ou no ambiente de trabalho.
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Outro avanco significativo é o crescimento da Internet das Coisas (loT), impulsionado
pela expansdo da conectividade 5G. O nimero de dispositivos conectados
globalmente deve ultrapassar 30 bilhdes em 2025, segundo a Statista. Isso inclui
desde eletrodomésticos inteligentes, como geladeiras que monitoram os alimentos e
fazem pedidos automaticos, até sistemas de seguranca que podem ser controlados
remotamente. A integracdo dessas tecnologias facilita a automacado residencial e
empresarial, além de oferecer novos niveis de conveniéncia e eficiéncia para os
usuarios.

Os avancos tecnologicos para 2025 indicam uma aceleragdo na integracdo entre IA,
biotecnologia, robética e conectividade, criando um ecossistema de inovacdes que
promete transformar a sociedade. Essa convergéncia oferece oportunidades Unicas
para melhorar a qualidade de vida e a eficiéncia em setores variados, desde saldde até
logistica e seguranga. Ao mesmo tempo, esses avancos trazem desafios, como a
necessidade de regulamentacdes adequadas e medidas de seguranca cibernética
robustas. No entanto, o impacto positivo dessas inovacbes é inegavel e pode ser
observado no crescimento do investimento em tecnologia, que deve ultrapassar US$ 5
trilhdes globalmente em 2025, segundo dados da IDC. Assim, a expectativa é que
2025 seja um ano marcante para o progresso tecnolégico, com inovagdes que
mudardo profundamente como vivemos e trabalhamos.
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Vivemos tempos em que o futuro parece estar mais perto do que nunca. Com
mudancgas acontecendo a uma velocidade impressionante, o papel de quem
trabalha com comunicacdo vai além de acompanhar tendéncias; precisamos
antecipa-las, compreendé-las e, muitas vezes, molda-las. Essa capacidade de
enxergar além do presente é o que move a criatividade e a inovacdo na
publicidade, nos desafiando a criar pontes entre marcas e pessoas em um
mundo cada vez mais dinamico.

Essa edicdo da Revista Mundo da Publicidade reflete exatamente isso: nosso
compromisso como comunicadores e criativos em entender o mundo ao
nosso redor e transforma-lo em ideias, estratégias e experiéncias que
conectem e impactem. Ao mergulharmos nos temas aqui apresentados,
percebemos que 2025 sera um ano de grandes desafios, mas também de
infinitas possibilidades. Afinal, cada tendéncia explorada é uma janela para o
futuro — e estamos aqui para abri-las junto com vocés.

Mas, antes de seguir com essa reflexdo, precisamos fazer uma pausa para
reconhecer as pessoas que tornam esta revista possivel: nossa equipe. A cada
edigdo, nossos alunos demonstram o que é paixdo pelo que fazem. Nao é s6
sobre escrever artigos ou pesquisar temas; é sobre viver cada linha, cada ideia,
cada detalhe com entusiasmo e dedicacdo. E inspirador observar como vocés
transformam  curiosidade em conteldo, ddvidas em debates e,
principalmente, como fazem tudo isso com um brilho nos olhos que nos
lembra por que escolhemos a comunicagdo como nossa profissdo e paixao.

Cada um de vocés, que se dedicou a construcdo desta edicdo, trouxe algo
Unico. Nao foram apenas palavras ou ideias; vocés trouxeram um pedaco de
quem sdo, das suas visdes de mundo e daquilo que acreditam. Obrigado por
transformarem noites de brainstorm, horas de ajustes e interminaveis revisdes
em algo tdo bonito e significativo. Esta revista &, sem davida, um reflexo do
talento e do espirito colaborativo de cada um de vocés.
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A cada texto, somos convidados a refletir sobre o que esta por vir. Das novas
fronteiras da tecnologia as transformagdes culturais que impactam
comportamento, musica, moda e até mesmo os eventos que frequentamos, cada
tendéncia traz consigo um convite para inovar, para ir além do ébvio. E um
lembrete constante de que a publicidade nao é apenas sobre comunicar; é sobre
criar, desafiar e se reinventar todos os dias.

Neste cenario em constante evolugdo, nosso papel como publicitarios se torna
ainda mais crucial. O que parece ser apenas uma "tendéncia” é, na verdade, uma
oportunidade de gerar impacto real, de transformar ndo apenas o mercado, mas a
vida das pessoas. Cabe a nos traduzir o que enxergamos no horizonte em algo
que inspire, conecte e mova. E uma missio desafiadora, mas também
incrivelmente empolgante — e é um privilégio compartilhar essa jornada com
vocés.

Aos membros da equipe da Mundo da Publicidade, deixo um agradecimento
especial. Vocés ndo sdao apenas criadores de uma revista, mas visionarios que
trazem a tona histérias que refletem o melhor da criatividade, do empenho e do
amor pela comunicacdo. E uma honra poder contar com um time tdo talentoso e
comprometido. Que esta edicdo inspire, emocione e motive cada um de vocés. E
que juntos possamos continuar criando, comunicando e transformando. O futuro
nos espera, e ele é feito por pessoas extraordinarias como vocés.

Com toda a gratidao e amor
Thiago
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