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Nota dos Editores

Nesta edicao o tema foi decidido muito rapidamente: tecnologia. Ao revelar e
discutir o assunto que teriamos na capa desta edicao, enxerguei o brilho nos
olhos de todos os integrantes desta revista. Sera por que somos viciados nos
recursos de inteligéncia artificial ou por que desde pequenos somos
apaixonados por abrir uma caixa de algum produto eletrénico?

Esta € uma boa pergunta e que ndo sei ao certo a resposta, embora tenha a
certeza de que todos os publicitarios sejam apaixonados por esses recursos,
e em todas as nossas estratégias, tentamos integrar a tecnologia nos
processos de comunicacdo com o consumidor. Nesta edicdo da Revista
Mundo da Publicidade, reunimos o que ha de mais novo nas ferramentas da
propaganda, e claro, explicamos todas elas em cada uma das matérias que
escolhemos em nossas reunides de pauta.

Além disso, trazemos os conteudos que sdo tdo esperados por vocé: a Anah
Pop, as entrevistas e as indicacdes de filmes, livros e séries. Legal, ndao é
mesmo? Ah! E para que vocé tenha uma experiéncia ainda mais incrivel,
separamos uma playlist das musicas que nos inspiraram para escrever esta
edicdo. Basta escanear o QR Code que esta logo abaixo e aproveitar as
musicas que nos motivaram a redigir e editar esta revista.

Um forte abraco!
Equipe Mundo da Publicidade
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Expediente

Orientagdo: Thiago Santos
Corregdo: Rosana Paza
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As ferramentas tecnoldgicas e as
novas estratégias de comunicacao

Diariamente, muitos estudantes e entusiastas da
publicidade me questionam acerca do futuro da
comunicagdo. Duvidas sobre os novos recursos
emergem todos os dias, afinal, enxergamos uma
diminuicdo do consumo das midias tradicionais e
o fortalecimento das ferramentas que possuem
algum tipo de recurso tecnolégico. Quando
guestionado, costumo responder a essas
pessoas em um tom cOmico, em apenas uma
frase escrita e interpretada por Lulu Santos:
“Nada do que foi sera, de novo do jeito que ja foi
um dia. Tudo passa, tudo sempre passara”. E
friso, nada serd como antes.

Vale ressaltar que ainda ha uma forca social que
mantém as midias tradicionais ativas, por
exemplo: as placas de rua e os carros de som.
Sim, séo ferramentas com pouco recurso
tecnoldégico, mas nés da comunicacdo, sabemos
gue esse tipo de midia pode funcionar para certo
perfil da populagdo. As pequenas empresas
podem utilizar esses recursos com baixo escore
tecnolégico, sem medo, é claro, desde que sejam
ferramentas que tragam retornos positivos de
comunicacéo e de propagacao de informacéao.
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Por Thiago Santos

Embora ainda existam essas ferramentas com
baixo grau e envolvimento tecnolégico, em
contraponto, outras crescem diuturnamente, por
exemplo, as Redes Sociais. Estas, por sua vez,
possuem alta representatividade das estratégias
de comunicacdo. Como nunca visto antes, as
pessoas cada vez mais acessam as suas paginas,
divulgam as suas rotinas diarias e criam as redes
de relacionamento via aplicativo de celular. Ja
parou para pensar quanto tempo vocé fica de
frente para o seu celular? Pesquisas aplicadas
indicam que o brasileiro passa cerca de 4h27min
diarios, ocupando a segunda posicdo no ranking
mundial.

O que poucas pessoas percebem € que, ao
registrar todas as atividades e rotinas diarias nas
Redes Sociais, ha uma analise comportamental
feita por um sistema, que chamamos de
algoritmos. De uma forma muito resumida, quando
vocé faz qualquer acdo nas Redes Sociais, seja
postar, visualizar, curtir ou comentar uma foto ou
um video, os Algoritmos das Redes Sociais
interpretam essa sua interagdo e agem,
sistematicamente, para nos entregar o melhor
conteudo e a melhor experimentag&o on-line.



Possivelmente vocé ja deve ter visto um andncio
publicitario nos seus Stories ou no seu Feed, e que
esse anuncio se trata de algo que vocé ja pesquisou
na internet, certo? Sim! Todos nds somos
monitorados em tudo aquilo que acessamos nos
smartphones e nos computadores. Algoritmos,
algoritmos e mais algoritmos.

Mas se eu te contar que esse algoritmo vai um pouco
mais longe, e como um passe de magica, todas as
suas informacdes saem do celular e comecam a
percorrer as ruas da cidade em que vocé reside.
Possivelmente vocé pensara: aonde ele quer chegar?
Testes na California (nos Estados Unidos da América)
comprovam que os algoritmos sdo surpreendentes.

Imagine que vocé estd passeando de carro pelas ruas
da sua cidade, e que neste caso, VOcé é o0 passageiro
no veiculo. Em determinado momento desse trajeto,
vocé abre a sua Rede Social. Ao deslizar pelos
Stories ou pelo Feed, aparece um anudncio de uma
marca. Ao olhar para fora do veiculo, vocé enxerga o
mesmo anuncio publicitario que havia aparecido na
sua tela do celular em uma placa eletrénica (do tipo
outdoor). Bruxaria? Feiticaria? Coincidéncia? Nao,
esta é uma estratégia de comunicacdo. Quando falei
no inicio desta matéria que a tecnologia avanca sem
restricdes, era a mais pura verdade.

Aqueles anuncios das suas Redes Sociais nao
aparecerdo apenas na tela do seu celular, mas
também nos painéis eletrénicos nas rodovias dos
municipios em que vocé circular com o seu veiculo.
Ai vocé se pergunta: como isso é feito? E se houver
mais pessoas no veiculo? E como funciona se no
trajeto existir transito? Simples respostas! E faco
guestao de responder uma a uma.

Aqueles anuncios das suas Redes Sociais nao
aparecerao apenas na tela do seu

celular, mas também nos painéis eletrénicos nas
rodovias dos municipios em que vocé circular com
0 seu veiculo. Ai vocé se pergunta: como isso é
feito? E se houver mais pessoas no veiculo? E
como funciona se no trajeto existir transito?
Simples respostas! E faco questdo de responder
uma a uma.

Quanto a quantidade e ao fluxo de carros/pessoas
pelas rodovias, mais simples de explicar: os
algoritmos indicaram uma média de
comportamento, de anuncios e de informacfes das
pessoas que estdo naquele fluxo da rota. Se 10
pessoas gostaram e curtiram fotos da marca X,
contra 5 pessoas que curtiram fotos da marca y, os
anlncios passaram a aparecer a marca com maior
ndmero de curtidas, seguidores e engajamento
nas Redes Sociais.

Essas praticas estdo em fase de testes e
requerem ajustes nos formatos e na exposicéo
desses anudncios. Desde 2019, uma empresa
Norte Americana realiza experimentos nas ruas da
Califérnia, e pequenos erros ainda séo corrigidos,
até que se confirme a eficacia da ferramenta e a
agilidade na geracdo e exposicdo das
informacdes. Pesquisadores indicam que esse
outdoor digital e interativo estara em uso até o fim
de 2021, quando os equipamentos de transmissao
e geracao de dados serdo todos ajustados.

Ainda ndo héa previsdo para a entrada e aplicacdo
desse recurso no Brasil. Mas lembra |a do comego
desta matéria, quando contei que “Nada do que foi
sera, de novo do jeito que ja foi um dia. Tudo
passa, tudo sempre passara”. Agora vocé entende
0 porqué dessa cancao.
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CLUBHOUSE:

0 NOVO APP DO MOMENTO

Por Anna Ferreira

O Clubhouse é a mais nova rede social popular
de 2021. Disponivel apenas para iPhone (iOS) e
ainda em fase de testes, o novo app alcancou
grande popularidade, a rede ja atraiu 2 milhdes
de usuarios, revelou a propria empresa em
janeiro de 2021.

O app foi criado por Paul Davison (ex-Pinterest)
e Rohan Seth (ex-Google), amigos desde 2011 e
fora lancado em marco de 2020 nos Estados
Unidos com o intuito de agrupar pessoas para
conversar sobre diversos temas, como
tecnologia, marketing, cultura, viagem, dentre

outros.

Impulsionado por artistas e celebridades, o
Clubhouse €é uma plataforma de &audio que
permite conectar varias pessoas em um grupo.
Ele lembra podcast, sé que totalmente ao vivo e
sem nenhuma edicdo, assim como o radio. O
anfitrido abre uma sala e compartilha o que
quiser com os convidados ali presentes. Além
disso, vocé pode criar uma bio, seguir amigos e
sugerir salas para eles.

O auge da popularidade do ClubHouse
aconteceu apos Elon Musk entrar em uma sala
para conversar sobre Marte, COVID-19 e
vacinacdo, atraindo e reunindo milhares de
pessoas para as salas de audio. A participacao
de outros famosos atraiu novos usuarios para o
aplicativo também, como Anitta, Boninho, Tata
Werneck, Oprah e Drake.
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Um dos motivos de tanta popularidade é o
simples fato de ter algumas limitac6es para uso
do App. Sendo ele disponivel somente para
usuarios de IOS, ainda € necessario obter um
convite de alguém que ja esteja no Clubhouse

para ter o primeiro acesso do app.

Permitindo que pessoas em todos os lugares
conversem, contem histérias, desenvolvam ideias
e criem amizades ao redor do mundo, o
ClubHouse conta como uma grande aposta como
um grande app futuro.

A N O T W L | l L |


https://www.techtudo.com.br/tudo-sobre/clubhouse.html
https://www.techtudo.com.br/tudo-sobre/clubhouse.html
https://www.techtudo.com.br/tudo-sobre/iphone-2020.html
https://www.techtudo.com.br/tudo-sobre/ios.html
https://www.techtudo.com.br/softwares/apps/
https://tecnoblog.net/420948/o-que-e-o-pinterest/
https://tecnoblog.net/sobre/google/
https://tecnoblog.net/305606/o-que-e-podcast/
https://tecnoblog.net/sobre/vivo/

Sem divida o streaming vem ganhando cada vez mais forca, principalmente, entre o
publico jovem, mas sera que podemos dizer que esse é o fim da TV paga?

Nos ultimos anos, o consumo de entretenimento em video mudou drasticamente em seu conceito
e ideia desde a chegada da Netflix e os canais de streaming. Esse mercado se consolidou ainda
mais com a chegada da pandemia. Com tanto tempo dentro de casa e sem poder sair com total
seguranca, para muita gente, o entretenimento fica por conta da internet. O que fez com que os
numeros de visualizagcbes e compras das plataformas como: Netflix, Disney+, Amazon Prime,
Telecine Plus, Twitch e outras plataformas disparassem.

Sem descartarmos as modalidades esportivas, que puxam ainda mais o segmento em um ano
guando os portdes dos estadios ficaram fechados, ou seja, equipes e clubes tiveram que buscar
novas formas de impactar seu consumidor. Com a unido de DAZN, Tik Tok e Kicker na Alemanha
para criar o Football Hub, oferecendo uma solu¢do completa de contelddo para os torcedores.

Diante dessa situagdo em que o mundo se encontra, diversos servicos e empresas voltaram seus
olhos para o modelo de streaming da Netflix, o qual por precos muito mais acessiveis, é possivel
ter acesso a uma gama de filmes e séries. Alguns desses servicos, como a Disney+, disponibiliza
até de curtas e entretenimentos exclusivos para seus assinantes.

Em apenas 14 meses de existéncia, no més de fevereiro, o Disney+ alcancou 95 milhdes de
assinantes ao redor do planeta. Quantidade maior que o previsto, ja que Mickey e seus amigos
acreditavam que atingiriam a marca de aproximadamente 90 milhdes de assinantes apenas em
2024. Diante disso, se compararmos previsfes atuais, a Disney podera passar a grandiosa Netflix
antes mesmo de 2026.

A empresa norte-americana quer manter o seu crescimento oferecendo séries requisitadas. Até
agora, o servico de streaming ja lancou dez seriados, sendo 5 animac6es, 16 documentarios, 2
Talk shows e 6 reality shows. Nessa lista estdo incluidas as grandes productes “The Mandalorian”
e “WandaVision”. Ainda em 2021, surgiram promessas de novas séries como “Loki”, “The Book of
Boba Fett” e a animagéo “Star Wars: The Bad Batch”.
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Outro grande sucesso desde a chegada da
pandemia e o crescimento dos servicos de
streaming é a plataforma Twitch, na qual as
pessoas fazem transmissdes ao vivo, além de
interagir com seu publico em tempo real. Parte
do seu crescimento veio de fora da comunidade
gamer, principal consumidora atual, e a
categoria chefe consumida na plataforma segue
sendo a Justin Chatting, em que o streamer
(pessoa que estd fazendo a transmisséao)

conversa com seus visualizadores.

Grande parte do sucesso obtido pela plataforma
ocorreu pela diversidade de entretenimento. Os
streamers podem entregar um numero quase
ilimitado de entretenimento para quem oS
assiste, sendo eles classificados, tais como:
Jogos, Musica, Podcast e eventos, Comes e
bebes, Justing Chatting e classificacbes
proprias para os jogos compartilhados.

Em conversa com a Julia Francine (oifrancine),
streamer parceira da Twitch, ela conta que
conheceu a plataforma por meio de um amigo e
gue, com o passar do tempo, descobriu o
guanto era divertido essa interacdo entre
apresentador e publico. Francine também conta
sobre sua visdo de como a plataforma estara
daqui a alguns anos: "Acho que cresceu muito
durante a pandemia e ndo parece que vai parar
tao cedo. Lives € o novo “Youtube”, ndo é a toa
gue esta todo mundo migrando. Vocé falar com
0 seu idolo ao vivo é muito mais legal do que
postar um comentério em algum video e torcer
pra ser notado.”
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Apesar de as vantagens e diversidade de
entretenimento, o proprio mercado de streaming
vem mudando e ficando complicado. Se ha alguns
anos a Netflix reinava, hoje temos diversas
plataformas competindo o reinado e uma vaga nas
suas contas. No exterior ainda estdo para chegar
algumas outras plataformas, como a Apple TV+.
Com tantos servicos e diversificacbes ndo seria
uma boa ideia se todos eles se juntassem em uma
Unica assinatura, cobrada em apenas uma Unica
fatura, e com seus precos ainda mais acessiveis
para quem optar por apenas alguns servicos?

Curiosamente, existe uma tendéncia desse
conteudo em multiplataformas de streaming,
resultado de empresas percebendo ser mais
lucrativo criar suas proprias plataformas do que
conceder os direitos de conteudos para a Netflix,
possa dar uma origem a nova era da “TV" por
assinatura. Nao seria fora do pensamento se esse
“produto”, que une varios servigcos, comecgasse a
sair do papel em poucos anos, ja que hoje em dia
ja podemos perceber o comego dessa “nova era”
em planos de televisbes e internet atuais.




Entrevista com:
Leonardo Anésio Silva

Por Mariana Rocinski Horn

Conheca a um pouco da histéria de Leo, professor da
UNIFEBE. Ele nos concedeu uma entrevista para
conhecermos um pouco mais sobre sua trajetéria.

Nos conte sobre a sua histoéria:

Me formei em Administracdo depois de estudar mdusica
durante 12 anos da minha vida. Me descobri administrador
se ndo meu pai iria infartar se eu tivesse estudado musica,
entdo cuidei da saude dele, mas adoro o que eu faco. Ja
trabalhei em véarias coisas diferentes. Depois de
Administracdo me especializei em Gerenciamentos de
Projetos, tenho vérias certificac6es na area de GP, depois
fiz mestrado em Inovacéo e agora me descobri professor.

Comecei minha carreira trabalhando em hospital, por isso
comecei a fazer Administracdo, entrei l& como almoxarife,
com 18 anos de idade. Depois de 6 meses, entrei na
faculdade de Administracdo. Saindo do hospital fui trabalhar
em um escritério de Arquitetura, como gerenciador de
projetos, até o momento que eu descobri que queria
trabalhar efetivamente com administragdo, entrei para uma
empresa de consultoria onde eu trabalhava especificamente
com o governo. Trabalhei 10/11 meses nessa empresa
porque eu descobri que o governo ndo era muito minha
praia.
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Depois fui convidado para trabalhar em
uma empresa de tecnologia, porque
gestdo de projetos de construcéo civil e
tecnologia € muito parecida no formato.
Foi onde eu comecei a trabalhar
efetivamente com algo que chamavam de
inovacdo, embora essa parte do novo
sempre me cativou muito, fazia algo
sempre diferente, novo; eu sou um
preguicoso por exceléncia, entdo sempre
guero ter o jeito mais facil, mais rapido,
mais barato, que gere o menor esforgo
possivel, € o core da inovacgao.

Foi meu primeiro contato com a area de
Publicidade, la dentro eu virei soécio de
uma agéncia. Trabalhei para grandes
empresas e para muitas startups, era a
época onde estava comecando esse
mundo das startups e atendemos muita
gente assim. Participei de grandes
projetos de tecnologia.

Depois fui convidado para ser sdécio de
uma empresa de
Blumenau, eu morava em Joinville esse
tempo todo. Fui para Blumenau, comecei
a trabalhar muito com tecnologia, dando
consultoria para empresas, trabalhando
com inovacdo j4, e ai comecei a fazer
mestrado na area de inovagdo que sugou
muito do meu tempo como consultor e
empreendedor, entdo acabei deixando ao
longo do tempo essa parte de
consultoria, até porque, no meu ponto
de vista eu sempre fui professor, mas eu
me achava um cara que era consultor
mas que eventualmente era professor,
hoje mudou essa chaveta, sou professor
gue eventualmente faco outras coisas.

consultoria em

MUNDO DA PUBLICIDADE
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Montei uma empresa de consultoria,
a estudar inovacao
muito a fundo e comecei a dar aula de
inovacgao especificamente.

sai, comecei

Mas aula mesmo eu leciono, tenho
meus flertes com a pedagogia e a
educacdo, desde meus 20 anos. Eu
tinha uns 19 anos de idade quando
lecionei para minha primeira turma,
gue é uma histéria muito engracada
porque, pode nao parecer hoje, mas
eu sou um cara extremamente timido,
passar
despercebido e quando eu comecei a

um cara que sempre quer

estudar administracdo isso era muito
mais forte, entdo eu comecei a
lecionar por causa dessa
incapacidade de falar em publico.

“Quem é o Leo? Como vocé se
define?”

O Leo é um cara extremamente
curioso por esséncia, eu me defino
um cara extremamente curioso, gosto
de aprender coisas novas que eu
sinto curiosidade em aprender, eu ja
diferentes,
aprendizados diferentes e isso hoje
me ajuda bastante. Obviamente teve
bastante influéncia de pessoas
como meu
irmao mais velho que é formado em
design e hoje trabalha com barco, é
um cara que me influenciou muito, um
cara extremamente nerd,
inteligente, € um cara que ia muito
pra area de filosofia e sociologia.

coisas

fiz varias

importantes para mim,

muito
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A minha madrinha também foi uma referéncia muito
grande, uma pessoa sensacional, acho que 95% do
palavrées que eu consigo utilizar no dia a dia vém
da minha tia, mas ela sempre foi um escape, nédo sé
pra mim mas para todos os sobrinhos da familia por
parte da mae, um escape criativo, de poder fazer o
que tu quiser, ela sempre
pessoa que eu admiro muito.

incentivava, é uma

“E o Leo como professor?”

Principalmente quando olho para educacdo, como
professor, sou muito curioso, muito pratico, mas ao
mesmo tempo precisa ser tudo divertido, eu acho
que a universidade perdeu um pouco essa diversao
e eu acho que ela precisa voltar a se divertir, 0 que
€ curioso porque gquando fala do Leonardo
professor, eu tive uma formacgéo totalmente inversa
do que ocorre com a maioria dos professores, pelo

menos na minha cabeca.

Eu primeiro comecei lecionando para empresas,
porgue eu era consultor, eu fazia treinamento para
as empresas, trabalhava com mudanca
organizacional, trabalhava com oficinas, workshops,
foi a primeira coisa que eu comecei a fazer na
minha carreira profissional, como docente mais
sério.



A partir disso, influenciado pelo meu antigo
sdcio, eu comecei a dar aula em poés-
graduacdo de Gerenciamento de Projetos,
pegava uma aulinha aqui, outra la, dai a
universidade me chamou para ter uma
cadeira em uma disciplina de GP, que era
minha especialidade e comecei a lecionar
para pos-graduacao.

“Qual a importancia do Gerenciamento
de Projeto dentro de uma agéncia?”

Acredito que seja muito importante. No
mercado de agéncias de Publicidade é o
seguinte, de modo geral sdo empresas
intensivas em conhecimento, sdo empresas
gue utilizam como recurso principal o
conhecimento, na agéncia especificamente
a criatividade, entdo a grande discussao
gue a gente tem é “poxa, sera que a gente
consegue sistematizar a criatividade ou
nao?”, entdo essa € a grande duvida.

O Gerenciamento de Projeto vem nesse
sentido de sistematizar, mas ao mesmo
tempo, se a gente criar sistemas muito

rigidos, a gente deixa de ser criativo, entao
essa é a dualidade em implantar o GP
numa agéncia. Eu preciso ter uma certa
ordem, mas quando eu tenho ordem demais
eu perco o0 caos que é o sumo inicial para a
inovacdo, entdo ela € extremamente
importante.
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Na minha cabeca o publicitario é extremamente
criativo, mas precisa ter um lado mais ordenado,
ndo que isso crie uma linha que ele tenha que
seguir, eu acho que o publicitario

precisa ter uma fluidez entre os momentos de
caos e 0s momentos de ordem, entdo ele
precisa trabalhar de maneira interativa e
incremental onde vocé trabalha com divergéncia
de ideias, mas que tu precisas em algum
momento afunilar essas ideias, eu acho que
essa € a grande dificuldade do processo criativo.

O que eu vejo hoje é que Gerenciamento de
Projeto nas agéncias € um tema extremamente
aquecido, grandes agéncias tém sempre um
gerente de projeto, agéncias menores tém um
cara de atendimento que faz essa ponta, mas a
gente pode ver até por meio de cursos que € um

mercado que é carente dessa parte.

E talvez essa seja minha grande contribuicao
para o curso de PP. Eu sou administrador de

formacdo, entdo a minha parada é controle de
recursos, s que ao mesmo tempo é preciso
dosar porque a inovacdo nao acontece de
maneira linear, ela é extremamente cadtica.
Entdo, de novo, acho que GP é extremamente
importante e poderia ser uma skill a ser

desenvolvida.

“Inovacao no mercado publicitario”

A inovacdo é a exploracdo econdmica de boas
ideias. Na pratica, basicamente, se tu tiveres
uma ideia tu consegues ganhar dinheiro com
ela, isso é inovacao. A partir disso, eu acho que
a inovacao é crucial para a sustentabilidade de
gualquer negécio, porque, se ele nao estiver
inovando, ele estd morrendo. As vezes a gente
tem o] sentido de competitividade;
competitividade de se manter no péareo, ndo de
estar a frente.

MUNDO DA PUBLICIDADE
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Parte do pressuposto de que inovacao nao é exclusividade de empresas intensivas em conhecimento
nem das agéncias publicitarias, entdo é algo que a gente precisa ter. Se toda empresa precisa ter,
toda empresa precisa fomentar, entdo se nao tem projetos de inovacdo, quer dizer que tu estas
morrendo, tu ndo estas pensando la na frente, se tu ndo estas pensando la na frente quer dizer que
outra pessoa esta, entdo, em algum momento, o jeito que tu fazes as coisas cai por terra, vai ser
substituido.

Mas no mercado publicitario, uma coisa que eu vejo é que a gente trabalha muito com criatividade
para os outros, mas nao temos uma area de inovacdo para a gente. As agéncias focam tanto em
inovar para os clientes que esquecem delas mesmas. E acho que a agéncia deveria ter uma area de
criatividade, um comité disso, um momento em que ela investe em si mesma, iniciativas de inovacao.

Mas de onde vem a inovagdo? Tem uma frase muito boa que eu li e me marcou muito, a inovacéao, ela
se alinha onde o aprendizado é gerado e explorado economicamente, quer dizer que |4 no comeco a
inovacao era um artigo de luxo das empresas, porque eles tinham uma area dentro da empresa s
para inovacdo, entdo a inovacdo comecgou a ser vista como algo voltada para o cliente, se antes a
gente empurrava inovacao para o cliente, agora a gente vai para o cliente a fim de resolver o
problema, e traz para a empresa.

Ao longo do tempo, a gente entendeu que essa parada da inovacao € cadtica, ela € néo linear, ela
acontece de maneira estranha, as vezes ela esta em lugares onde a gente nunca imaginaria, e é
movida pelo aprendizado.

MUNDO DA PUBLICIDADE
EDIGAO 5




Por Bruno de Lucca Bujatto

A radio desde os seus primordios superou barreiras e alcancou os amantes fiéis.
Com a vinda da radio digital para o Brasil, ela continuara superando e se adaptando
as novas midias e & comunicacao.

A radio digital € uma tecnologia capaz de realizar a compressao dos sinais de voz
para permitir uma transmissao simultanea, por meio da digitalizacdo do audio e da
modulacdo de sua sequéncia binaria em padrdes diferenciados. A partir dai o sinal
fica pronto para ser transmitido pelo ar, de forma parecida com a das radios
analogicas convencionais, utilizando elementos como torres e antenas.

Além de a melhoria na qualidade do audio, a digitalizacdo possibilita transmitir
informacdes em formato de texto, como nome da musica, cantor e album, por
exemplo, que podem ser visualizadas na tela do aparelho que sintoniza radio digital.

Outras vantagens dessa modernizacdo é que os dados sdo enviados a um servidor
de streaming, que retransmite o numero desejado de ouvintes simultaneos da
emissora. Ao contrario do radio convencional, ndo existem nimeros estatisticos que
qualifiguem a audiéncia pela internet quanto a classe social, grau de ensino ou
género. Em vez disso, o servico mede a audiéncia através de painéis que indicam
guantas pessoas estdo ouvindo a radio em tempo real e por quanto tempo ficou

conectada.

A unido entre os servidores de streaming e a
radio também possibilitou uma ampla
divulgacéo pelas plataformas. Atualmente ja
€ possivel encontrar até mesmo jogos que
utiizam da URL das radios para tocar a
programacao em tempo real no jogo. Um
exemplo disso é o famoso jogo de simulacao
Euro Truck Simulator 2, que utiliza dos
dominios de diversas radios Digitais para o
seu jogo, tornando a experiéncia do jogador
ainda mais real com as radios e suas
programacdes reais e ao Vivo.




O que se tem percebido ultimamente € o uso dessas radios no horario de
expediente. As pessoas trabalham no computador e com seus fones, obtendo
entretenimento. Ha também o caso de brasileiros que, no exterior, diminuem a
saudade de sua terra ouvindo pela internet as radios daqui. Essa tecnologia
permite igualmente que qualquer pessoa com um dispositivo com acesso a internet
possa acessar radios ao redor do mundo, independentemente da regido ou horério,
dando a possibilidade de alavancar os ouvintes das radios e dos proprios ouvintes
buscarem novas musicas e programacoes.

Porém, ndo s da capacidade de expanséo se da essa nova tecnologia. O fato de
muitos jovens estarem ligados as telas, também fez com que muitos voltassem ou
adquirissem o habito de ouvir radios. Além de permitir que os ouvintes de radios
com baixa qualidade de sinal, pudessem ouvir um som mais limpo por meio dos
seus computadores

Podemos incluir também a facilitagdo e o engrandecimento de espaco para
empresas ou pessoas comuns langcarem suas proprias radios, tornando, assim, a
internet um campo livre para o surgimento de novas muasicas, locutores, programas
e divulgacoes.

Ao contrario do que muitos pensam, as radios digitais podem sim vir a substituir as
frequéncias mais conhecidas atualmente como a FM e a AM, porém, assim como o
surgimento das frequéncias FM ndo ter exterminado a AM, a chegada e
popularizacdo das radios digitais ndo irdo dar um fim as demais frequéncias.
Entretanto, a tendéncia é que, tanto as radios FM quanto seus ouvintes, busquem e
tornem cada vez mais o digital em seus cotidianos. Vale ressaltar que as emissoras
gue decidirem optar em ndo “avancgar” com essa nova era, podera sim ficar para
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MARVEL STUDIOS

I | LDJ‘ AJ_L_\[_ljj nn

Por Anah POP

Eu tenho certeza de que vocé ouviu falar dessa série
nos udltimos meses!

Mas caso nao tenha ouvido, deixa que eu te apresento,
WandaVision, recente lancamento da Marvel Studios,
conta a histéria de Wanda (Elisabeth Olsen) e Visao
(Paul Bettany), um dos casais mais amados do
Universo Cinematogréafico da Marvel (MCU)!

A trama consiste nos dois tentando levar uma vida
normal depois dos acontecimentos marcantes de
Vingadores: Ultimato. Porém logo comecamos a
suspeitar que nem tudo é tao perfeito quanto parece.

Além de uma histéria incrivel, tornou-se a série mais
assistida DO MUNDO em menos de um més!

Bem, mas nao s6 disso que WandaVision é feito, a
série do milénio também é recheada com as tendéncias
tecnolégicas mais atuais, sejam elas reais ou néao.

Primeiro, falando de um tema que seria um pilar do
seriado. Visdo teria surgido nos filmes como uma
maquina, quase um robd que tem inteligéncia proépria,
mesmo que nds saibamos que sua vida vem da Joia da
Mente, alguns acontecimentos da série indicam que a
tecnologia é capaz de criar uma versdo dele totalmente
mecéanica, que pensa e toma decisbes, 0 que aqui
chamamos de Inteligéncia Artificial. No nosso mundo
real jA temos acesso a muitas inteligéncias do tipo, ndo
sdo tdo avancadas quanto Visdo, mas acredito que nao
estamos tdo longe de chegar nesse nivel.

Mais um tépico que encontramos na série ainda sobre o
Nnosso protagonista, Visdo, s8o0 0Ss nossos queridos
Androides, mas ndo aquele do celular, os Androides
gue falamos aqui sdo os seres ndo humanos que
assumem formas de homens ou mulheres. Como o
préprio Visdo, no MCU ele foi criado de vibranium, um
metal ficticio que s6 existe na realidade dos filmes,
porém néo é algo tdo distante do nosso mundo.
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Um exemplo disso é a robd Sophia, uma das mais conhecidas no
mundo. Além de j& possuir cidadania, Sophia j& deu entrevistas em
programas de TV e até mesmo discursou na ONU. Ela chama tanta
atencdo por conseguir reproduzir mais de 60 expressfes faciais,
contar piadas casuais e até mesmo debater temas existenciais. E a
nossa Visao da vida real!

Com tudo isso, ndo podemos deixar de citar as incriveis cenas da
série, que nado seriam possiveis sem o famoso chroma key, que
permite todo esse universo fantastico a ganhar forma e cor.

Em WandaVision vemos também a questdo dos multiversos, tema
"> que os chamados Marvetes vem teorizando sobre ha muito tempo e
sempre esteve presente (mesmo que de standby ) nas historias da
Marvel. Tivemos aparicbes singelas dos Multiversos em Doutor
Estranho (2016), e também em Homem-Aranha: Longe de Casa
(2019), quando Misteryo os usa para justificar seus planos.

e

Porém, WandaVision finalmente pode dar inicio aos
Multiversos no MCU, ja que Wanda perde o controle de
seus poderes e acaba alterando a realidade, e
mexendo com todas as outras existentes no Multiverso.

E trazendo isso para o mund

o real, a teoria dos Multiversos, ou mais comumente
chamados, universos paralelos é um tema bastante
estudado pelos cientistas da nossa realidade. Para
entenderem melhor o que é isso, segundo o site Guia
do Estudante, “a teoria do multiverso se sustenta na
hip6tese de que, se o universo for infinito e composto
dos mesmos elementos ja identificados na parcela que
conhecemos, com certeza existem outras galaxias

semelhantes a nossa — e até iguais”.

Entdo sera que WandaVision ajudaria algum
pesquisador a comprovar sua tese?

E para fechar esse artigo de muita “nerdice” eu te
imploro, assista WandaVision se ainda nédo fez isso...
ou eu mando um rob6 na sua casa para destruir sua
realidade!
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NOVAS PRATICAS DE PESQUISA:
O FUTURO E O NEUROMARKETING

Por Aline Inacio

Para podermos entender melhor sobre esse universo INCRIVEL que é a pesquisa de
mercado precisamos entender seu contexto, e por que ela é tdo importante para a
comunicacéo e principalmente para a publicidade e propaganda.

Imagine as vendas de uma empresa
despencando de um momento para 0 outro

ou 0 negocio esta em boas condigbes e é
hora de aumentar o investimento. E preciso
entender melhor a situacdo antes de
demissbes, desenvolver novos pontos de
venda ou comecar a fabricar produtos
inovadores.

A pesquisa de mercado fornecera todos os dados e informagdes para que vocé possa
analisar o contexto e encontrar solugbes para essas e outras situagfes. Resumindo,
ela € um ramo publicitario que ajuda empresas e profissionais a entenderem
caracteristicas comportamentais, habitos de consumo, bem como levantamentos de
benchmarking de empresas de diferentes setores.

Mas o que devemos esperar do futuro desse ramo que tem ganhado cada vez
mais destaque entre empresas?

O futuro da pesquisa € o Neuromarketing, mas

z

Aline, o que é isso? Entdo, o Neuromarketing é
um campo de estudo que une o Marketing a
Neurociéncia, por meio dele conseguimos prever
0 comportamento do consumidor, tendo como
base o processamento de informagdo pelo
cérebro e pode identificar o impacto emocional do
produto, empresa ou até mesmo campanhas

publicitérias.
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A industria de neuromarketing iniciou em 1991, quando gigantes do mercado, como
a Coca-Cola, contrataram laboratérios de universidades dos Estados Unidos para
analisar a eficacia de propagandas e anuncios.

Esse tipo de pesquisa é feito por meio de testes de ressonancia magnética no qual
€ possivel medir a dilatacdo da pupila, a resposta muscular e a temperatura da pele
de um individuo quando ele é estimulado. O neuromarketing, entdo, usa essas
informacdes para estimar o tempo de resposta, a frequéncia e a localizacdo da
atividade neuronal, visando, assim, otimizar seus anuncios e estratégias de

comunicagao.

Segundo Martin Lindstrom, pesquisador dinamarqués e especialista em criacao de

marcas, em seu livro “A Légica do Consumo” -0 livro é baseado na maior pesquisa

de Neuromarketing ja realizada no mundo, revela verdades surpreendentes sobre o (151
gue atrai nossa atencao e consequentemente nosso dinheiro- ele nos mostra que o "E.: 1

era do Neuromarketing apenas acabou de comecar e tem um futuro brilhante pela

frente:

“Prevejo que, em breve, um numero cada vez maior de empresas (pelo
menos as que puderem arcar com o0s custos) trocara seus lapis por
toucas de TEE. A pesquisa de mercado tradicional - questionarios,
levantamentos, grupos focais e assim por diante- desempenhara i
gradualmente um papel cada vez menor e o neuromarketing se tornara
a principal ferramenta que as empresas usardo para prever o sucesso
ou o fracasso de seus produtos. E mais, prevejo que,a medida que for
se tornando mais popular e mais requisitado, o neuromarketing ficara
mais barato, facil e acessivel do que nunca para as empresas. E,por
sua vez, se tornara ainda mais popular e difundido.”
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MAS COMO FUNCIONA
NOSSO CEREBRO?

Segundo a Teoria do Cérebro Trino de Paul MacLean, neurocientista, nosso
cérebro esta dividido em, basicamente, trés partes:

4

' Cérebro Reptiliano, Cérebro Basal ou Tronco Cerebral : ele é responsavel pelos estimulos
mais primitivos e autométicos do cérebro. E ele quem comanda a respiracdo, os batimentos
cardiacos e também sentimentos primitivos, como fome, sede, sono, medo, seguranca,
entre outras.

Cérebro Limbico ou Cérebro Emocional: é responsavel por controlar as emog¢bes mais
complexas e sensacdes relacionadas aos cinco sentidos. E nele que estdo presentes
estruturas como o hipocampo, responsavel pela memoria. Aqui, hd um grande
armazenamento de informacdes.

Neocértex ou Cérebro Racional: No neocortex que se localizam os lobos cerebrais, que
juntos controlam nossas intera¢des sociais e nos ddo a capacidade de pensar de forma
racional e abstrata. Essa estrutura também é a responsavel por nos conferir criatividade.

Essa é a regido cerebral que distingue o homem dos outros animais. Segundo MacLean,
sem o neocortex, o ser humano seria incapaz de criar invencdes. Por ser ele o responsavel
pelo campo das organizacdes das ideias, estimulos e sentidos.

IMPORTANTE: A denominac¢do reptiliano usada por Neororkex

MacLean é considerada defasada e ndo é mais utilizada
atualmente na neurociéncia. Apesar de ter se tornado

popular, ndo é mais a forma corrente de se referir ao A
I Entendendo como funciona essa teoria nés profissionais de comunicacdo conseguimos criar

Reptiliano

Limbico

tronco cerebral.
diferentes métodos de acordo com os produtos ou servicos fornecidos, afetando assim
diferentes areas do cérebro para buscar a maxima eficiéncia que fornecem e aumentar sua
percepcao de valor, emogdes ou usar habilidades de persuasédo mais eficazes.
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Embora a composicao quimica da Coca-Cola e da Pepsi seja muito semelhante, elas mostram que a
percepcdo sensorial e a memoéria associativa tém grande influéncia nas decisdes dos consumidores.
Nesse estudo, os pesquisadores usaram imagens de ressonancia magnética funcional (fMRI) para avaliar
as preferéncias do consumidor entre as duas marcas de refrigerantes mais famosas do mundo. A
pesquisa foi realizada em duas fases:

1° Fase (estagio cego): as pessoas experimentaram dois drinks sem conhecer as respectivas marcas. Ao
mesmo tempo, sua atividade cerebral esta sendo monitorada. A resposta de preferéncia foi muito equilibrada.

2° Fase: 0os consumidores experimentaram dois copos da mesma bebida, mas apenas um dos copos tinha marca.
O teste foi realizado com Coca-Cola e Pepsi. O resultado é o seguinte: quando as pessoas bebiam um copo
identificado como Coca-Cola, a &rea do cérebro relacionada a tomada de deciséo era ativada, embora o segundo
copo contivesse o mesmo liquido. No teste da Pepsi, isso ndo aconteceu.

O estudo mostra que quando os consumidores sabem que bebem Coca-Cola, sua percep¢do sensorial muda.
Nesse caso, os resultados de fMRI indicam que a atividade cerebral esta localizada na area relacionada a
memodria (cérebro limbico). Isso significa que a preferéncia pelo vidro de identidade da marca esté relacionada a
reativacdo da memoéria e do conceito relacionado a marca (percepcao sensorial e felicidade sdo dois exemplos
gue a empresa esta tentando mostrar nas propagandas).

Por isso, quando a marca apareceu no processo de decisdo, ela foi a escolhida. E, por isso que é importante
lembrar que o Neuromarketing néo serve apenas para grandes marcas e na publicidade tradicional. Percebemos
entdo que com o desenvolvimento de tecnologias no ramo da medicina, pesquisas sobre o comportamento
humano e o cérebro também surgiram, e a cada dia que passa, as pessoas estdo cada vez mais interessadas em
descobrir como a mais engenhosa "maquina" funciona. Com a publicidade nédo é diferente e podemos perceber
isso hoje.

Portanto, qualquer pessoa que queira influenciar as pessoas
de alguma forma deve primeiro saber qual é o impacto nas

pessoas, como O processo ocorre e, principalmente, que
impacto tem no processo de tomada de decisdo. Agora que
vocé sabe o que é neuromarketing e como ele pode ajudar
em sua estratégia, considere o que seu produto ou servico
oferece.
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AS TRES MENTES oo
NEUROMARKETING

Por Aline Inacio

AS TRES MENTES DO
NEUROMARKETING

A FANTASTICA HISTORIA DA RECENTE REVOLUCAO DO MARKETING,
CONTADA PELOS PERSONAGENS MAIS IMPORTANTES DA SUA VIDA:
EINSTEIN, PRINCESA E MACACO

Se vocé se interessou sobre o
Neuromarketing e quer entender melhor
sobre essa area de estudo eu te indico "As
trés mentes do neuromarketing" nele o
autor Marcelo Peruzzo explica sobre como

Uma parte interessante que merece
destaque é a “memética" que tem a ver
com memes, segundo o0 autor, meme é
“uma unidade de cultura, um
comportamento ou uma idéia que pode ser

funciona o neuromarketing e como ele
pode ser aplicado, considerando as novas
tendéncias do mercado, para proporcionar
melhorias no marketing tradicional.

Para ilustrar como somos influenciados
pelas propagandas e estratégias de
marketing, o autor utiliza de trés
personagens: o Macaco, a Princesa e o
Einstein. Por meio deles, Marcelo mostra
como o0 marketing consegue agir na
mesma regido de onde surgem nOSSOS
comportamentos.

passada de pessoa para pessoa e de
geracédo para geracdao, pela intuicdo”.

Por exemplo, grande parte da populacéo
segue a mesma religido dos seus pais,
isso é meme.
Além disso, Peruzzo € pioneiro do
neuromarketing no Brasil, e a leitura desse
livro é indispensavel para quem gosta e
quer aprender
INCRIVEL.

mais sobre essa area
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ENTREVISTA COM:

POR ANNA FERREIRA E ALINE INACIO

Barbara Andrade é uma grande inspiracdo feminina e no
espaco empreendedor. Aos 32 anos, Barbara conta ser
CEO de uma das agéncias mais influentes da nossa
regido, a Bseven. Nessa entrevista, contamos tanto com
relatos exclusivos de como foram os primeiros passos de
criacdo da BSeven, como reflexos da sua vida pessoal.
Confira!

Revista: Barbara, fala-me da sua trajetéria, como vocé
se envolveu com tudo isso?

Barbara: Comecgando desde o inicio, posso te dizer que
sempre trabalhei porque sempre tive comigo essa ideia de
ter que ser independente. Depender de alguém ou de algo,
pra mim, realmente é um bloqueio. Desde a infancia, eu
sempre tive a ideia de comprar minhas proprias coisas,
com meu dinheiro e meu mérito. Desde os 11 anos,
trabalhei como baba, ganhando 100 reais, mas eu ja
comprava minhas coisinhas.. Comegou assim e com iSso,
eu peguei o gosto da independéncia. Mesmo crescendo
nessa crenca de independéncia, eu ja cresci sabendo que
néo iria trabalhar em um mesmo lugar por anos porque eu
sabia que ia enjoar alguma hora, entdo foi dessa forma
gue fui me afastando de empresas privadas.

Ha 5 anos, eu nunca pensei em ter um negdcio préprio, nunca tive essa necessidade. Em
uma empresa onde eu trabalhei, estruturei todo o departamento de vendas e comecei a
aplicar estratégias de marketing que obteve resultados, e dessa forma, comecei a perceber
gue havia um leque de opc¢bes para isso aqui fora. Com isso, fui adentrando no freelance,
adquirindo seguranca e experiéncia para abrir meu negdcio, porque percebi que néo ia
crescer la.

Depois da demissdo, na semana seguinte, uma empresa, que era parceira da empresa onde
trabalhei, chamou-me para gerenciar o time de vendas e de marketing digital, e eu aceitei
esse desafio. Fiquei 6 meses gerenciando e aprendi varias ferramentas nesse lugar. Dessa
forma, percebi que tinha oportunidade de MAIS e com isso, meu primo me chamou para ser
socia da agéncia dele. Porém néo deu certo trabalhar com familiar, e realmente n&o deu certo
por causa dessa pressdo e conflitos. Nessa época, nos tinhamos ido a uma palestra do
Guilherme Machado, e eu tive a oportunidade de conhecé-lo pessoalmente, tendo em vista
nossa relagéo, ele acompanhava um pouco do meu trabalho nas minhas redes sociais.
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Um dia, ele me chamou no WhatsApp falando que
gostava muito do meu jeito de trabalhar e trouxe
uma ideia de lancar um treinamento presencial na
minha cidade, e queria que eu coordenasse a
equipe dele de marketing digital e vendéssemos
esse treinamento em Balnedario. Dessa forma, Vi
isso como uma forma super vantajosa para o meu
crescimento, sabendo o quéo influente ele era e
aceitei a proposta.

Depois desse um més de trabalho, consegui uma
grana muito boa que pudesse finalmente ser util
para meu negocio. O que fez com que, dia 03 de
abril de 2017 ficasse pronto o CNPJ da Bseven,
minha agéncia.

Revista: S6 como curiosidade, como foi a escolha do nome?

Barbara: Meu Deus, foi muito dificil, eu comecei a viajar, do nada. Primeira coisa que eu
pensei foi algo relacionado ao sucesso, e comecei a contar quantas letras tinham a palavra
sucesso, tem sete. E comecei a viajar nas letras e nos numeros, meu nome completa sete
letras, meu sobrenome também, o ano era 2017, a semana tem 7 dias, o0 arco-iris é
completado com 7 cores.... Comecei a procurar o significado do numero e gostei muito!
Cheguei entdo nesta conclus@o: Bseven (Barbara + 7).

Revista: Como foi o desenvolvimento visual da empresa a partir do nome?

Barbara: Bom, eu recebi varias propostas de designers e comecei a analisar varios perfis
deles. Mas tinha um em especifico que chamou muito a minha atencdo, eu adorei toda a
tipologia, a esséncia dos materiais dele e fechamos para uma parceria. Passei para ele toda a
ideia da empresa, tudo o que gostava esteticamente, as cores pastéis, off white, o dourado
em si que me remete ao sucesso, e eu particularmente acho dourado LINDO!

O mais incrivel é que eu amei a logo de primeira, eu ndo precisei fazer um ajuste na logo. O
simbolo que ele fez também é algo que sou apaixonada, inclusive eu acabo usando mais o
simbolo do que a logo em si. O fato de ele ter feito o B e 7 como um formato de diamante foi
incrivel para mim, eu amei muito a ideia.

Revista: Como foram os primeiros trabalhos da Bseven?

Barbara: Comecei a profissionalizar logo com tudo isso em mé&os, eu comecei a trabalhar no
meu quarto. Montei toda uma estrutura, e trabalhei por & durante um ano, e inicialmente
nesse periodo todo, eu trabalhei sozinha. No inicio, eu trabalhava s6 com redes sociais. Eu
néo sabia cobrar. ndo sabia meu tipo de cliente, porque realmente era algo ndo planejado,
digamos, e fui aprendendo na “raga”. Como sempre fui muito organizada, fui pegando o jeito
com o tempo.

Por mais que minha empresa era em casa, tinha tudo organizado, CNPJ, contrato... eu
comecei a perceber que eu perdia alguns clientes porque existia um certo preconceito com o
jeito de trabalhar em home office, eu via que ndo era algo visto formalmente.

MUNDO DA PUBLICIDADE
EDIGAO 5



Pag. 24

Eu tive a oportunidade de participar de uma
reunido com uma empresa multinacional, que
estava procurando alguém que trabalhasse de
inbound marketing e deu muito certo. Foi uma
conquista muito grande té-los como clientes para a
empresa; e com essa conquista, percebi que era a
hora de ter a minha primeira contratacdo na
agéncia, que foi um designer grafico. Com isso,
também larguei minha viagem a Europa a fim de
acertar toda a parte do aluguel da minha sala, que
comecei a alugar para ser o lugar fisico da Bseven.
Dessa forma, eu fui crescendo, fui mobiliando a
agéncia aos poucos, fui tendo mais contratacoes,
trabalhei até com permuta e foi crescendo cada
vez mais.

Revista: Quais foram suas maiores dificuldades na empresa?

Barbara: Ano passado, definitivamente foi a causa da primeira crise que a empresa passou,
tive que demitir grande parte da equipe da Bseven, e foi bem assustador essa crise mundial.
Mudei um pouco o formato da equipe, perdi quase 50% dos clientes. Mas, hoje, consigo
enxergar que foi um filtro de tudo o que eu quero. Eu até cheguei a pensar em desistir ano
passado, porque recebi propostas para tocar projetos de empresas, € eu até cogitei, mas
resolvi ndo desistir. Essa é s6 minha primeira crise, eu ndo cheguei aonde eu quero ainda
com essa empresa, € ndo vou parar! Hoje, estou numa fase de reestruturacdo da agéncia,
com uma nova proposta de site porque decidi ter uma visdo que ndo quero ser s6 mais uma
agéncia. Quero realmente algo inovador e que se destaque.

Revista: Vocé ja chegou a duvidar de vocé mesma no inicio
de tudo?

Barbara: Sim, antes eu duvidava muito mais, hoje, ndo vou
negar que as vezes da um susto. Mas, tenho uma técnica que
eu amo e me ajuda muito, o que é a posicdo da mulher

maravilha que é onde eu facgo, respiro fundo e penso “Eu sou
foda! ” “Eu posso! " “Eu consigo! ”.

Algo que me ajudou muito também foi entender que ndo sou
perfeita. E antes, sobre uma questdo pessoal, por eu crescer
numa familia que, por mais que seja muito unida e muito
amorosa, por eu ter uma irma deficiente mental, eu era muito
cobrada. Eu cresci nesse cenario de ser mais cobrada e mais
responsavel, por sempre achar que eu tinha que ser boa o
tempo todo e perfeita a qualquer custo.

Comecei a ler e assistir a palestra da Brené Brown, no Netflix,
sobre a coragem de ser imperfeito, sobre vulnerabilidade, e
comecei a perceber que quando estou vulneravel e me permito
a “meto a cara” mesmo e fazer, eu percebo que eu sou capaz,
gue minhas falhas sdo perfeitamente normais, eu poSSo
melhorar e corrigi-las que esta tudo bem, o importante é soO
NAO desistir!

MUNDO DA PUBLICIDADE
EDIGAO 5



0
CODES,

Ja imaginou ver uma campanha promocional e poder aproveita-la imediatamente?
Melhor ainda, vocé ja considerou a oportunidade de gerar conversfées com seus
comerciais de TV sem precisar que as pessoas saiam do lugar? Desde o inicio da
pandemia no Brasil, onde a--,ad_é'sﬁ'o_ag isolamento social era maior e o consumo de
midia tinha ficado mais evidente dentro dos lares na maioria das cidades, o consumo de
midia tornou-se_ca_ld;%i-\-..\\_'ie\%"--.\r‘jia‘i' vi \é“nt"e\;ha:‘s---\familias, mesmo que hoje, o indice de
isolamento tenha caido e algumas "é\({?rj_i'e.garam a flexibilizar a quarentena.

\ -,

De acordo com pesc QI?E_' Media, o consumo de aplicativos
de TV por assinatura ak eam u mais de 20%. E claro que, com essa
tendéncia, as marcas em usar estre . de cross-media para obter maior
engajamento em camp: : N

N

Esta é um_a‘_[jl'a\\:i forr
alvo de qualquer
restaurantes, escr
empresas. Té |
conquistando
como ela funcionz

ue & i’marcas atraiam seus publicos-
a_‘i‘a de casa, salas de espera,
e para o site ou loja virtual das
erramenta INCRIVEL que vem
gcisamos falar um pouco sobre

' 0 que significa que é um "Cdédigo
'f_permite que os smartphones
fgb levado o usuario a algum
et, um numero de telefone, uma

QR Code é uma
de respost__a-n:
escaneiam e
contetdo especi
localizagdo no m

. Uma das maiores vantagens do

\k N ~ QR Code é seu uso como link

ONORON -~ fora da internet. A pessoa néao
NN — e - precisa digitar nada para
SN acessa-lo, basta apontar a

camera que ela sera
direcionada automaticamente

para a pagina online, é simples
né?
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Por isso, essa nova ferramenta vem sendo tao utilizada,um grande exemplo é em um
dos maiores reality show do pais o Big Brother Brasil, em 2020 e agora em 2021, os
principais patrocinadores, conseguiram um aumento estrondoso em seu trafego nos
sites e lojas online, todos os espectadores do programa dispunham de um QR Code
que, ao ser escaneado com o smartphone, acessavam as ofertas no site do anunciante,
deixando assim o caminho para a “compra” mais facil.

Além disso, outro uso proeminente do QR Code é em transacdes financeiras. Segundo
levantamento da Mobile Time, 35% das compras de smartphones no Brasil sdao feitas por
QR Codes (os outros 65% sao por meio da tecnologia NFC).

Outro fato importante é que a obtencdo dos
dados de participacao em comerciais de TV
sempre foi uma meta perseguida pelos
anunciantes. Embora ja seja possivel fazer isso
~ por meio de anuncios graficos ou programaticos
~ conectados a TV, além de a taxa de penetragao
\ N \ S desse tipo de aparelho (hoje responde por 44%
‘\- N b‘o\domlcmos no Brasil).

tagem de usar o QR Code, entdo, € a
i ﬂujade de mensuracdo do trafego das
nha‘s em TV que ndo possuem conexao
lnternet E claro que, em comparacido com
) ~Jede, 0s smartphones tém taxas de

a\ao quase absolutas. E, na verdade, ja

Qessoas de plataforma cruzadas, entao
» g‘m_os esperar que a comunicacdo e a
i Nlda_i:ie ndo facam o mesmo .

R R0 DAoL e Descubra para onde vai esse QR code
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A cada edicdo da Revista Mundo da Publicidade, eu me deparo com um
documento em branco, e que nele, devo descrever todos 0os meus sentimentos
para aqueles que contribuem e leem o0s nossos conteudos. Por vezes ndo é
uma tarefa muito facil, pois corro o risco de esquecer-me de alguma pessoa e
de conseguir escrever e retratar tudo aquilo que eu penso neste documento.

Para isso, busco as mais diversas inspiracdes para escrever e, de alguma
forma, agradecer a todos aqueles que estdo envolvidos com este projeto.
Certa noite, tive um insight: desta vez farei diferente! Em vez de escrever um
texto que seja capaz de emocionar qualquer leitor, hoje tentarei emocionar (e
agradecer) todos aqueles que estao envolvidos neste projeto.

Por que nao? Pensei eu! Por que nao
agradecer todos aqueles que estdo nesta
jornada e mensalmente fazem tudo de si para
entregar revista? Sou
obrigado a confessar: este insight emergiu

minhas madrugadas

as edicoes desta
durante uma das
incessantes de trabalho, quando escutava:

It's a long way, de Olivia Broadfield e trilha do
filme: Meu Nome Nao é Djoni (disponivel para
vocé no QR Code)..

De alguma forma essa musica me emociona, afinal, ela trata das nossas
longas jornadas e das dificuldades da vida. Todavia, ela retrata a importancia
das pessoas e do amor para vencer esses obstaculos. Talvez seja por esse
motivo que a minha vontade seja expressar minha gratidao a equipe do Mundo
da Publicidade.

T
)
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Aline, Anah, Anna, Mariana, Rosana e Bruno: Hoje a Carta ao Leitor é

dedicada a vocés, e para isso, uso a parafrase da muasica que me motivou a

este agradecimento: “é um dificil, dificil e longo caminho” e também do trecho:
“Arrenego de quem diz que 0 nosso amor se acabou. Ele agora esta mais
firme do que quando comecou”.

S e Ninguém falou que seria facil. Mas nunca neguei que seria recompensador.
’5-1 : Comecamos pequenos, acanhados e achando que seriamos minusculos por
$oy muito tempo. Ao longo de cada edicdo entregue aos leitores, nds crescemos,
LJ_ ‘g ganhamos forca e aprendemos com 0S NOSSOS erros e acertos.

Nos abracamos pelo olhar. Por vezes discordamos, mas isso ndo é um
problema para nés. Aprovamos 0s contelldos com apenas um Sorriso no rosto.
Temos brilho no olhar a cada nova edi¢cao entregue aos leitores. Isso € o que
nos move. ISso é 0 que nos une e nos torna tao forte. NGs somos uma equipe
no sentido Unico da palavra.

r Gratiddo minha equipe!
: Gratidao!
! E _ Um forte abraco

Thiago
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