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A EDIÇÃO‌
Há cinquenta edições, um sonho ganhava forma. A

Mundo da Publicidade nasceu de um desejo ousado:

criar um espaço onde a criatividade dos estudantes

pudesse ecoar além das salas de aula. Hoje, ao

celebrar esse marco histórico, olhamos para trás com

orgulho e para frente com entusiasmo.‌

Cada página desta edição especial é um mergulho

na nossa trajetória: as reportagens que marcaram

época, os bastidores intensos de cada lançamento,

os momentos em que a publicidade virou notícia e,

claro, as pessoas que fizeram essa história acontecer.

Desde os primeiros rascunhos até as edições mais

baixadas, a revista se reinventou e permaneceu fiel à

sua missão de informar, inspirar e conectar gerações

de futuros publicitários.‌

Nesta edição, damos voz a quem ajudou a construir

esse legado: professores, egressos, designers,

redatores e, claro, vocês, nossos leitores. Também

refletimos sobre o futuro: para onde caminhamos?

Como a publicidade evolui? Como a Mundo da

Publicidade continuará relevante em um mundo cada

vez mais digital e dinâmico?‌

Completar 50 edições é mais do que um número, é a

prova de que sonhos compartilhados têm o poder de

transformar. Agradecemos a cada um que fez parte

dessa história, do primeiro exemplar impresso ao mais

recente clique digital. Que venham mais edições, mais

ideias e mais inovação!‌

Ana Luiza - Editora Chefe‌

Mundo da Publicidade‌

Boa leitura e celebremos juntos!‌
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Por Joana Gums

MUNDOPUBLICID

Na era do imediatismo, da impaciência e da pressa, como uma revista prende a atenção
 da geração Z e outras mais atuais para parar, respirar e ler textos extensos? É isso que a
equipe de redatores do curso de Publicidade e Propaganda tenta fazer para atrair ca-

da vez mais leitores e downloads na revista Mundo da Publicidade, que vem apresen-

tando um crescimento exponencial nos últimos meses! Mas, afinal, como construir 
uma base sólida com esse público cada vez mais disperso?

Uma das respostas pode ser a compreensão dos redatores sobre a linguagem 

dessa geração (justamente devido à maioria pertencer a ela), então falam a 

mesma língua, escrevem da forma que gostam de ler e estão familiarizados 

com as formas de consumo e temas relevantes que prendem a atenção 

desse público. Colocando-os em posição privilegiada na hora de manter
a fidelização dos leitores mais jovens, com narrativas envolventes e 

atrativas.

Outra possível resposta são os temas pertinentes e atuais
 que costumam ser abordados pela revista, traduzindo 

tendências emergentes e as rápidas mudanças no âm-

bito da publicidade. Sempre mencionando marcas e 

campanhas recentes, assim como o uso de novas 

tecnologias usadas no desenvolvimento de anún-

cios, na migração do off-line para o on-line e na 

personalização de conteúdos cada vez mais 

avançados. A partir do momento em que o leitor 
se interessa pelo título da matéria, dificulta-se 

resistir a ler o conteúdo completo e, dessa forma,

já se conquista a atenção de várias gerações.
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Como a revista atrai e mantém

o interesse do público jovem

na era digital



O DA
ADE

Impossível não mencionar o trabalho gráfico que a revista entrega. Vai muito além do
conteúdo escrito e requer um grande esforço de designers que transformam as páginas

em experiências visuais e se tornam ferramentas essenciais para engajar cada 

vez mais pessoas e cativar os olhares jovens em cada uma das edições.

 Por isso, esse design inovador e a integração de tecnologias digitais 

permitem que a revista não só transmita informação, mas também 

cative e envolva o leitor, especialmente das gerações mais recentes, 

atraídas por conteúdos esteticamente satisfatórios e interessantes. 

E não para por aí: após escrito, corrigido, editado e inserido em um 

design legal, a matéria ainda passa a ser divulgada no Instagram
 (@ppunifebe) por meio dos stories, gerando uma grande visibilidade 

entre o público da geração Z que está conectado o tempo todo nas 

redes sociais. Como mencionado anteriormente, se o tema e o design 

interessam àquele que está vendo o story, as chances dele clicar no link e 

embarcar na leitura são altas! E essas são só algumas das estratégias que 

a revista usa para atrair essa nova gama de novos leitores, por mais difícil que 

seja prender a atenção daqueles que são bombardeados com conteúdos e 

informações diariamente.

Com isso, ao longo dessas 50 edições, percebe-se que mesmo em uma 

era digital cheia de distrações e com tudo a um clique de distância, é 

possível conversar com um público jovem por meio de uma abordagem
inovadora e atual. Assim, a revista não só informa, mas também conecta 

as mais diversas gerações, pois informação é poder e um dos  

principais legados que podemos deixar! 

FONTE: 

https://www.redalyc.org/journal/5606/560659018005/html/. 
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É inevitável refletir sobre toda a trajetória até aqui, mesmo que, nesta edição, saímos das
telas e viemos para o papel, cada página impressa carrega a essência das histórias que
contamos, as campanhas que inspiramos e os talentos que destacamos. No entanto, com
um ambiente tão dinâmico, estamos realmente preparados para o que vem a seguir?

A publicidade nunca dorme! Assim como o galo,  

que todo dia acorda cedo e desperta o mundo para um 

novo dia, nossa área desperta ideias, sempre atenta às mudanças 

e evoluções, pronta para comunicar da melhor forma. E é exatamente isso 

que a nossa revista “Mundo da Publicidade” tem feito ao longo de suas 50 edições. 

A ferramenta deixou de ser uma tendência
e passou a ser essencial para muitas
criações em diversas áreas. Os algoritmos
sabem os nossos gostos e o que queremos
antes mesmo de nós sabermos. Mas calma,

as assistentes virtuais ainda não roubaram
nossos empregos, elas apenas ampliam as
possibilidades e nos desafiam a ir além do
óbvio!

Em meio a essa era digital, as experiências
físicas estão ganhando um certo
significado, e o marketing sensorial tem se
mostrado uma ótima estratégia. A
publicidade não é somente vista, ela pode
ser sentida, cheirada e até saboreada.

Você já experimentou uma marca hoje?

Se uma coisa é certa, é que a publicidade

nunca para de se reinventar. O que hoje parece

inovador, amanhã pode ser ultrapassado. Mas

uma coisa não muda: a necessidade de contar

boas histórias e criar conexões genuínas. Nós,

da Mundo da Publicidade, estamos felizes por

completar 50 edições. O futuro da nossa

revista não será apenas sobre acompanhar

tendências, mas sobre antecipá-las.

Queremos continuar ampliando nosso

alcance, explorando novos formatos e

oferecendo conteúdo cada vez mais relevante. 
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Estamos prontos

para o futuro?

Por Ana Lucia Fiuza



Consumidores não querem apenas produtos,

querem propósito. Marcas que adotam

estratégias ecológicas e campanhas

autênticas sobre impacto ambiental estão se

destacando. Publicidade e responsabilidade

social agora caminham lado a lado – e quem

não acompanhar essa onda pode acabar se

afogando no esquecimento.

E se, em vez de apenas ver um anúncio, o
consumidor pudesse jogar com ele? Marcas
estão transformando campanhas em
experiências interativas, trazendo elementos
de jogos e realidade aumentada para
prender a atenção e gerar engajamento. O
público não quer só ver, quer participar!

Da mesma forma que nesta edição saímos das

telas e viemos para o papel, podemos explorar

novas possibilidades, como edições especiais

interativas, experiências multimídia e até

mesmo conteúdo em realidade aumentada.

E você, leitor, o que espera do futuro da

publicidade? Será que estamos prepa-

rados para as próximas 50 edições da

Mundo da Publicidade?

FONTES: 
Las tendencias emergentes en el marketing digital para 2025, según la agencia Dobuss 

https://elpais.com/extra/publicidad/2025-01-25/auge-digital-e-interactivo-en-los-espacios-publicos
 Como a Inteligência Artificial Está Transformando a Publicidade em 2024: Tendências e Inovações - Midia13 Propaganda
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Uma mensagem especial

de quem já passou por aqui

Para mim, participar da revista foi uma experiência muito enriquecedora, pois
tive a oportunidade de explorar diversos assuntos, conhecer e entrevistar
profissionais da área e vivenciar um momento extracurricular muito importante.
Além disso, sempre me senti parte da revista de alguma forma, como se
estivesse contribuindo para algo maior e deixando um legado para o curso.
Sou muito grata pelo convite para participar da revista durante minha
graduação. Hoje, desejo vida longa à revista, que muitas edições ainda
venham e que inúmeras histórias continuem sendo contadas.

A criação da revista foi um divisor de águas na minha trajetória profissional. Ter a

oportunidade de tirar essa ideia do papel, com o apoio da UNIFEBE e do

Coordenador Thiago, foi fundamental para o meu crescimento. Foi nessa

experiência que aprendi a transformar conceitos em algo concreto, a trabalhar em

equipe e a comunicar de forma impactante. Tudo isso me deu a base para encarar

desafios maiores e enxergar novas oportunidades no mercado. Sou extremamente

grato por essa jornada e por tudo que ela me ensinou!

Gilson Israel - @gilsonisrael6

Bianca Beuting - @bbeuting

Participar do projeto da revista foi algo muito bacana. Eu escrevi matérias sobre

diversos assuntos por dois anos e senti que a qualidade da minha escrita

melhorou muito ao longo dos meses. Foi um período de muito aprendizado e

evolução para mim, além de conhecer mais ou menos um processo de uma

área de redação e um projeto grande. É muito gratificante ter um projeto assim

que incentiva os alunos a desafiarem as novas atividades e se desenvolverem

com elas. Eu gostei muito de participar e espero que muitos alunos possam ter

a oportunidade de fazer parte deste projeto também!

Caroline Izuck - @carolineizuck
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Uma mensagem especial

de quem já passou por aqui

A Revista Mundo da Publicidade foi uma parte importante da minha trajetória,

trazendo aprendizados valiosos e me conectando com o universo da comunicação

de uma forma única. Durante minha experiência com a revista, desenvolvi

habilidades que hoje aplico no meu trabalho como designer gráfico, ajudando

empresas e empreendedores a construírem identidades visuais fortes e materiais

gráficos impactantes. Sou grata por ter feito parte dessa história e fico feliz em ver

como a revista continua inspirando tantos alunos e futuros profissionais.

Mariana Rocinski - @rmarianah

Escrever para a revista do curso de Publicidade e Propaganda da UNIFEBE foi uma
das experiências mais marcantes da minha vida acadêmica. Tive a oportunidade de
contribuir com artigos sobre arte, um tema que sempre me fascinou, e esse exercício
constante de pesquisa e escrita aprimorou minha capacidade de comunicar ideias
de forma criativa. Além disso, a revista me ensinou sobre prazos, edição e o impacto
do conteúdo bem estruturado no público, habilidades que utilizo diariamente na
minha atuação profissional hoje. Mas o mais importante foi que a revista me deu a
oportunidade de me expressar no curso. Olhando para trás, percebo como essa
vivência foi importante na minha caminhada como publicitário. Obrigado, Mundo da
Publicidade!

Bruno Baumgartner - @eucarmino

Participar da revista do curso de Publicidade e Propaganda foi uma experiência

maravilhosa na minha trajetória profissional e sou grata pela oportunidade de

fazer parte dessa história que segue gerando impacto e levando conhecimento.

Foi ali, criando todo o design e dando vida à parte visual da revista, que descobri

minha paixão por contar histórias através das imagens. Cada detalhe pensado,

cada layout ajustado, me fez perceber o poder da comunicação visual e como ela

conecta pessoas. Hoje, atuando como storymaker e no marketing, vejo o quanto

essa vivência foi essencial para o meu crescimento. A revista, além de ser um

projeto acadêmico, também auxilia na preparação para os desafios e

oportunidades do mercado. Como costumo dizer, toda experiência, por menor

que seja, pode ser um passo gigante para o nosso futuro.

Gabriely Bertolin - @gabybertolinn
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