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AEDICAO

H& cinquenta edigbes, um sonho g'onhovo forma. A

Mundo da Publicidade nasceu de um desejo ousado:
criar um espaco onde a criatividade dos estudantes
pudesse ecoar além das salas de aula. Hoje, ao
celebrar esse marco histérico, olhamos para trds com

orgulho e para frente com entusiasmo.

Cada pdagina desta edicéo especial € um mergulho
na nossa trajetdria: as reportagens que marcaram
época, os bastidores intensos de cada langamento,
0s momentos em que a publicidade virou noticia e,
claro, as pessoas que fizeram essa histdria acontecer.
Desde os primeiros rascunhos até as edicdes mais

baixadas, a revista se reinventou e permaneceu fiel &
sua missdo de informar, inspirar e conectar geracdes
de futuros publicitdrios.

Nesta edi¢do, damos voz a quem ajudou a construir
esse legado: professores, egressos, designers,
redatores e, claro, vocés, nossos leitores. Também
refletimos sobre o futuro: para onde caminhamos?
Como a publicidade evolui? Como a Mundo da
Publicidade continuard relevante em um mundo cada
vez mais digital e din@mico?

Completar 50 edicdes € mais do que um numero, é a
prova de que sonhos compartilhados tém o poder de
' transformar. Agradecemos a cada um que fez parte
' dessa histéria, do primeiro exemplar impresso ao mais
. recente clique digital. Que venham mais edi¢des, mais
ideias e mais inovacdo!

Boa leitura e celebremos juntos!

Ana Luiza - Editora Chefe
Mundo da Publicidade
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O Papel dos Estudantes
Construcao da Revista

E, surpreendentemente, chegamos & 50.2 edicdo da Revista Mundo da Publicidade.
Surpreendentemente, porgue, quando esse projeto surgiu, ninguém imaginava que
ele se tornaria to grandioso. Mas cd estamos e, assim como  eu, muitos outros
estudantes fizeram — e ainda fazem — parte dessa construcéo.

Em meio a provas, trabalhos e & correria do dia a dia, encontramos tempo para
buscar inspiragdo, exercitar nossa escrita, compartilhar ideias, desenvolver designs,
nos atualizar dos topicos em alta e, por fim, fazer acontecer cada edicbo. Estar
nesse projeto vai muito além de escrever artigos. E sentir que a sua voz tem
impacto, que as suas palavras podem tocar, influenciar e transformar as pessoas. E
perceber que um sonho agora estd ali, concretizado em cada tecla digitada, cada
rascunho rabiscado na agenda e ideias que surgem na hora de dormir.

Ao longo dessas 50 edigdes, muitos estudantes fizeram parte disso. Alguns deram
seus primeiros passos nessas paginas, e hoje seguem trilhando caminhos brilhantes
no mercado, porque agui & um espaco de aprendizagem, expressio e construgdo
coletiva. Aprendemos < escrever com mais clareza, trabalhar em equipe e
desenvolver nossa criatividade e a olhar para o publicidade de uma forma mais
critica e estratégica.
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Todos esses aprendizados nos ensinam a sermos
pessoas melhores, ndo apenas profissionalmente,
mas tambeam na maneira Como enxergamos o
mundo ao nosso redor.

Alérmn de nos, estudantes, ha coordenadores e profes-

sores gque nos orientam na escolha dos temas, nas

correcdes e nas decisdes que garantern o sucesso da revista.
Sao mestres que nos dao confianca para liberar nossa criatividade,
proporcionando um espago onde somos livres para sermos quem redlmente
somos. Por isso, tudo o que produzimos aqui € um reflexo auténtico
da nossa personalidade. Cada um com seu jeito, sua viséo de
mundo, sua forma de escrever, representar e contar

histérias. E & justamente essa diversidade que torna -
a Revista Mundo da Publicidade t&o unica.

Esse marco ndo pertence apends a nds, mas o

todos que j& passaram por aqui — e, claro, acs gue

ainda virdo. Conforme nos formamos e seqguimos no- S
vos caminhos, abrimos espacgo para novos estudan-

tes, que terdo a mesma oportunidade de crescer e

deixar sua marca. Quem sabe, daqui a alguns anos,

estaremos celebrando a 1007 ediggo?

Temos carinho pela revista, por ser um legado construido por geracdes de
estudantes que, assim como nds, doaram seu tempo e dividiram suas ideias.

Cada pdgina, cada matéria publicada, carrega a dedicagdo de quemn passou
por aqui e o paixdo por uma publicidade mais reflexiva, inovadora e
impactante.

Com o avanco da tecnologia e a transformacéo dos meios de
comunicagdo, novas possibilidades surgem a cada dia.
Podcasts, conteddos multimidia e estratégias inova-

doras de divulgacdao. O futuro nos convida a explo-

rar novos formatos e reinventar a maneira como

contamos histérics. Assim, essa trajetdria conti-

nuard sendo escrita, ndo apenas pelas palavras

impressas, mas também por experiéncias digitais, interagdes
em tempo real e formatos que, hoje, talvez ainda nem imaginamos.

E isso que espero das préximas edicdes: que a Mundo da Publi-
cidade continue evoluindo, alcangando um puklico ainda maior
e se tornando referéncia para noves talentos. Dessa forma,
poderemos conectar mais pessoas ao nosso universo, levando
infermacdo de maneira dindmica, inspirandeo novas geragoes e
mostrando, mais uma vez, o poder das ideias para transformar
o mundo.
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Chegar & 50% edicdo da
"Mundo da Publicidade” e
algoe muito grandioso para
nds. Ao longo dos anos, a
revista se consolidou como
um espacgo de troca de
conhecimento, wvalorizagdo
do mercado publicitério e
desenvolvimento profissional
para os estudantes da
UNIFEBE. Mas todo grande
projeto tem um comego. E o
inlcio da nossa trajetdria se
deu gracas 4a visGo de um
estudante que enxergou
uma oportunidade e decidiu
transforma-la em realidade.

Para celebrar essa edicdo
especial, conversamos com
Gilson, o idedlizador dao
Mundo da Publicidade, que
nos contou como surgiu d
ideia, quais foram o©s
desafios enfrentados no
inicio e o impacto que a
experiéncia teve em suq
trajetdria profissional.
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A criogcdo da revista nasceu de uma necessidade
percebida dentro da UNIFEBE. A instituicdo j& oferecia
diversas oportunidades praticos para os alunos de
Publicidade e Propogonda, como a agéncia
experimental, a radic universitarioc e o estldio de
fotografia, mas ainda nfie havia um projeto voltado
especificamente pora diagramogdo e produgho
editorial. Como ja trabalhawva em um jormal na epoca,
Gilson reconheceu a importdncio dessa drea e vil a
possibilidade de trazer esso experiéncia para dentro
do ambiente académico.

“A ideia surgiu quando percebi que muitas pessoas
tinham interesse em Publicidade, mas achavam que
precisavam ser especialistas em design ou edigao de
imagem para seguir na darea. A revista seria uma
forma de de mostrar a amplitude da profissdo e, ao
mesmo tempo, dar visibilidade ac curse & & UNIFEBE",
explica.

Alermn disso, uma conversa com amigos foi essencial
para gue ele percebesse o impactoc gue a folta de
informagdo scobre o curso poderia ter na escolha
profissional dos estudantes.

“Eu estava com uma amiga que fazia Administracio
e ela comentou que achava Publicidade
interessante, mas que ndo sabia mexer no
Photoshop e, por isso, ndo se via na darea. Isso me
fez pensar: quantas pessoas podem estar deixando
de seguir esse caminho por acharem que precisam
ter habilidades especificas com design? A revista
poderia ajudar a desmistificar isso.”
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Com base nessa reflexdo, Gilson comegou a
desenvolver a ideia da revista. Foram wvdarios
rascunhos, tentativas e versoes inicicis ate que
ele chegasse o um formato gue considerava
ideal. Com um modelo inicial pronto, decidiu
apresentar o projeto ao professor Thiogo, que foi
um grande apoiador da iniciativa e ajudou a dar
05 primeiros passos para gue a revista se
tornasse realidade.

“Criei alguns protdtipos e, quando achei que
tinha algeo interessante, levei para o Thiago. Ele
gostou e me deu liberdade para tocar a revista.
Depois, montamos uma equipe e seguimos com
as edigdes seguintes.”

Mas transformar um projeto académico em algo
concreto exigio mais do gue apenas uma boa
ideia. A proposta precisou ser submetida &
aprovagdo da reitoria, um processo gue envolveu
varias etopas ate gue a primeira edigdo fosse
publicada oficialmente.

“Depois, precisavamos da aprovagdo da
UNIFEBE, o que envolvia um processo mais
formal. Foi um caminho longo, mas essencial
para garantir que a revista tivesse o
respaldo institucional necessario.”

@J (A’*ﬂif%‘fﬂi e cone OO

Como qualquer projeto pioneiro, a Mundo da
Publicidade enfrentou desafios loge no inicio. Um
dos principais obstaculos para Gilson foi a
construgcdo de uma rede de contotos, algo
essencial para gue a revista tivesse credibilidode
e frouxesse informagdes relevantes para os
alunos.

“Eu ndo era de Brusque e ndo tinha muitos
contatos diretos com profissionais da area. Para
trazer conteudo de qualidade, era fundamental
conversar com donos de agéncia, entender o
mercado e coletar informagdes sobre o que os
profissionais buscavam nos recém-formados. No
comeco, foi um desafio conseguir essa
aproximagdo.”

Mesmo com as dificuldades, a equipe da revista
foi se estruturondo e conguistando espacgo na

universidade. Com o tempo, novas edigdes foram
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langadas e o projetoc foi  ganhando
reconhecimento dentro e fora dao instituigho.
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Hoje, Gilson j& ndo foz mais porte da revista,
mas reconhece o impacto que essa experiéncia
teve em sua formagdo e no desenvolvimento de
sua carreira. Com os conhecimentos adguiridos
ao longo do processo, ele congquistou prémios
de diagromacgdo e design grafico, alem de ter
ganhado confianga para empreender.

“A experiéncia com a revista me ajudou muito.
Tante na diagramagdo quanto na escrita,
aprendi muito. E, mais do que isso, percebi que,
com dedicagdo, conseguimos
ideias em realidade. Isso me deu coragem para
seguir novos projetos, e hoje tenho minha
propria agéncia.”

transformar

Entre as conquistos, Gilson destaca os prémios
recebidos na Associagto de Jornais do Interior
de Santa Cataring (Adjori/SC), onde foi
reconhecidoe pela qualidode dos projetos
graficos desenvolvidos.

“Ganhei alguns prémios de diagramacgéo e
projeto grafico. O Municipio, que & um
jornal muito grande da regiGo, também
participava, e eu consegui destaque entre
eles. Isso me mostrou o quanto a
experiéncia com a revista foi importante
para minha evolugdo profissional.”

(’? 6”' f&yfffé' yfﬂ” conlinea

Hoje, 50 edigtes depois, a Mundo da
Publicidade segue firme, mantendo wvivo o
propositc de conectar clunos ao mercado,
explorar tendéncias e oferecer um espago pard
que novas ideias florescam.

Revisitar a histdria da revista e entender como
uma simples iniciotiva académica pode se
transformar emn um legado. E, mais do que isso, &
um lembrete de gue grondes projetos comegam
com uma ideio, um pouco de corogem € 4
vontade de fazer acontecer.

Eu amo fazer parte dissc!



QUANDOA e
PUBI.ICIDADE
| VIROU NOTICIA

Caro leitor, depois de 49 edigbes, finalmente chegamos & edigdo 50°
um grande marco nesta revista incrivel, com um time que se dedica a
cada més para trazer o melhor para cada um de vocés.

Hoje o dia é de celebracGo para todos nods da revista, mas o
agradecimento principal vai para vocé, leitor, que a cada més que
passa, estd sempre conosco; nada disso seria possivel se ndo fosse
pelo apoio de cada um de vocés.

Desde o momento em que entrei para o revista, sabia que esse dia
tdo especial chegaria e que faria parte disso tudo junto Ao nosso
time. Pensando nisso, hoje trago para vocés uma retrospectiva de
momentos em que a publicidade virou noticia ao longo dos anos na
revista.

Para isso, voltei no tempo; Id em 2020, quando todo esse projeto
comegou, revisitando cada edicdo e extraindo o melhor de cada
noticia. Convido-te agora a embarcar nessa jornada comigo; para
vocé gque j@ nos acompanha hd anos e também para noves leitores.
Seja muito bem-vindo!

A edigéo 3, nossa querida Anah do Anah Pop, noticiava algo
que chocou todos os potterheads, os famosos fas da
franquia de Harry Potter; inclusive eu.

Naquele ano, era  discutido sobre a cultura do
cancelamento, por comentdrios que incitavam a transfobia
escritos pela autora J.K. Rowling, no antigo Twitter.

Com toda essa repercussdo da época, € claro que a autora
foi cancelada e com razdo; porem, para mim e também para
Anah, a saga Harry Potter é tdo gigantesca que pode ser
tratada de uma forma independente. Afinal, sendo uma das
maiores franguias da histéria, sua presenga na publicidade e
na cultura pop continua inevitavel.




Na edigéio 5, Bruno de Lucca trazia uma pauta que MUNDO DA PUBLICIDADE
eu amo demais: o possivel fim da TV fechada e a

ascensdo da era dos streamings. .
Ao longo dos anos, testemunhamos 2550 N ;

transformagdo acontecer diante dos nossos olhos.

Alguns streamings surgiram, outros sumiram, e

propagandas televisivas sobre canais de TV fechada = —+
foram ficando cada vez mais raras, conduzindo o
publicidade para esse nicho a decair com os anos. B g SR

J& na sétima edigdo, Bruno de Lucca levantou uma
questdio que gera até agora debate no design e na
publicidade: as marcas ganhando formas mais
minimalistas. Porém, a gente viu isso acontecendo de
uma forma tdo rdpida com vérias marcas, @ minha
sincera opiniGo sobre isso é que as logos estdo
ficando absurdamente parecidas, levande o
autenticidade a se perder ao longe do caminho.

MUNO DA PUBLICIDADE

Ainda nessa edicdo, Bruno Baumgartner trouxe um
tema crucial: como o futuro era incerto para a midia
impressa. E para quem estuda na drea sabe que
isso ja tem umd resposta: a maneira como
consumimos noticias drasticamente. Jornais fisicos
deram espaco a telas digitais, e o imediatismo das
redes sociais redefiniu o conceito de informacao

MUNDD DA PUBLICIDADE
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Na edigdo de nimero 8, Bruno Baumgartner nos
contou scbre como a indlstric musical pode
alavancar um artista em plataformas como TikTok,
por exemplo. Isso acontece até agora. E claro que

naquele tempo, a plataforma era composta apenas
por dancinhas e videos de humor. Hoje em dia, temos o
0s mais variados nichos nessa incrivel rede que
geram engajamento e um alto lucro para criadores.




Avangando um pouco nas edigdes,

a edigdo 27 teve o maior assunto
daguele momento: a recente
chegada das inteligéncias
artificicis. A nossa chefe Ana, que
sempre nos djuda e nos dd um
norte, escreveu sobre como as IAS
criam imagens. Presentemente,
vemos uma grande evolugdo disso
tudo, por muitas wvezes, ndo
conseguimos identificar o que &
real e o que ndo &, sempre temos
aguela preocupagdo de como os
artistas sdo prejudicados por tais

Inteligéncia
Artificial

15k vearees

E na edigto 29, hein? As
divas da revista fizeram
com que o futebol
brasileiro brilhasse, mas se
vocé pensou que estou
falando do time mas-
culino, pensou errado. Era
o grande ano em que A
Copa do Mundo Feminina
tinha felizmente ganhado
muito espago e interesse,
tanto do publico guanto
das marcaos, e & sensa-
cional que esse time criou

tecnologias. uma edicdo digna para

as jogadoras do nosso
time brasileiro.

Chegande & edigho 35, que
para mim & a mais especial de
todas, pois foi quando eu entrei
nesse time, Emily Taissa escreveu
sobre o Barbie. E surreal o
quanto essa icbnica boneca
gjudou milhares de mulheres a
serem quem quisessem. Inclusive,
o fiime, com a Margot Robbie, nossa ja
eterna Barbie, mostra-nos o impacto do
Barbiecore nisso tudo. Olhar para julho de
2023 é reviver com alegria o momento em

P P

que, ao lado das minhas amigas, fui ao - MUNDO.DA =
cinema vestido de rosa para assistir ao i PUBLICIDADE %
filme que se tornou um marce, imerso na ' xg" .
onda rosa gque conguistou o mundo por 4 % B

completo.

Jé na edigéo 36 tivemos o maior recorde de
acessos por vocés leitores, e sério, muito

obrigado por todo o carinho. Nessa edigdo,
trouxemos ternas incriveis sobre o consumo de luxo e
como esse tema gera as publicidades mais diversas
possiveis.



Na edigéo 37, foi © momento dos megashows .
entrarem em cena. Maria Clara Coelho nos MilNpo.Da
contou os momentos memordaveis e & claro . PUBLICIDADE
que teve a nossa Rainha do Pop, Madonnag,
que virou a maior noticia do ano com o seu

show gratuito que arrastou 1,6 milhdées de
pessoas para a praia de Copacabana. E ' M{g%ﬁwms

nessa edi¢Go também que eu trouxe © meu
evento favorito: a incrivel CCXP, que todos os 5§ wwasc
anos € palco de anuncios arrasadores da

cultura pop.

* .

E claro que na edigdo 38

- - falamos de  diversidade
L3 =, também, algo tao importante
i }.I.'. '“ \ST1 no nosso meio publicitdrio. Eu
NO OSCAR trouxe um dos eventos que
WW ' vira noticia todos os anos: o
g icbnica parada LGBTQIAPN+

de Séo Paulo.

E para encerrar com chave de ouro, a =
edigdo 46 marcou a nossa homenagem T '
mais incrivel & nossa dignissima Fernanda :‘L FPBl.E!III]E ad
Torres, além da conquista do primeiro troféu

do OSCAR que recebemos com o fime

‘Ainda Estou Aqui'. Foi o momento em gque o

Brasil parou para celebrar o nosso cinema

brasileiro, e foi simplesmente emocionante

gritar e vivenciar essa noite téo histdrica.

Revisitar esses momentos me enche de orgulho e gratiddo. Quero parabenizar o
Ana e a toda a equipe da revista Mundo da Publicidade, que, com dedicagao e
paixdo, possibilitaram essa jornada. Sé@o 50 edigdes que refletem o talento, a
histéria e a for¢ga de cada um que faz parte desse projeto. Parabéns, Mundo da
Publicidade, por conquistar tanto e continuar brilhando!
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Como a revista atrai e mantém »

Pyoanq Gums

o interesse do publico jovem
o @ —
na era digital
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o interesse do publico jovem
na era digital




O estidio & um espago para gue os académ
ndom os processos de  cridg

compree -
desenvolvimento e transmissao desse meio de
sq

o @ aproxima os Nossos dlunos des:s

COMURICE
area de trabalho t&o expressiva e due demanda

habilidades  crigtivas  que
ainda na universidade. A TV UNI ja

precisam  ser

desenvaolvidas
iniciou suos atividades com guatro programas
semanais, voltados & ciéncig, pesguisa e

extensdo.

RADIO UNI

Laboratério  desenvolvido para  possibilitar o
contato dos académicos de Publicidade e
Propaganda com mais uma realidade do mercado
de trabalho. Totalmente digital, possui uma
programacac crioda pelos estudantes do roprio
curso, com transmisséo 24 horas por dia, sete dias
por semana. Com foco informative e musical o
-.*efc-ulc-. e um canal de comunicacdo entrel a
universidade e a comunidade em geral,




EM CASA
[NA UNIVERSIDADEJ

NO TRABALHO

O GRUPO UNI E
A SUA COMPANHIA
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Por Maria Edl.lﬂrda BUUN?gﬂr‘tner
T ——

Eu acredito muite no poder das histérias de
conectar pessoas, e hoje quero contar uma his-
toria a vocés. Nesta edicdo especial, vamos falar
de quem estd por trdis da construgdo da revista.
Queremos trazer voceés, leitores, para mais perto
e permitir que se identifiquerm com tudo o que
acontece nos bastidores.

O por trds das paginas € um verdadeiro quebra-
cabeca, um espaco onde cada pequena ideia &
compartilhada, aprimorada e ganha vida. O que
acontece nos bastidores & tdo importante quanto
a versdo publicada, e essa dedicacdo merece ser
destacada.
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A revista do curso de Publicidade e
Propaganda da Unifebe, além de ser um
meio de comunicacdo, € um espago de
aprendizado, experimentacdo e conexdo
entre os estudantes de Publicidade e
Propaganda. Cada edigdio € resultado do
empenho de uma equipe dedicada:
editora-chefe, redatores, designers, revisora,
coordenador e reitoria. Mesmo com prazos
apertados e desafios académicos, todos se
unem para entregar o melhor conteudo
possivel sempre.

Falar da minha participagdo na revista é
lembrar que realmente fiz o escolha certa
ao seguir © caminho da drea de
comunicacdio e publicidade, sinto que
minhas aspiragdes encontraram um espaco
concreto para crescer. Sempre fui fascinada
por livros e pela escrita, criando minhas
préprias histérias sem imaginar que um dia
veria minhas palavras impressas. O tempo
passou, mas esse carinho permaneceu.

Para relatar melhor o processo e os desafios
da produgdo da revista, conversei com
alguns integrantes da equipe. Os redatores
sio os responsdveis por dar vida ds
temdaticas.

Bruno Torresani, que entrou no projeto logo
no primeiro semestre, vé a revista como a
redlizac@o de um sonho:

Nos tempos de escola, eu tinha um blog
sobre cinema, mas era algo descom-
promissado. Aqui, senti pela primeira vez
que meus textos realmente chegavam dao
publico.

Para Isabella Betinelli, a revista resgata sua
paixdo pela comunicagdo:

Quando crianga, eu adorava ler revistas,
entrevistar pessoas e escrever cartinhas.
Hoje, sei que muitas pessoas leem o que
escrevo, e isso me faz sentir que estou
fazendo diferenga no mundo.

Enquanto os redatores moldam as palavras,
os designers dao forma a tudo isso. Raiane
Verwiebe, uma de nossas designers, explica
que seu processo criativo é detalhado:

Leio e releic os textos varias vezes, destaco
palavras-chave e busco referéncias em
sites e redes sociais. Meu objetivo é sempre
inovar para atrair o leitor e manter a
identidade visual da revista viva.

Para ela, a capa € o elemento mais
empolgante, pois € o primeiroc convite para
o leitor mergulhar na edicéo.

A dedicacdo dos estudantes € o que torna
tudo possivel. Mesmo com trabalhos, provas
e outros compromissos, cada membro da
equipe encontra tempo para dar © seu
melhor. Ha algo de especial no processo de
transformar ideias soltas em um conteldo
bem estruturado, que impacta e inspira
outros alunos. Esse esforgo coletivo
fortalece a formacgdo profissional de cada
um, criando um espaco de aprendizado e
crescimento continuo. Percebo que cada
integrante  compartilhou  desdafios e
motivagbes semelhantes: o desejo de se
comunicar, de inovar e de fazer parte de
algo maior. A edicto 50 € mais do que um
numero especial, € um marco que celebra
todos os estudantes que passaram por
essas paginas e os que ainda vao fazer
histdria.

Se vocé também tem essa paixo pela
escrita ou design, fica o convite: venha fazer
parte desse projeto e deixar sua marca.
Nos bastidores, a mdagica acontece, e
agora vocé conhece um pouco mais sobre
quem faz tudo isso se tornar realidade. Que
venham as proximas edicdes e, claro, que
essa histéria continue sendo escrita por
muitos e muitos anos!

FOMTES:
Rt Awwewecofuturoorg br o-testo-no-era-digital’

https:/ /alhorcriativasubstack com/p/nesws-88-0- que-ocontece-nos-bastidones
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Mas de onde vem tanta inspiracGo para as pautas? Ana conta que as ideias sdo
baseadas em um olhar publicitdrio e mercadolégico. "Precisamos estar atentos as
tendéncias, aos eventos relevantes e ao que o nosso publico quer consumir. Se um
evento importante esta para acontecer ou se hd uma data marcante no calenddrio,
analisamos se faz sentide abordar o tema na revista.”

Se hd algo que motiva Ana, é ver todo o processo acontecendo. "Gosto de planejar,
organizar e acompanhar cada etapa da edigdo, desde a ideia até a versao final. Ver a
equipe engajada, crescendo junta, é muito gratificante.” E entre tantas edigdes, uma se
destacou de maneira especial: a primeira que ela comandou como editora-chefe. "0
tema era Cultura Profissional, e a capa fazia referéncia @ série The Office, que eu
adoro. Foi marcante porque aquela ideia surgiu de mim, e toda a edigGo se
desenvolveu a partir disso.”
Com um brilho nos olhos ao falar sobre a revista, Ana deixa claro que
que sua maior motivagdo estd em oferecer conteludo de qualidade
para os leitores e proporcionar uma experiéncia enriquecedora para
quem estd envolvido na produgdo. Para ela, o projeto também temn
sido uma escola. "Comeo redatora, aprendi sobre comprometimento
e disciplina. Ja como editora-chefe, a maior licéo foi a empatia.
Coordenacdo ndo é sé sobre prazos e metas, mas sobre entender
que cada pessod tem seu proprio ritmo e desafios. Aprendi que
gentileza e compreenséo fazem toda a diferencga.”

Para as préximas geragdes da revista, Ana tem um desejo especial:
"Que a revista continue crescendo e conquistando leitores, sem
perder a sua esséncia. Espero que quem passar por aqui real-
mente se envolva, pesquise e se dedique & produgéo de con-
tetido. Esse é um projeto que exige esforco, mas que também
traz um crescimento enorme para quem se entrega de
verdade.”

Com tanta paixdo e dedicacdo, ndo resta dlvida:

Ana Luiza termn um futuro brilhante pela frente no If you wa
universo da comunicagdo. to go fas
go alone.

i But if you

to go far,

go togett




Sabe aquela sensacdo de orgulho quando vocé tira 10 em uma prova apds estudar muito?
Ou quando alcanga um objetivo que parecia impossivel? E assim gue nos sentimos ao olhar
para as edicdes da nossa revista,

Quando falamos de 50 edicdes, falamos de momentos que nos marcaram e, certamente,
contribuiram para cada um de nds, seja de forma individual ou coletiva. Agui na “rmundo da
publicidade”, cada edicdo term um espacinho no nosso coragdo, mas hoje, vamos falar
delas: as edigdes memordiveis que conquistaram os cliques do publico.

Ferramenta de Comunicagéio
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que apenas estética, mostramos como a moda funciona como
uma ponte entre culturas e como um veiculo que transcende
fronteiras geograficas e linguas, por meic de textos

3¢ uniFene

descomplicados gue vao te fazer entender um pougquinho mais
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Edigtio 34: Redlidade
aumentada: um novo mundo
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transformado o maneira como interagimos com o ambiente ao
nosso redor, de forma leve e acessivel, para vocé entender

explorar as infinitas possibilidades que a redlidade aumentada
oferece, seja para o marketing ou para a experiéncia do

consumidor.
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guanto para os leitores, Nela, falarmos sobre temas relevantes e - ; ;

instigantes que permeiam o universo do luxo, do consumo

consciente e das estratégias de marketing. Uma  leitura
imperdivel para guem quer entender as dindmicas desse
mercado sofisticado e, ao mesmo tempo, reflexivo.
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| Itimo, mas néo menos importante, aproveitando o gancho

MEEHSHMIS do show da Madonna, a ediciio € uma imersGo nos mais
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Essas edicdes sto mais do que apenas numeros na nossa histéria, todas representam o nosso

esforco e dedicacto para trazer temas relevantes que ndo sd impactam a industria da
publicidade, mas também contribuem para entendermos o que move © mundo ao nosso redor.




Estamos prontos

para o futuro?

A publicidade nunca dorme! Assim como o galo,

TARIAS

Por Ana Lucia Fiuza

que todo dia acorda cedo e desperta o mundo para um

novo dia, nossa drea desperta ideias, sempre atenta as mudancas

e evolugdes, pronta para comunicar da melhor forma. E € exatamente isso

gue a nossa revista “Mundo da Publicidade” tem feito ao longo de suas 50 edigdes.

E inevitavel refletir sobre toda a trajetdria até aqui, mesmo que, nesta edigdo, saimos das
telas e viemos para o papel, cada pdgina impressa carrega a esséncia das histérias que
contamos, as campanhas que inspiramos e os talentos que destacamos. No entanto, com
um ambiente t&o dindmico, estamos realmente preparados para o que vem a seguir?

OJ0UEAS PREVISOESINOS DIZEM

QE]]I&I]I
£STARSSUMINDO D CONTROLE?

A ferramenta deixou de ser uma tendéncia
e passou a ser essencial para muitas
criagcdes em diversas dreas. Os algoritmos
sabem 0s Nossos gostos e 0 que queremos
antes mesmo de nds sabermos. Mas calma,
as assistentes virtuais ainda ndo roubaram
nossos empregos, elas apenas ampliom as
possibilidades e nos desafiam a ir além do
obvio!

ENOIOUE VEM DEPOIS?,

Se uma coisa é certa, € que a publicidade
nunca para de se reinventar. O que hoje parece
inovador, amanhd pode ser ultrapassado. Mas
uma coisa Nndo muda: a necessidade de contar
boas histérias e criar conexdes genuinas. Nos,
da Mundo da Publicidade, estamos felizes por

23

0 DIGITALIDOMINARMAS 0]
FISICORESSURGECOM FORCA\

Em meio a essa era digital, as experiéncias
fisicas estdo ganhando um  certo
significado, e o marketing sensorial tem se
mostrado uma  otima  estratégia. A
publicidade ndo é somente vista, ela pode
ser sentida, cheirada e até saboreada.
Vocé ja experimentou uma marca hoje?

completar 50 edicdes. O futuro da nossa
revista ndo serd apenas sobre acompanhar

tendéncias, mas sobre antecipd-las.
Queremos  continuar  ampliondo  Nnosso
adlcance, explorando novos formatos e

oferecendo conteldo cada vez mais relevante.
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Estamos prontos

para o futuro?

E se, em vez de apenas ver um anuncio, o
consumidor pudesse jogar com ele? Marcas
estdo transformando campanhas em
experiéncias interativas, trazendo elementos
de jogos e realidade aumentada para
prender a atencdo e gerar engajamento. O
publico ndo quer soé ver, quer participar!

ENO0UE VEM DEPDIS?,

Da mesma forma que nesta edi¢cdo saimos das
telas e viemos para o papel, podemos explorar
novas possibilidades, como edi¢cdes especiais
interativas, experiéncias multimidia e até

mesmo contelido em readlidade aumentada.

TARIAS

Por Ana Lucia Fiuza

susnmmunnni mﬁm
UM DIFERENCIRIN UCOMPROMISSD

Consumidores ndo querem apenas produtos,

querem propodsito. Marcas que adotam

estratégias  ecolégicas e campanhas
auténticas sobre impacto ambiental estdio se
destacando. Publicidade e responsabilidade
social agora caminham lado a lado — e quem
ndo acompanhar essa onda pode acabar se

afogando no esquecimento.

E vocé, leitor, o que espera do futuro da
publicidade? Serd que estamos prepa-
rados para as proximas 50 edigées da
Mundo da Publicidade?

FONTES:

Las tendencias emergentes en el marketing digital para 2025, segun la agencia Dobuss
https://elpais.com/extra/publicidad/2025-01-25/auge-digital-e-interactivo-en-los-espacios-publicos
Como a Inteligéncia Artificial Estd Transformando a Publicidade em 2024: Tendéncias e Inovagdes - Midia13 Propaganda
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Como d criatividade
da vida @ nossa revista

W‘

4

" Vocé j& comprou algo sé pela
embalagem? Talvez porque
achou o design interessante

ou se identificou? Vou con-

fessar para vocés gue eu jd, hehe!
Esse é o poder do design! E, claro, na nossa

revista isso nGo poderia ser diferente. Todo més,

nossa equipe criativa se dedica a desenvolver layouts

DIVONICOS que traduzem visualmente os temas abordados.

Elas t&m o missdo de dar vida, cor e identidade & revista, tor-

nando cada edigdo Unica e memoravel. O design editorial se

apresenta visualmente ern conteldos impressos e digitais, como
revistas, jornais, livros e sites. Ele faz com que a

pessoa que estd lendo mergulhe ainda mais

. na profundidade da histéria e

m_ informacgao, fazendo a nossa

criatividade fluir ainda mais.

Cada elemento, cor e tipografia sGo mini-
mamente pensados para uma narrativa
envolvente. Vamos mergulhar nos bastidores para

A descobrir mais sobre como as meninas ddo vida ao

design da revista. Conversando com elas, conse-

m guimos compreender cada passo desse pro-

Q Cesso, COMmo surgem as inspiracoes

W#’“ﬁ para cada pdgina e redagdo.
a3
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As inspiracbes estdo profundamente conectadas ao processo criativo. Segundo o
redacdo, a equipe de design busca desenvolver elementos e escolher nlcleos que
facam sentido & esséncia de cada texto. Gaby, uma das designers da revista, gosta de
selecionar as cores segundo o tema abordado. Por exemplo, quando o conteldo tem
alguma temdatica especial de casais, ela opta por tons como rosa e vermelho, que
evocam sentimentos de amor e conexdo. Ela combina esses elementos para transmitir
visualmente as emogdes, criando uma harmonia entre o design e o texto desenvolvido.

E muito interessante saber como acontece o processo criativo de cada pessoa.
Conversando com o Raiane, outra designer da revista, ela me contou que o processo
criativo dela consiste em destacar palavras-chave de cada texto e, por meio dessas
palavras, ela comega as pesquisas. Eu achei isso o mdaximo! As meninas gostam muito
de utilizar redes sociais como o Pinterest para ter mais clareza nos insights, sempre
buscando refletir a esséncia de cada redator.

O mais legal é que todo esse processo € absolutamente colaborativo. Redatores e
designers trabalham juntos, trazendo suas visdes e esséncias para garantir que a revista

tenha uma sintonia perfeita. No entanto, como em qualquer processo criativo, muitos
desafios surgem, e o blogueio criativo é, sem ddvida, um dos mais comuns. Esse
momento de impasse pode afetar a fluidez do trabalho.

Agora que vocé jd descobriu como
funcionam os bastidores do design da
revista, tenho a certeza de que vocé
entendeu que no final, o processo cria-

Respire fundo e dé um tempo. As vezes, a tivo & um reflexo do trabalho em equi-
melhor solugdo é dar uma pausa para o pe, no qual cada ideia, contribuigdo
mente. Mude de ambiente, ouga uma e visdo se unem para criar algo que
musica, e se desconecte por alguns vai muito além do esperado. E que o
minutos. Isso pode ajudar a esclarecer os design editorial tem extrema impor-
pensamentos e liberar novas ideias. Eo téncia para criar uma conex&o com
mais importante, tudo e um processo, o leitor! Agradeco pelo tempo que as
tenha PACIENCIA. meninas dedicam para a criagdo.

Um grande e forte abraco para todos os leitores divénicos que colaboram para o
crescimento da revista, com carinho Bea.

FONTE:
https:/Blogdoeiomancom,/ glossario,/ o-gue-e-design-editona =importancio-jormaismo-regional/ futm_source=chatgpt.oom
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Gilson Israel - @gilsonisrael6 . o N
A criactio da revista foi um divisor de aguas na minha trajetoria profissional. Ter a

oportunidade de tirar essa ideia do papel, com © apoio da UNIFEB!E e do
Coordenador Thiago, foi fundomental para O meu crescimento. Foi nessa
experiéncia que aprendi a transformar conceitos em algo concreto, a trabalhar em
equipe e a comunicar de forma impactante. Tudo isso me deu a base para encarar
desafios maiores e enxergar novas oportunidades no mercado. Sou extremamente

grato por essa jornada e por tudo que elame ensinou!

Caroline lzuck - @carolineizuck

Participar do projeto da revista foi algo muito bacana. Eu escrevi matérias sobre
diversos assuntos por dois anos e senti que a qualidade da minha escrita
melhorou muito ao longo dos meses. Foi um periodo de muito aprendizado e
evolug&o para mim, além de conhecer mais ou Menos um processo de uma
area de redacg&o e um projeto grande. E muito gratificante ter um projeto assim
que incentiva os alunos a desafiarem as novas atividades e se desenvolverem
com elas. Eu gostei muito de participar e espero que muitos alunos possam ter
a oportunidade de fazer parte deste projeto também!
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Mariana Rocinski - @rmarianah | ) S 'rm,,,!}a
A Revista Mundo da Publicidade foi uma parte importante da (rjm umcagao,
i niverso da com
i os e me conectando com O U '
trazendo aprendizados valios : . " "
i i€ a revista, desenvo
ani nte minha experiéncia com
de uma forma unica. Dura . st oo
j i ner grdfico, ajuda
ili no meu trabalho como desig 1ok
habilidades que hoje aplico . : igne! ones
empresas e empreendedores a construirem identidades visuais fortes e ma

graficos impactantes.
como a revista continu

Sou grata por ter feito parte dessa historia e fico feliz em ver §DO.D
a inspirando tantos alunos e futuros profissionais.

Bruno Baumgartner -
Escrever Para a revist
das experiéncias maj

@eucarmino
a do curso de Publicidade e

Gabriely Bertolin - @gabybertolinn

Participar da revista do curso de Publicidade e Propaganda foi uma experiéncia
maravilhosa na minha trajetéria profissional e sou grata pela oportunidade de
fazer parte dessa histéria que segue gerando impacto e levando conhecimento.
Foi ali, criando todo o design e dando vida & parte visual da revista, que descobri
minha paixdo por contar histérias através das imagens. Cada detalhe pensado,
cada layout ajustado, me fez perceber o poder da comunicagdo visual e como ela
conecta pessoas. Hoje, atuando como storymaker e no marketing, vejo o quanto
essa vivéncia foi essencial para o meu crescimento. A revista, além de ser um
projeto académico, também auxilia na preparacdo para os desafios e
oportunidades do mercado. Como costumo dizer, toda experiéncia, por menor
que seja, pode ser um passo gigante para o nosso futuro.
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O mundo & uma imensiddo de povos, culturas, comportamentos, formas de consumo
e de se comunicar. E & esta imensidéo que a Mundo da Publicidade apresenta a cada
edicdo.

A Revista nasceu em dezembro de 2020 com o propésito de envolver os estudantes a
explorarem suds habilidades, criatividade e conhecimentos na produgdo de conteldos
sobre o universo da publicidade e propaganda.

Ha 50 edicdes, muitas informacdes scbre o futuro do mercado de trabalho,
curiosidades sobre a drea e valiosos insights sobre a comunicacdo sdo transformados
em textos leves e acessiveis a todos os publicos. Em cada pdging, vemos um pouco da
esséncia dos nossos académicos da drea criativa. Ela estd nos temas escolhidos, na
forma como eles sGo apresentados e fica evidente a cada nova edicdo.

A Revista Mundo da Publicidade ultrapassa os tijolinhos da UNIFEBE e consolida o
papel da universidade como produtora de conhecimento. Por meio da Pesquisa, do
Ensino e da Extensdo, o periddico € mais um elo entre a instituicdo e a sociedade,
levando conhecimento cientifico e popular para além das salas de aula.

Para os alunos e professores envolvidos, a revista € também uma ferramenta de
aprendizado continuo. Além de instigar a busca de informagdes com rigor e qualidade,
requer que eles se mantenham diariamente atualizados sobre o mundo da publicidade,
da propaganda e da comunicagdo.

Aos que aceitaram este desafio, desejo que a Revista Mundo da Publicidade siga
firme em seu propdsito, instigando estudantes, profissionais e leitores em geral o sempre
buscarem mais e mais conhecimento. Aos nossos alunos e leitores assiduos, desejo que a
revista continue sendo um estimulo e uma inspiragdo para suas jornadas académica e
profissional.

Vida longa & Mundo da Publicidade!

Com carinho, professora Rosemari Glatz
Presidente da FEBE e reitora da UNIFEBE

3 MUNDO DA PUBLICIDADE / EDICAO 50



de ©® Mundo da Publicidade ® MunQo Ut ==
ade

. Mundo da publicid

III'I-IuE . M . 5
undo da Publicidade @ Mundo dq Publicidade e Mund
2 rE N | o
f/?nff Y. (_@/f?ﬁlﬂ' g}ﬂ'.w

O que parecia uma “loucura®, produzir e langar uma revista mensal, virou uma
realidade consclidada e que nos enche de orgulho! Sim, professor Dr. Thiago dos Santos,
coordenador dos cursos de Publicidade e Propaganda, Design Gréafico da UNIFEBE e
coordenador da revista "“Mundo da Publicidade”, quando fui procurado por vocé em
outubro de 2020, e vocé me apresentou a ideia, achei uma loucura mesmo, tamanho era
o desafio que se apresentava. E, 52 meses depois, estamos agui, comemorando o
langamento da edigdo 50, meus parabéns, prof. Thiago!

Professora Rosana Paza, vocé acreditou no projeto e, desde a primeira edigdo, realiza
todas as correcdes com muito carinho e amor. Também foi e continua sendo muito
importante para o sucesso da revista. A todos os autores: professores, alunos e
comunidade em geral, vocés deram vida qos textos e colocaram a alma em cada
detalhe e, gracas & contribuicdo de todos, nossos alunos tiveram as matérias para
trabalhar e desenvolver as edigdes.

Meus queridos alunos, vocés foram parte essencial neste projeto e deixaram a sud
marca em cada paginag, em cada ideia e em cada detalhe dessas 50 edigdes. Sabemos
que conciliar os estudos e ainda encarar o desafio de participar de uma publicacéo real
e mensal, voluntdria, ndo & tarefa simples. Mas vocés foram além: foram criativos,
comprometidos, engajados, resilientes, ou seja, fizeram algo a mais, entregaram além do
bédsico, além do que lhes é solicitado como aluncs. Mais do que uma revista, vocés
ajudaram a construir uma experiéncia de aprendizado incrivel. Saibam que o esforgo
extra ndo passa despercebido, sdo atitudes assim que elevarmn o nivel de vocés, da
revista, do curso e de todos ao redor.

E ndo poderiomos deixar de citar nossos leitores que estdo curtindo, comentando e
nos incentivando a seguir a caminhada cada vez mais firmes no propésito que é fazer
uma educacéo de qualidade. Chrigado!

Assim, hoje celebramos um marco importante, a edicGo de numero 50 da Revista
"Mundo da Publicidade”. Essa conquista representa muito mais do gue um numero, eld
simboliza uma longa jornada de dedicacdo e paixo pela comunicagdo e pela
criatividade. Cada pdgina, cada matéria compartilhada ao longo dessas edigdes,
reflete © compromisso de um grupo pegueno, porém "gigante”, de professores, técnicos
administrativos, comunidade e, principalmente, dos alunos do curso de Publicidade e
Propaganda da UNIFEBE, de apresentar conteldo de qualidade e relevéncia aos
leitores.

A cada um de vocés gque colocou a mao na massa para tornar esse sonho uma
realidade, expresso aqui a minha gratidao e admiracéo a todos!

Um grande abrago.
Atenciosamente,

Prof. Gripa.
Pré-reitor de Graduacgdo.
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{ Chegamos & edicdo 50. Cinguentalll Um numero que carregd muito mais do que
__= pdginas de uma revista. Ele carregohistorias, sonhos,desafios, noites-em-claro, mdos

gue digitaram cada palavra com paixdo, olhos atentos que revisaram cada detalhe e
4 coractes pulsantes que deram vida a cada edicdo da Revista Mundo da Publicidade.

i Se voltarmos no tempo e revisitarmos a primeira edi¢do, talvez nos vejamos como
L*r' herdis iniciantes: cheios de expectativas, mas sem a certeza do que estava por vir.
uma verdadeira Liga da Publicidade — uma comunidade vibrante de alunos e leitores
apaixonadeos-unides-por um-projeto-gue-cresceud.amadurecey e se tornou um espacgo
de express&:o i inspira;@c DGI‘G tantas mentes criativas.

outras, desafios de estrategla Mas todas foram encaradas com a coragem e a
determlnaqno de verdadeiros super-herdis. Entre ideias ousadas, prazos apertados,
Iay@ms_tetaic:s_e_:exms que desafiaram a criatividade, criamos cugc:- muito maior do

| que urma simples revista: criamos um legado. E esse Iegadc sé existe porque vocé,

9 leitor e leitora, nos acompanhou, nos leu, nos dpomu e acreditou no que estédvamos
TRl =

. E ndo podemos deixar de reconhecer aqueles que, atualmente, lideram essa

batalha pela informagdio e criatividaode. Nassa Editora-chefe, Ana Luiza, tem sido uma
forca incansdvel, guiando a equipe com maestria, organizagdo e paixdo pela

= comunicacdo. Como uma verdadeira estrategista, ela coordena cada edigdo com
precisdic- e emocdo garantindo gue cada-detalhe contribua para a grandeza da
Revista Mundo da Publicidade.

- Ao seu lado, uma equipe talentosa e dedicada brilha comeo personagens essenciais
nesta saga publicitaria: Maria Rita, Madu, Bruno, Joana, Anah Pop Isabella, Emilly,
Raiane, Ana Lucia, Beatriz, Camila e Guby Cada um de vocés € peca fundamental

™ dessa engrenagem, tmzmdﬁ -seu—talepto Unico, suas ideias inovadoras e seu
comprometimento inabaldvel. Vocés ndo apenas escrevem histérias — vocés moldam

o futuro da publicidade e criam memdrias gue perdurardio além dessas paginas.
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Mas essa jornada ndo comegou agord. Ao longo dessas 50 edigdes, muitos outros
alunos também vestiram seus mantos da criatividade e deixaram sug marca nessa
histéria. Cadd estudante que ja participou da Revista Mundo da Publicidade = seja
escrevendo artigos, editando textos, criando layouts ou simplesmente colaborando
para cada edicio chegar ds mdos dos leitores — contribuiu para que essa revista se
tornasse o que & hoje. Para todos vocés, que (& passaram por essa equipe e deixaram
um pedaco de si nessas pdaginas, nossos mais profundos e sinceros: MUITO OBRIGADO!
Vocés stio parte dessa construgtio, parte desse legadoque sequird-inspirande-novas
geracdes de comunicadores.

Nao-podemes deixar de agradeceraos-nossos-aliados nessa jornada: a magnifica
Reitora Rosemari Glatz, o Vice-Reitor Sérgic Rubens Fantini, o Prd-Reitor de
Graduacdo Sidnei Gripa e a Pro-Reitora de Pdéds-Graduacdo, Pesquisa, Extensdio e
Cultura Edinéia Pereira da Silva. O dpolo, Incentivo e compromisso de vocés foram
essenciais para que essa revista se tornasse uma realidade e alcangasse esse marco
tao significative. E, claro, agradecer & nossa querida Rosana Paza, que avalia e corrige
cada texto postado nas edigbes das revistas. Cada um de vocés foi como aquele
mentor sabio que, nos bastidores, guia os herdis rumo & vitdria.

Nesse sentido, ndo poderiamos deixar de homenagear o professor Sidnei Gripa, que
€, sem duvida, um dos grandes protetores dessa jornada heroica. Um verdadeiro
mestre-dos-bastidores-sempre presente com seu olhar atento, sua voz serend e sud
crenga inabaldvel nos jovens talentos da publicidade. Sua forga estd na escuta, no
apoio e na valorizacdo do protagonismo dos alunos. Foi gragas ao seu incentivo
constante que conseguimos criar cada uma dessas S0edicdesProfessor, nossa-eterna
gratiddo! Vocé tem um papel crucial nesta Liga da Publicidade.

Hoje, mals do gue nunca, sentimos orgutho- Crgulho-de cada matéria, de cada capa,
de cada debate que levantamos, de cada histdria que contamos. Mas, acima de
tudo, sentimos gratiddo. Gratiddo a cada um que contribuiu, que apoiou, gue criticou
para melhorar, que se emocionou, que fez parte. Essa conquista é nossa. E sual

Que venham mais 50 edicdes. Mais 100. Mais infinitas possibilidades de contar e viver
d publicidade de um jeito que s& a Revista Mundo da Publicidade sabe fazer Porque o
nosso superpoder & criar, comunicar e transformar o mundo com as ideias que
compartilhamos.

Um forte abraco,




Palavra Cruzada

PUBLIC!DADE E PROPAGANDA

10 8

1.Grupo de pessods que umd mensagem quer alcangar.

2.Documento que resume os objetivos e informagdes para urmma campanha.

3.Areqa que organiza estrategias e agdes.
4.Frase curta que resume a campanha.

5.Retormo sobre investimento.

&.Chuva de ideios criativas.

7.Sinal digital de aprovagdo ou engajamento.
8.Projeto visual cricdo com intengdo estetica e funcional.

92.Construgdo da identidade e valor da marca.

10.Comercial de radioc ou TV curto.
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QUE TIPO DE

STUDANTE DE
(F @E(E(?//(

Entre prazos, brainstorms, cafés e mil tabs abertas...
Qual energia Publicitdria habita em vocé!

1. Como estd seu computador nesse
momento?

2. O gque vocé leva na mochila?

Sketchbook, tablet e carregador portdtil.

14 abas abertas, 3 programas rodando ;
Agenda, marca-texto e garrafinha de agua.
e um layout quase pronto.

Tudo organizado por pastas, claro e Celular, fone e umao boa energia.

backup no drive!

Umao alba com Pinterest, cutra com

YouTube, cigislini &b =on 4. Seu estilo de trabalho & mais:

3. Seu lugar favarito no faculklade &: Intuitivo e visual. Vocé sente a ideia.
Flanejado, com cronocgramas e
objetivos definidos.

Sala de informatica.
Qualguer lugar com Wi-Fi e tomada.
Comunicativo e coloborativo.

Correder onde todo mundo se encontra. Adora um grupo.

Maioria W - Comunicador
Vocé ama contar  historias,
conectar pessoas e trans-

Maioria *— Criador
Wocé enxerga conceito em
tudo! Tem ideias visuais rdpidas

Maioria W - Estrategista
Vocé vé alem da estetica, tudo
precisa fazer sentido e estar

e sente a campanha antes de
colocar no papel. Sua energia
estd nas cores, nas formas e no
impacte emocional da criagdo.

orgaonizado. Acha beleza em
planilhas e ama guando uma
campanha & redondinho do
comego ao fim.
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formar ideicos em algo gue
engajo. Prefere falar do gue
escrever e brilha ao apresentar
o projeto pro cliente.
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PARA A CRIATIVIDADE
NEM O CEU E O LIMITE.

@PPUNIFEBE
WWW.UNIFEBE.EDU.ER
PUBLICIDADEEPROPAGANDA=UNIFEBE.EDU.BR



